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织造技艺非遗传承老龄化问题与年轻态传播策略
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　　摘　要：为了推动以织造技艺为代表的非物质文化遗产（简称“非遗”）的创造性转化和创新性发展，非遗的年轻

态传承至关重要。采用数据分析、田野考察、人物访谈、案例研究、问卷调查等研究方法，对中国的织造技艺非遗传

承现状进行了研究。通过调查全国与织造技艺相关的３８项国家级非遗代表性项目和４６名国家级非遗代表性传承

人发现：传承人年龄均在５０岁以上且平均为６７岁；省、市级地方代表性传承人也存在严重的老龄化现象；织造技艺

非遗项目呈现产品老龄化、产能衰微、传播方式难以吸引年轻群体等问题。针对国家需求和年轻人的认知缺失，提

出了产品年轻态、传播方式年轻态、构建非遗保护生态圈、宣扬家国情怀这四种年轻态传播策略，以促进织造技艺的

传承与创新。

关键词：非物质文化遗产；织造技艺；老龄化；年轻群体；传播；策略

中图分类号：Ｇ１２４，Ｊ５２３　　　　　 文献标志码：Ａ　　　　　　 文章编号：１６７３－３８５１（２０２０）０４－０２０７－０８

Ａｇｅｉｎｇ　ｏｆ　ｉｎｈｅｒｉｔｏｒｓ　ｏｆ　ｗｅａｖｉｎｇ　ｔｅｃｈｎｉｑｕｅｓ　ａｓ　ｉｎｔａｎｇｉｂｌｅ　ｃｕｌｔｕｒａｌ
ｈｅｒｉｔａｇｅ　ａｎｄ　ｙｏｕｔｈ－ｔａｒｇｅｔｅｄ　ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ　ｓｔｒａｔｅｇｉｅｓ

ＬＯＵ　Ｌｉｎａ，ｂ，ＤＯＵ　Ｈｏｎｇｃｈｅｎａ，ＨＵ　Ｒｕｏｈａｎａ，ＹＡＯ　Ｃｈｅｎａ，ｂ，ＸＵ　Ｑｉｕｊｉｅａ，ｂ

（ａ．Ｓｃｈｏｏｌ　ｏｆ　Ｆａｓｈｉｏｎ　Ｄｅｓｉｇｎ　＆Ｅｎｇｉｎｅｅｒｉｎｇ；ｂ．Ｋｅｙ　Ｌａｂｏｒａｔｏｒｙ　ｏｆ　Ｓｉｌｋ　Ｃｕｌｔｕｒｅ　Ｈｅｒｉｔａｇｅ　ａｎｄ
Ｐｒｏｄｕｃｔｓ　Ｄｅｓｉｇｎ　Ｄｉｇｉｔａｌ　Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，Ｍｉｎｉｓｔｒｙ　ｏｆ　Ｃｕｌｔｕｒｅ　ａｎｄ　Ｔｏｕｒｉｓｍ，

Ｚｈｅｊｉａｎｇ　Ｓｃｉ－Ｔｅｃｈ　Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，Ｈａｎｇｚｈｏｕ　３１００１８，Ｃｈｉｎａ）

Ａｂｓｔｒａｃｔ：Ｔｈｅ　ｙｏｕｔｈ－ｔａｒｇｅｔｅｄ　ｉｎｔａｎｇｉｂｌｅ　ｃｕｌｔｕｒａｌ　ｈｅｒｉｔａｇｅ（ＩＣＨ）ｉｎｈｅｒｉｔａｎｃｅ　ｉｓ　ｏｆ　ｇｒｅａｔ　ｉｍｐｏｒｔａｎｃｅ　ｔｏ
ｐｒｏｍｏｔｉｎｇ　ｔｈｅ　ｃｒｅａｔｉｖｅ　ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ　ａｎｄ　ｉｎｎｏｖａｔｉｖｅ　ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ　ｏｆ　ＩＣＨ　ｒｅｐｒｅｓｅｎｔｅｄ　ｂｙ　ｗｅａｖｉｎｇ
ｔｅｃｈｎｉｑｕｅｓ．Ｔｈｅ　ｉｎｈｅｒｉｔｉｎｇ　ｓｔａｔｕｓ　ｏｆ　ｗｅａｖｉｎｇ　ｔｅｃｈｎｉｑｕｅｓ　ａｓ　ＩＣＨ　ｉｓ　ｓｔｕｄｉｅｄ　ｗｉｔｈ　ｔｈｅ　ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ　ｍｅｔｈｏｄｓ，

ｉｎｃｌｕｄｉｎｇ　ｄａｔａ　ａｎａｌｙｓｉｓ，ｆｉｅｌｄ　ｓｔｕｄｙ，ｉｎｔｅｒｖｉｅｗ，ｃａｓｅ　ｓｔｕｄｙ　ａｎｄ　ｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅ　ｓｕｒｖｅｙ．Ｔｈｅ　ｆｉｎｄｉｎｇｓ　ｏｆ　ｓｕｒｖｅｙ
ｏｎ　３８ｎａｔｉｏｎａｌ　ｒｅｐｒｅｓｅｎｔａｔｉｖｅ　ＩＣＨ　ｐｒｏｊｅｃｔｓ　ｒｅｌａｔｅｄ　ｔｏ　ｗｅａｖｉｎｇ　ｔｅｃｈｎｉｑｕｅｓ　ａｎｄ　４６ｎａｔｉｏｎａｌ－ｌｅｖｅｌ　ＩＣＨ
ｉｎｈｅｒｉｔｏｒｓ　ｓｈｏｗ　ｔｈａｔ　ａｌｌ　ｔｈｅ　ｉｎｈｅｒｉｔｏｒｓ　ａｒｅ　ｏｌｄｅｒ　ｔｈａｎ　５０ａｎｄ　ａｔ　ｔｈｅ　ａｇｅ　ｏｆ　６７ｏｎ　ａｖｅｒａｇｅ；ｐｒｏｖｉｎｃｉａｌ－ｌｅｖｅｌ　ａｎｄ
ｍｕｎｉｃｉｐａｌ－ｌｅｖｅｌ　ｒｅｐｒｅｓｅｎｔａｔｉｖｅ　ｉｎｈｅｒｉｔｏｒｓ　ａｌｓｏ　ａｒｅ　ｆａｃｅｄ　ｗｉｔｈ　ａ　ｓｅｖｅｒｅ　ａｇｉｎｇ　ｐｒｏｂｌｅｍ；ａｎｄ　ｔｈｅ　ＩＣＨ　ｐｒｏｊｅｃｔｓ
ｏｆ　ｗｅａｖｉｎｇ　ｔｅｃｈｎｉｑｕｅｓ　ｈａｖｅ　ｔｈｅ　ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ　ｐｒｏｂｌｅｍｓ，ｎａｍｅｌｙ　ａｇｉｎｇ　ｏｆ　ｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ　ｄｅｃｌｉｎｅ　ａｎｄ
ｕｎａｐｐｅａｌｉｎｇ　ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ　ｗａｙｓ．Ｃｏｎｓｉｄｅｒｉｎｇ　ｔｈｅ　ｎａｔｉｏｎａｌ　ｎｅｅｄｓ　ａｎｄ　ｃｏｇｎｉｔｉｏｎ　ｄｅｆｉｃｉｅｎｃｙ　ｏｆ　ｔｈｅ　ｙｏｕｔｈ
ｇｒｏｕｐ，ｆｏｕｒ　ｙｏｕｔｈ－ｔａｒｇｅｔｅｄ　ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ　ｓｔｒａｔｅｇｉｅｓ　ａｒｅ　ｐｒｏｐｏｓｅｄ　ｉｎ　ｔｈｉｓ　ｓｔｕｄｙ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇ　ｙｏｕｔｈ－ｔａｒｇｅｔｅｄ
ｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｙｏｕｔｈ－ｔａｒｇｅｔｅｄ　ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ　ｗａｙｓ，ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ　ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔ　ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ　ｆｏｒ　ＩＣＨ　ｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎ
ａｎｄ　ｐａｔｒｉｏｔｉｓｍ　ｐｕｂｌｉｃｉｔｙ，ｓｏ　ａｓ　ｔｏ　ｐｒｏｍｏｔｅ　ｔｈｅ　ｉｎｈｅｒｉｔａｎｃｅ　ａｎｄ　ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ　ｏｆ　ｗｅａｖｉｎｇ　ｔｅｃｈｎｉｑｕｅｓ．

Ｋｅｙ　ｗｏｒｄｓ：ｉｎｔａｎｇｉｂｌｅ　ｃｕｌｔｕｒａｌ　ｈｅｒｉｔａｇｅ；ｗｅａｖｉｎｇ　ｔｅｃｈｎｉｑｕｅ；ａｇｉｎｇ；ｙｏｕｔｈ　ｇｒｏｕｐ；ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ；

ｓｔｒａｔｅｇｉｅｓ



　　织造技艺可追溯到公元前６０００年以前的新石
器时代［１］。所谓织造，是指把经纱、纬纱按设计要求

交织成面料的工艺过程［２－３］。中国作为纺织大国，纺

织技术长期领先于世界［４］，织造技艺精湛，并向世界
传播了璀璨的纺织文明。随着科技飞速发展，工业
化大生产逐渐取代了大多数传统织造技艺，织造产
品在提高生产速度和产量的同时，淡化了历史文化
基因及其不可复制的独特性，显露出传统文化和商
业流行文化的冲突与矛盾［５］。面对此类矛盾，法国
早在１８３２年阐述了新的遗产观；日本于１９５０年以
法律形式规定了非物质文化遗产（简称“非遗”）的概
念和范畴；英国提倡在保护非遗的同时，注重将非遗
与教育、商业相结合［６］２６。联合国教科文组织１９９７
年制定的《人类口头和非物质文化遗产代表作评选
办法》及２００３年通过的《保护非物质文化遗产公
约》，标志着人类逐步确立了非物质文化遗产体系。

近年来有关非遗的国际报道呈现高速增长的态

势［７］。

国内业界在织造技艺相关的非遗传承保护和传

播推广方面开展了许多研究与实践。相关专家提
出，既要保护传承中华优秀纺织文化，又要结合当代
东方时尚使其创新发展［８］，灵活开展织造技艺非遗

项目相关的各种产品设计创新［９－１０］，还要以数字化
方式保存和再现织造技艺并结合多种媒体形式向大

众展示和传播［１１］。然而，织造技艺非遗面临着社会
认知度低、与年轻群体的亲和力尤为低下的问
题［１２］。除了年长者与年轻人之间的代际传播［１３］

外，在传播方式上还应利用移动互联网发展去中心
化的新媒体互动传播，吸引以年轻人为主的受众群
体关注非遗［１４］。

在国内外非遗保护、传承、创新的大潮中，关于
中国织造技艺非遗代表性项目及传承人较为具体系

统的研究并不多，针对年轻群体非遗传承的研究和
实践亦不多见。年轻人是社会未来发展的核心力
量，为进一步扩大织造技艺非遗项目在年轻群体中
的影响力，进行织造技艺的年轻态传播策略研究非
常重要。本文通过数据分析、田野考察、人物访谈、

案例研究的方法，对织造技艺国家级非遗代表性项
目及传承人进行了系统梳理，剖析织造技艺非遗传
承的老龄化问题，通过问卷调查分析了织造技艺非
遗传承的年轻态传播需求，结合当前形势提出了年
轻态传播策略，以期为织造技艺非遗的传承与发展
起到一定的推动作用。

一、织造技艺非遗代表性项目概况

中国自２００６年至今已建立了四批次十大门类
共１３７２项（含３１５４个子项）国家级非物质文化遗产
代表性项目，并已开始第五批项目申报工作［１５］。其
中，纺织类国家级非物质文化遗产代表性项目有

１９７项，代表性传承人有１８２名。黎族传统纺染织
绣技艺被联合国教科文组织列为急需保护的非遗，
包括云锦、宋锦、缂丝、绫绢、杭罗、杭锦等在内的南
京云锦木机妆花手工织造技艺、中国传统桑蚕丝织
技艺入选人类非遗代表作名录。文化部先后于

２０１１年１０月和２０１４年５月公布了两批共１００个
国家级非遗生产性保护示范基地，其中涉及织造技
艺的包括云锦、土家族织锦、侗锦、壮族织锦、蜀锦、
地毯、鲁锦、黎族传统纺染织绣、藏族邦典与卡垫项
目的１１个基地。
本文根据中国非物质文化遗产网（ｈｔｔｐ：／／

ｗｗｗ．ｉｈｃｈｉｎａ．ｃｎ）公布的名录，辅以数据分析、田野
考察、案例研究，分析织造技艺非遗代表性项目的核
心特色。有关织造技艺的国家级非遗代表性项目名
录整理如表１所示。
表１中织造技艺国家级非遗代表性项目有２１

项（含３８个子项目），分布在２０个省、市、自治区。
拥有超过１项项目的省级行政区划有７个，其中浙
江、四川的项目数（包括子项目）分别有６项，新疆（５
项）、江苏（４项），河北、甘肃、湖南各２项，上海、海
南、广西等１３个省级行政区划各有１项。

二、织造技艺非遗传承的老龄化问题

非遗是人类的“活态灵魂”，是民族传统文化的
珍贵记忆，承载着独特而丰富的地域文化和民族精
神。然而，织造技艺非遗的传承在当今社会存在诸
多问题，传承人或传承群体普遍老龄化，整个业态也
呈老化现象，传承过程中的产品、产能、传播方式跟
不上时代潮流。

（一）传承人老龄化
非遗依赖于传承人这一载体而得以“活态传

承”。国家级非遗代表性项目的代表性传承人或传
承群体是非遗的优秀传承主体，代表深厚的民族民
间文化传统，掌握着丰富的技术和精湛的技艺，并且
具有公认的代表性、权威性与影响力［１６］。本文根据
中国非物质文化遗产网公布的名录，辅以数据分
析、人物访谈，对织造技艺国家级非遗代表性传承
人进行了全面统计（其中一位对年龄保密，某些非

８０２ 　　　　　　　　浙　江　理　工　大　学　学　报（社会科学版） ２０２０年　第４４卷



　　　　 表１　有关织造技艺的国家级非遗代表性项目名录

序号 项目序号／编号 名称 批次 地区

１　 ３６３／Ⅷ－１３ 南京云锦木机妆花手工织造技艺 第一、三批 江苏

２　 ３６４／Ⅷ－１４ 宋锦织造技艺 第一批 江苏

３　 ３６５／Ⅷ－１５ 苏州缂丝织造技艺 第一批 江苏

４　 ３６６／Ⅷ－１６ 蜀锦织造技艺 第一批 四川

５　 ３６７／Ⅷ－１７ 乌泥泾手工棉纺织技艺 第一批 上海

６　 ３６８／Ⅷ－１８ 土家族织锦技艺 第一批 湖南

７　 ３６９／Ⅷ－１９ 黎族传统纺染织绣技艺 第一批 海南

８　 ３７０／Ⅷ－２０ 壮族织锦技艺 第一批 广西

９　 ３７１／Ⅷ－２１ 藏族邦典、卡垫织造技艺 第一批 西藏

１０　 ３７２／Ⅷ－２２ 加牙藏族织毯技艺 第一批 青海

１１　 ８８２／Ⅷ－９９ 蚕丝织造技艺

余杭清水丝绵制作技艺 第二批 浙江

杭罗织造技艺 第二批 浙江

双林绫绢织造技艺 第二批 浙江

杭州织锦技艺 第三批 浙江

辑里湖丝手工制作技艺 第三批 浙江

潞绸织造技艺 第四批 山西

１２　 ８８３／Ⅷ－１００ 传统棉纺织技艺

传统棉纺织技艺 第二批 河北、新疆
南通色织土布技艺 第三批 江苏

余姚土布制作技艺 第三批 浙江

维吾尔族帕拉孜纺织技艺 第三批 新疆

威县土布纺织技艺 第四批 河北

傈僳族火草织布技艺 第四批 四川

１３　 ８８４／Ⅷ－１０１ 毛纺织及擀制技艺

彝族毛纺织及擀制技艺 第二批 四川

藏族牛羊毛编织技艺 第二批 四川

东乡族擀毡技艺 第二批 甘肃

维吾尔族花毡制作技艺 第三批 新疆

１４　 ８８５／Ⅷ－１０２ 夏布织造技艺 第二批 江西、重庆

１５　 ８８６／Ⅷ－１０３ 鲁锦织造技艺 第二批 山东

１６　 ８８７／Ⅷ－１０４ 侗锦织造技艺 第二批 湖南

１７　 ８８８／Ⅷ－１０５ 苗族织锦技艺 第二、三批 贵州

１８　 ８８９／Ⅷ－１０６ 傣族织锦技艺 第二批 云南

１９　 ８９２／Ⅷ－１０９ 新疆维吾尔族艾德莱斯绸织染技艺 第二批 新疆

２０　 ８９３／Ⅷ－１１０ 地毯织造技艺

北京宫毯织造技艺 第二批 北京

阿拉善地毯织造技艺 第二批 内蒙古

维吾尔族地毯织造技艺 第二批 新疆

阆中丝毯织造技艺 第四批 四川

天水丝毯织造技艺 第四批 甘肃

２１　 １１６３／Ⅶ－１０６ 藏族编织、挑花刺绣工艺 第三批 四川

　　注：表中每一项均与的织造技艺直接相关，并具有唯一性，不同地理位置、不同单位、不同批次申报的，但属于同一非遗项
目编号和包含相似技艺的，归为一个项目。

遗代表性项目并无国家级传承人），４６位代表性传
承人的出生时间分布如表２所示。从表２可知，目
前织造技艺国家级非遗传承人的年龄（截至２０１９年

１０月）集中在５０～８９岁，占总人数的９５．６５％，平均
年龄约６７岁，更有一位已９０岁以上，而没有５０岁
以下的传承人，老龄化现象严重，年轻力量明显
不足。

表２　织造技艺国家级非遗代表性传承人年龄现状
出生时间 人数 百分比／％

１９１０—１９１９年 １　 ２．１７
１９２０—１９２９年 １　 ２．１７
１９３０—１９３９年 ６　 １３．０４
１９４０—１９４９年 １０　 ２１．７４
１９５０—１９５９年 １２　 ２６．０９
１９６０—１９６９年 １６　 ３４．７８
合计 ４６　 １００．００
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　　地方织造技艺非遗代表性传承人的年龄也普遍
偏高。以表１中位于浙江省的６项织造技艺为例，
共９位省级代表性传承人，以他们在２００８年和

２００９年陆续获得认定当年的年龄计算（数据来源于
浙江省非物质文化遗产网ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｚｊｆｅｉｙｉ．ｃｎ），
平均年龄逾６３岁；截至２０１９年１０月平均年龄已逾

７３岁。笔者团队调查了浙江省杭州市非遗项目代
表性传承人，发现４项织造技艺非遗项目的市级代
表性传承人有１０位（数据来源于杭州市非物质文化
遗产网ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｈａｎｇｚｈｏｕｆｅｉｙｉ．ｃｎ／和杭州市人
民政府门户网站ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｈａｎｇｚｈｏｕ．ｇｏｖ．ｃｎ／），
他们在２００９—２０１５年期间分五个批次陆续获得认
定的当年平均年龄约６３岁，截至２０１９年１０月平均
年龄已达７１岁。国家级、省级、市级织造技艺非遗
代表性传承人的年龄普遍偏大。
随着年龄的增长，传承人对非遗的传承会逐渐

力不从心。有的项目传承人已经去世，存在“人亡艺
亡”的现象。当前织造技艺非遗代表性传承人的年
龄结构非常不利于非遗的传承与发展，该类技艺的
年轻态传承迫在眉睫。此外，“杭州织锦技艺”新生
代传人苗雨痕在接受本文专访时表示，整个项目团
队正在积极打开年轻市场，但年轻人才匮乏，年轻的
设计人员尤为稀缺。虽然团队招募过不少年轻人，
但很少有年轻人能够耐得住寂寞、潜心学艺。当代
社会节奏快，一些年轻人急于求成，手艺人的培养愈
发艰难。这不仅是“杭州织锦技艺”保护单位杭州都
锦生实业有限公司面对的发展难题，也是众多其他
织造技艺等珍贵的民族传统手工技艺年轻态传承发

展的难点与迫切需要解决的问题。
（二）产品老龄化
通过织造技艺非遗相关方法制得的产品民族特

色浓郁，历史底蕴深厚。现有产品以沿袭传统品种
为主，也有一些品种经匠人改良创新，但总体上在色
彩、图案、造型、创意等方面与年轻群体的喜好有较
大差距，难以满足年轻人标新立异、追求个性、时尚
新潮的需求。本研究对全国３７５名９０后①进行问
卷调查发现，超过２５．０７％的受访者认为织造技艺
获得的产品太老气（不时尚），产品老龄化是影响他
们购买和使用这类产品的重要因素之一。《保护非
物质文化遗产公约》中指出，非遗世代相传，在与各
社区、群体适应周围环境以及与自然、历史的互动
中，被不断地再创造，为这些社区和群体提供认同感
和持续感。因此，非遗相关产品也应随着时代的发
展而不断创新，在保持其原有特色与韵味的同时，结

合时代潮流进行再创造，而非一味地单纯地复制传
统。织造技艺非遗相关产品的年轻态创新势在
必行。

（三）产能衰微
织造技艺非遗产品多为从业者凭知识经验和操

作技能而进行的手工制作，在漫长而精细的制作过
程中，被赋予了产品独一无二的特征与品质。但即
使是经验丰富操作熟练的大师，受工艺限制，其生产
效率仍非常低。此外，织造技艺非遗项目的生产方
式往往是老式的传统手工生产为主，小规模且分散
的，产业化程度较低，经济效益也较低。虽然有大量
劳动施加于织造产品上，但获得的附加值回报往往
较少，或因定价较高而曲高和寡。本文问卷调查显
示，４１．６０％的受访者认为织造技艺制作的产品价格
昂贵。《文化部关于加强非物质文化遗产生产性保
护的指导意见》指出，以保持非遗的真实性、整体性
和传承性为核心，以有效传承非遗技艺为前提，借助
生产、流通、销售等手段，将非遗及其资源转化为文
化产品，有助于这些项目的良性循环发展。目前已
建立的织造技艺相关的国家级非遗生产性保护示范

基地有１１个，为具有生产性质的实践过程提供条
件，但这些不足以抵挡工业化大生产和商业流行文
化大潮对它的冲击。在不牺牲产品特色和技艺特征
的前提下，提高织造类产品的生产流程效率，革新生
产工具，可望提高织造技艺非遗代表性项目的产能，
使其焕发生机。

（四）传播方式老套
长期以来，织造技艺非遗项目的传播主要依靠

口传心授式的小范围人际传播和传统的静态传播。
有的仅凭经验、记忆、织造演示、口头表达，甚至没有
文字记载，老化的传播方式为持续向外界传播织造
技艺带来很大困难。有的织造技艺在各方努力下逐
步收集整理了相关文献，以图文、广播电视等形式进
行宣传，但还存在信息质感有限、互动性和体验性较
弱、传播深度与广度欠佳等问题，对于错综复杂而技
巧繁多的织造技艺，难以全方位呈现其精髓。传统
而老套的传播模式不能完全符合当前人民大众（特
别是年轻群体）的生活习惯和生活方式［１２，１４］。这些
都导致织造技艺非遗的传播缺乏吸引力，也大大削
弱了其传播力与影响力。《保护非物质文化遗产公
约》将“宣传”列为非遗“保护”的措施之一。在采取
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① ９０后指１９９０年１月１日至１９９９年１２月３１日出生的一代
中国公民，下文的８０后等同理类推。



确认、立档、研究、保存、保护等基础性措施的同时，
面向社会大众进行宣传，特别是加强向年轻群体的
传播力度，只有这样才能保证织造技艺的弘扬、传承
和发展。

三、织造技艺非遗传承的年轻态传播需求

一方面，织造技艺非遗传承面临一系列老龄化
问题，另一方面，国家强调中华优秀传统文化的重要
性，并对青年一代寄予厚望，呼吁对非遗文化开展年
轻态的传播与传承。然而，目前青年一代对织造技
艺非遗的认知仍非常欠缺，需进一步加强引导。

（一）国家需求
国家一系列重要文件《推进共建“一带一路”教

育行动》（２０１６年７月）、《关于推进工业文化发展的
指导意见》（２０１６年１２月）、《文化部“一带一路”文
化发展行动计划（２０１６－２０２０年）》（２０１７年３月）、
《国务院办公厅关于转发文化部等部门中国传统工
艺振兴计划的通知》（２０１７年３月）、党的十九大报
告、（２０１７年１０月）、习近平总书记在内蒙古考察并
指导开展“不忘初心、牢记使命”主题教育时的讲话
（２０１９年７月）等均强调了顺应国家“一带一路”发
展战略，坚定文化自信，加强文化遗产保护传承，培
养好传承人，巩固认同感，不忘本来、吸收外来、面向
未来，推动包括织造技艺非遗在内的中华优秀传统
文化创造性转化与创新性发展。
同时，国家对新时代面向青年一代的宣传思想

工作提出了要求。青年兴则国家兴，青年强则国家
强，青年一代有理想、有本领、有担当，国家就有前
途，民族就有希望。中国梦是历史的、现实的，也是
未来的；是我们这一代的，更是青年一代的。习总书
记在２０１８年全国宣传思想工作会议上指出，必须自
觉承担起举旗帜、聚民心、育新人、兴文化、展形象的
使命任务。因此，综合利用各种年轻态的传播手段，
面向年轻群体传播织造技艺非遗，对于推进传播能
力建设，讲好织造技艺非遗的中国好故事，提高国家
文化软实力和中华文化影响力具有重要作用。

（二）年轻人的认知需求
另一方面，面对织造技艺非遗传承与创新的使

命，年轻人当前是否对此具备足够的认知？在全国
各地接受本研究问卷调查的４２８人中（９０后３７５
人，８０后１３人，７０后４０人），大多数年轻人（以９０
后为例）对织造技艺非遗仅了解一点（６４．００％），非
常了解（０．８０％）和大致了解（５．８７％）的比例较少，
有相当一部分年轻人（２９．３３％）对此完全不了解（如

表３）。相比７０后和８０后，９０后完全不了解织造技
艺非遗的比例明显较高，大致了解织造技艺非遗的
比例则明显较低，这说明相关的传播工作特别是针
对年轻人的传播工作尚不够到位。由于年轻人对织
造技艺非遗的认知非常欠缺，所以对其喜爱、参与、
传承、创新便无从谈起。这种现状急需通过有效的
传播方式得到改变，让织造技艺非遗走进年轻群体
的生活。
表３　年轻群体对织造技艺非遗的认知程度

认知程度
人数／
人

占总人数

百分比／％
在各年龄段中的百分比／％
７０后 ８０后 ９０后

完全不了解 １２２　 ２８．５０　 ２２．５０　 ２３．０８　 ２９．３３
了解一点 ２７４　 ６４．０２　 ６７．５０　 ５３．８５　 ６４．００
大致了解 ２９　 ６．７８　 １０．００　 ２３．０８　 ５．８７
非常了解 ３　 ０．７０　 ０．００　 ０．００　 ０．８０

四、织造技艺非遗传承的年轻态传播策略

面对织造技艺非遗传承的老龄化问题，应采取
一系列行之有效的措施，尤其应重点解决织造技艺
非遗项目面向大众（特别是年轻群体）的传播，并充
分利用适合新时代年轻群体的年轻态传播方式，形
成多层次的立体传播策略（如图１），从“产品本身的
年轻态→灵活运用向外推广织造技艺与产品的年轻
态传播方式→构建非遗保护外部生态圈→宣扬家国
情怀”这条线索着手，由内而外，由行动层面到思想
层面，使织造技艺非遗传承整体向年轻态发展，对织
造技艺传承老龄化现状进行改善。

图１　围绕织造技艺非遗传承的年轻态传播策略示意

（一）产品年轻态
无论设计开发何种产品，了解目标消费群体的

需求和喜好都是关键。目前，织造技艺非遗代表性
项目的传承情况与市场前景并不乐观。年轻人是当
前消费市场的新兴力量与主要购买力，让织造产品
年轻化是使织造技艺年轻态传播的前提。
在本文调查的４２８份问卷中，针对其中９０后年
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轻群体闲暇活动的调查结果显示，喜爱听音乐的占
比最高（７２．２７％），看书（５７．６０％）、旅游（５１．２０％）、
朋友聚会（５０．９３％）、逛街购物（４９．６０％）、体育运动
（３１．７３％）次之。应该根据年轻人的爱好，在题材、
色彩、图案、造型年轻化的基础上，注重产品载体形
式，针对性地开发织造技艺相关的文化创意产
品［１７］、旅游产品［１８］、文娱体育学习用品等，将非遗
文化承载于年轻人喜闻乐见的产品形式中。
例如，农村普通绣娘早尔汗制作的传统新疆哈

密手绣孔雀图案绣片，通过雅昌文化集团、清华大学
美术学院驻新疆哈密传统工艺工作站，被转化成能
播放音乐的时尚耳麦产品，绣娘当即留下了感动的
泪水（见图２）。非遗与时尚巧妙结合，将传统元素
运用于年轻态产品设计当中，可在年轻人心中迸发
情感共鸣，创造巨大的市场价值和社会认同，给非遗
产品带来活力。

图２　孔雀图案哈密手绣与时尚耳麦的结合
注：图片来源于第十三届深圳文博会。

（二）传播方式年轻态
随着社会的发展，各种丰富多样的传播方式不

断涌现。围绕着织造技艺非遗代表性项目的年轻态
传播，对所有可行的传播方式进行综合利用，尽可能
吸引更多的年轻人。
在培养新生代传承人的师徒传习机制方面，需

扩大学生招收面，增强传习活动的趣味性，提高师徒
的收益，吸引并留住年轻人。在年轻人云集的学校，

结合非遗相关的课程内容［１９］，引入织造技艺非遗代
表性项目的知识普及和实践操作［２０］，增进不同年龄
段的学生对织造技艺非遗的了解和喜爱。发挥高校
在人才培养、科学研究、社会服务三方面的天然优
势，由师生向大众对织造技艺非遗进行宣传与保
护［２１］。对于社会年轻群体，持续开展织造技艺的沉

浸式体验活动，在博物馆、会展、社区休闲中心、旅游
区等公众场所，营造氛围与设备道具，吸纳年轻群体
亲手操作和参与互动［２２］。对于织造专业人员，鼓励
开展针对青年人才的学术研讨会、文化沙龙、专业比
赛等专业型活动，在互动交流中对接需求、切磋经
验，促发新构想的诞生，调动人才创新积极性。除了
上述现场传播的方式，还应实现全媒体传播，打通
“报、网、端、微、屏”各种资源，在当今流行的特别是
年轻群体热衷的媒体渠道上多下功夫，如微博与微
信等社交平台、抖音等短视频、知乎问答平台，以及
淘宝、小红书等电商平台，利用现代技术为织造技艺
非遗多渠道发声，俘获年轻群体的关注。此外，在非
遗产品推向市场的过程中，应注重品牌化营销的方
式，借鉴一些国际奢侈品牌从小作坊到顶级奢侈品
的转型，使产品文化价值与经济价值得到最大程度
的升华［２３］。
非遗传统技艺可在不断创新、有效传播、合理商

业运营的条件下，在新的市场环境中占据一席之地，
受到年轻人及社会各界的欢迎。例如，以浙江省土
布纺织技艺为特色的“小巷三寻”建立了品牌化运营
（图３），将手织布制成童装、孕妇装、睡衣、时装、帽
子、床上用品等进行线下线上销售，举办雅集、私塾、
游园会、展览会等活动，对土布织机进行改良并申请
专利，同时在杭州设立了土布生活体验馆、土布染织
基地、手工艺活态展示馆、求知小学手织布体验馆，
并入驻浙江省文化馆手工传习所。该品牌运用了形
式多样的传播方式，进行品牌化营销，不但营销产
品，也营销非遗土布文化和生活方式，具有一定的借
鉴价值。

图３　以浙江省土布纺织技艺为特色的“小巷三寻”品牌

（三）构建非遗保护生态圈
保护、传承与传播非遗织造技艺是一项艰巨而

伟大的工程，不是单凭一方力量能够完成的，需要社
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会各界的协同努力［２２］。可以采用“政府机构主导推
动→社会组织齐心协力→学校教育知识融入→乡村
扶贫实效接轨→现代企业活力注入→年轻态市场全
面打开”的思路，形成良性循环、自给自足的生态圈。
例如，２０１０年入选《人类非物质文化遗产代表作名
录》的法国“美食大餐”就是一项全民参与的非遗。
法国通过实施《国民膳食纲要》、联合国教科文组织
专题讲席、多国合作互助交流、建成美食城网点体
系、学校教育配套等一系列措施有效加强了法国人
对美食大餐的热爱和推广，其中年轻人的参与对美
食大餐的创新起到了重要作用［６］８０，为中国织造技
艺非遗传承提供了可借鉴的案例。

《２０１８—２０１９中国纺织非物质文化遗产发展报
告》显示，中国传统工艺振兴计划、传统工艺工作站
和非遗扶贫就业工坊建设、中国非遗传承人群研修
研习培训计划的开展，中国非遗博览会、成都国际非
遗节、“锦绣中华”非遗服饰秀等展览、展演活动的举
办，都推动了纺织非遗的保护与发展，政府在非遗保
护生态圈的初步构建上起到了主导作用。可进一步
发挥政府在构建非遗国际贸易平台体系中的作用，
搭建针对性跨境电子商务、历史文化街区之类的立
体传播推广和多元产业融资等平台，为非遗团体和
个人的国际化发展提供有力支持［２４］。在此基础上，
社会各组织、学校、乡村、企业等应积极参与，共同打
造全面联动的完整生态圈［２５］。
在对人类急需保护的非遗黎族传统纺染织绣技

艺的田野考察中，笔者发现，海南槟榔谷黎苗文化旅
游区中的黎锦国家级非遗生产性保护示范基地集中

体现了黎锦织造过程的活态演示与当地旅游业的紧

密结合（图４）。该示范基地在提高每位织女收入的
同时，成就了一道人文景观，形成一个小型生态环
境，在非遗保护与传播方面取得了一定的成效。然
而，面向年轻群体的非遗保护与传承生态圈仍有待
进一步形成。

（四）宣扬家国情怀
一些年轻人喜欢标新立异，容易受外来西方文

化的影响，甚至对传统文化的认同感并不高。习近
平总书记在纪念五四运动１００周年大会上指出：新
时代中国青年要有家国情怀，也要有人类关怀。全
社会应利用官方渠道、各类媒体、年轻粉丝众多的网
红与明星等，发挥意见领袖在传播过程中的作
用［２６］，多向年轻人宣扬家国情怀，引领年轻人更多

图４　黎锦织造能手对黎锦作品的现场演示与展销

　　

地认识和接受祖国优秀传统文化，并自觉肩负起对
织造技艺非遗传承、发扬和创新的责任与使命。
例如，一年一度的“杭州全球旗袍日”，由杭州市

文化广电旅游局和杭州市旅委发起，社会各界协同
配合，包括全球名家旗袍邀请展、非遗秀旗袍、杭州
旗袍秀（图５）、杭州织锦旗袍秀（图６）、“锦绣杭州·
全球共舞”海外活动、“风雅颂中华·旗袍秀美景”活
动、旗袍快闪活动、杭州旗袍日纪念邮册、非遗旗袍
论坛、市民穿旗袍享优惠等一系列活动，把杭州山水
融入旗袍文化，力图向世界诠释杭州人的新生活
美学。

图５　西湖美景中的２０１８杭州旗袍秀
注：图中旗袍由浙江理工大学姚琛老师团队设计制作。

在“杭州全球旗袍日”系列活动中，通过织造
技艺获得的织锦面料以国服旗袍为载体，加上丰
富新颖而铺天盖地的系列传播方式，为古老的非
遗注入了新鲜血液，吸引了大批年轻群体的关注
与赞叹，加深了年轻群体对非遗的印象，提升了非
遗的国际形象，也在一定程度上增强了年轻人的家
国情怀。
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图６　在巴黎凯旋门拉开帷幕的２０１９杭州全球旗袍日
注：图中杭州织锦旗袍由中国工艺美术大师李加林老师设计制作。

四、结　语

织造技艺承载着人类历史文化精粹，其延续与
发展意义重大。中国拥有的织造技艺相关的国家级
非遗代表性项目丰富多样，但代表性传承人老龄化
现象严重，技艺面临失传危机，现有产品形式传统，
手工技艺效率和效益低下，推广技艺和产品的传播
方式老套，不足以吸引年轻人充分认知织造技艺非
遗，难以满足国家需求。通过产品年轻态、传播方式
年轻态、构建非遗保护生态圈、宣扬家国情怀的策
略，希望促进织造技艺非遗在年轻群体中的传播与
推广。而要在全国上下形成织造技艺非遗年轻态保
护、传播、传承、创新的大气候，任重而道远！
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薇、徐峰峰、黄如意、陈乐心、王卓、程佳奕、龙颖、苏
沂含、姚伊甸，杭州都锦生实业有限公司生产技术部
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