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国家形象宣传片多模态转喻及功能研究
———以俄罗斯国家形象宣传片为例

杨　洋,唐　婧
(广西大学外国语学院,南宁５３０００４)

　　摘　要:转喻是比隐喻更为基础的认知机制,多模态转喻普遍存在于声音、图像、文字等各种模态中.从多模态

转喻视角,以俄罗斯国家形象宣传片为例,探讨多模态语篇中转喻类型及其表征和语篇功能.研究表明:俄罗斯国

家形象宣传片以空间、事件、行为域邻近性(contiguity)为主展开,主要包括三大转喻类型:空间部分代整体、次事件

代复杂事件、单个实体代总体;多模态转喻语篇功能表现为各种模态符号衔接和读者心理图式连贯;声音和文字模

态协作关系为非互补协作关系,声音文字和图像模态协作体现为非强化的互补关系.
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　　近年来,随着认知语言学发展,越来越多学者

开始从认知角度研究多模态语篇.多模态语篇是

指融合了两种或两种以上符号资源的语篇,包括

语言、图像、眼神、颜色、手势、音乐等.Forceville
认为模态是可具体感知、可解读的符号系统[１]２２,
即多模态语篇信息传递和接收是通过不同感官模

态所代表符号来实现.多模态语篇认知研究最早

源于多模态隐喻研究,Forceville对比和阐释了单

一模 态 隐 喻 和 多 模 态 隐 喻 差 别[１]２４,以 “catis
elephant”为例,解释其源域和目标域是由不同模态

表征,从而提出多模态隐喻定义.与多模态隐喻

相比,国内外关于多模态转喻独立研究仍较少.

Forceville认为在图画隐喻中存在转喻过程[２],例
如,产品可以其对应商标(logo),品牌图像作为替

代.Waugh进行了一项关于口语和肢体语言的研

究,发现无论隐喻是否存在,转喻都一定存在,并且

转喻是隐喻构建意义的必要前提[３].这一发现使得

越来越多学者开始重视多模态转喻研究,但该领域

研究仍处于起步阶段.

国内学者主要从隐喻和转喻互动关系上对多模

态语篇进行研究,潘艳艳[４]研究了卡通绘画里多模

态隐喻和转喻,并探讨了两者在身份构建上的作用.
潘艳艳等[５]以中国国家形象宣传片为例,探讨了多

模态语篇认知机制.王小平等[６]以体操世锦赛宣传

片为例,阐释了多模态隐喻和转喻意义构建上相互

作用.综上所述,国内外多模态语篇认知研究集中

于多模态隐喻和多模态隐、转喻互动关系上,但多模

态转喻认知研究仍显不足.本文从认知转喻角度出

发,总结国家形象宣传片多模态转喻类型,在此基础

上进一步揭示多模态转喻如何表征意义,实现语篇

衔接连贯.

一、认知转喻

(一)认知转喻概念

转喻不仅是一种修辞工具,也是一种认知机制.
Lakoff等[７]认为转喻具有一种指代功能,它允许人们

用一种实体代替另一实体.基于认知矩阵概念,

Croft[８]认为转喻映射发生在单一认知域矩阵中,不涉



及跨 域 或 跨 矩 阵 映 射.同 时 Croft利 用 域 凸 显

(domainhighlighting)来阐释认知转喻.Barcelona认

同Croft有关转喻是域凸显现象的论述,但同时强调双

域映射在转喻中的作用[９]２２４－２２６,即转喻是从一个概念

域,即源域,向另一个概念域,即目标域映射的映

射[９]２４６.Langacker[１０]在认知语法框架内利用认知参照

点来阐释认知转喻,认为转喻从根本上讲是一种参照

点现象.最后,Kóvecses等[１１]在前人研究基础上利用

理想化认知模型提出了以下转喻定义:转喻是在同一

理想化认知模式中,一个概念实体(转喻喻体)为另一

个概念实体(目标实体)提供心理通道认知过程.本文

采用Barcelona对转喻的定义,认为转喻本质是替代.
与隐喻运作机制类似,转喻亦是从源域向目标域映射,
其映射基础基于邻近性,隐喻映射基础则基于相似性.

(二)认知转喻分类

Peirsman等[１２]提出原型结构范畴角度分类,该
分类把概念实体邻近关系(conceptualcontiguity)作为

重要变量,把空间、时间、行为、事件和过程中的邻近

性作为分类核心或原型,从接触力度(strengthof
contact)、有界性(boundedness)和认知域(domain)三
个层面逐渐向外拓展,形成不同类型转喻.接触力度

指两个概念整体与部分关系从包容—物理接触—没

有接触依次减弱;有界性指两个概念从有界整体－部

分关系拓展到无界整体－部分关系;认知域指认知空

间按照空间认知域—时间认知域—行为、过程和事件

认知域顺序拓展.Peirsman等在原型基础上提出２３
种转喻模式.例如,空间物质认知域中转喻模式包

括:空间部分与整体(spatialpart&whole),方位与所

在(location&located),容器与被容纳物(container&
contained),物质与客体(material&object)等.行为、
事件和过程认知域中转喻模式:次事件与复杂事件

(subevent&complexevent),原因与结果(cause&
effect),行动与参与者(action&participatant),参与

者与参与者(participatant&participatant)等.
(三)认知转喻功能

１．表征功能

AlＧSharafi提出转喻具有表征功能[１３]８０,即用一

种实体指代另一种实体.表征关系主要由两种关系

构成———邻近性和因果关系.邻近性包括部分代整

体和整体代部分;因果关系则包括原因代结果和结

果代原因.AlＧSharafi虽然明确转喻实际上可抽象

为概念(concept)、话语(word)和实体(object)三者之

间通过邻近性和因果关系互相指代的关系,但他没有

提出 基 于 两 种 表 征 关 系 具 体 转 喻 分 类 模 型.

Peirsman等[１２]依据原型结构范畴提出的转喻分类深

化了AlＧSharafi邻近性原则,在他们分类模型中邻近

性又称为接触力度,从包容—物理接触—没有接触依

次减弱,并把基于因果关系转喻分类(cause&effect)
划分至接触力度中物理接触等级.同时,他们还认为

转喻表征关系还有另一个重要原则,即源域和目标域

有界性原则.源域和目标域实体性质从有界向无界

依次过渡.本研究将采用Peirsman等提出的转喻分

类模式,探讨其意义表征功能.

２．语篇功能

AlＧSharafi基于邻近性和因果关系进一步提出

语篇转喻模型(textualmetonymy)[１３]１０７.他认为转

喻除了意义表征功能外,还可应用于语篇衔接与连

贯.语篇转喻模型分为两层:形式层面和概念层面.
形式层面包括五种转喻关系:a)概念代形式;b)形式

代形式;c)形式代概念;d)形式代实体;e)实体代形

式.这五种转喻关系主要负责语篇衔接功能.概念

层面属于认知层面,包括:a)概念代概念;b)概念代实

体;c)实体代实体;d)实体代概念,这四种转喻关系负

责认知连贯功能.图１为语篇转喻模型①.

图１　语篇转喻模型

Halliday、Hasan提出语篇衔接可分为语法衔

接和 词 汇 衔 接[１４]. 语 法 衔 接 主 要 包 括 指 称

(reference)、替代(substitution)、省略(ellipsis);词汇

衔接则包括重复(reiteration)、同义(synonymy)、上下

义(hyponymy)等.AlＧSharafi认为这两种衔接手段

是通过转喻认知机制实现,从根本上说这六种语篇衔

接手段与语篇转喻模型中形式层面五种转喻关系对

应.语法手段中指称手段可对应b)、c)、d)转喻关系,
替代对应b)、c)转喻关系,省略对应a)转喻关系;词
汇手段中三种手段均可对应b)、c)、d)转喻关系.图

２为语篇衔接手段所对应的转喻关系②.
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①

②

语篇 转 喻 模 型 源 于 «ModelofTextual Metonymy»(AlＧ
Sharafi,２００４:１０７),文中图１为翻译后的模型图.

源于 专 著 Textual Metonymy:A Semiotic Approach(AlＧ
Sharafi,２００４:１１０),文中图２为翻译后的关系图.



　　　　　　　　

A:１．形式代形式

　２．形式代概念

　３．形式或实体
}　指称手段

　　　　　　　　
B:１．形式代形式

　２．形式代概念} 替代手段

　　　　　　　　C:概念代形式 省略手段

　　　　　　　　

D:１．形式代概念

　２．形式代实体

　３．形式或形式
} 指称手段

图２　语篇衔接手段对应的转喻关系

转喻关系不仅作用于语篇形式衔接,同时也作

用于认知层面连贯.语篇在认知层面连贯主要基于

认知图式和转喻关系.藤延江等[１５]指出图式是认

知心理学用来解释心理过程的一种理论模式,是人

们组织记忆和抽象化思维的框架,是知识表征的单

位.在语篇连贯中,图式理论为语篇提供整体框架,
把人类各种概念联系起来.转喻关系—邻近性和因

果关系作用于图式内部.语篇在两者共同作用下实

现连贯.

二、国家形象宣传片

(一)定义和特点

孙有中[１６]提出国家形象(nationalimage)是一

国内部公众和外部公众对该国政治、经济、社会、文
化与地理等方面的认识和评价.候洪认为国家形象

宣传片以政府主导,通过各种社会力量、现代视听技

术并以影视媒介和新媒体为载体,展示国家和民族

政治经济、历史文化、人文地理等方面内容及特

点[１７]９５.国家形象宣传片具有如下特点:a)国家形象

宣传片致力于构建良好国家形象,并由各国政府主

导,具有内在的政治诉求性质;b)国家形象宣传片主

要功能是向国际社会推广自己国家的人文地理、历史

文化、风土人情等;c)国家形象宣传片内容涉及一个

国家政治、经济、历史、文化等主要方面;d)国家形象

宣传片一般通过各种视听手段在受众国播出.
(二)类型

候洪提出国家形象宣传片按表现形式分类可分

为三种[１７]９６:一是主题导向型,整个宣传片围绕一个

或多个主题进行,如历史人文、美食等.二是旅游推

介型,用于推广本国旅游资源,吸引更多观光游客.
许多旅游大国热衷于拍摄此类形象宣传片.三是全

景描述型,主要描述一个国家发展背景、政治经济、
历史文化、地理风景、风土人情等方方面面,让受众

国对宣传片投放国有一个全景式了解.
本文所选俄罗斯国家形象宣传片则属此类,该

宣传片较全面展示了俄罗斯以及前苏联的各方面情

况,因而受到广大网友推崇,被频繁转载于国内新

浪、优酷、土豆等各大网站,时长４分２６秒①.宣传

片以“自豪的俄罗斯”为主线,俄罗斯国歌为背景音

乐,字幕为汉语,全方位多角度展示俄罗斯近现代发

展进程.开篇展示俄罗斯国家体制和地理风貌.中

篇通过重大历史事件和著名人物,按时间发展顺序

回顾了俄罗斯工业、体育、科技、航天、农业、艺术、文
学、宗教、军事、救灾、电影、人民生活、民族、政治方

面发展成就.结尾以烟火、喷泉、集会庆祝等场景预

示俄罗斯未来繁荣昌盛.

三、俄罗斯国家形象宣传片多模态转喻

及其功能

(一)国家形象宣传片中多模态转喻

俄罗斯国家形象宣传片中,基于空间物质域和

行为、事件、过程域邻近性(contiguity)关系,转喻分

为三大类:空间部分代整体、次事件代复杂事件、单
个实体代总体.表１为宣传片中多模态转喻类型.

表１　宣传片中多模态转喻类型

转喻类型 源域 目标域

空间部分Ｇ
整体

代表城 市 建 筑、雪 山、森
林、草原

国家

次要事件Ｇ
复杂事件

发明 AK４７ 步 枪 火 箭 发
射首次太空之旅

航天

粮食收割 农业

集会、朝拜、洗礼 宗教

单个实体Ｇ
总体

奥运 吉 祥 物、滑 雪 运 动
员、田径、花样滑冰手

体育

著名文学家 文学

指挥家、钢琴家、舞蹈家 艺术

近现代著名军事家 军事

近现 代 著 名 导 演、演 员、
经典电影形象

电影

少数民族代表 多民族国家

沙皇、列宁、斯大林、叶利
钦、普京

历代领导人

　　单个实体代总体(individualentityforcollection)
转喻类型在有限片长中以占用最小时长个体传递尽

可能多的信息.因此,该转喻类型在宣传片中数量最

多.如各运动项目杰出运动员代表全体转喻体育事

３６４第５期 杨　洋等:国家形象宣传片多模态转喻及功能研究———以俄罗斯国家形象宣传片为例

① 徐锦萍在«中美俄国家形象宣传片比较分析»一文中认为该

宣传片为俄官方政府制作(见:徐锦萍．中美俄国家形象宣传片比较

分析[J]．新闻研究导刊,２０１４,５(６):２１９Ｇ２２０．).本文所用宣传片来

源 于 优 酷 网,网 址 为:http://v．youku．com/v _ show/id _

XMzQ１ODE３MjUy．html．



业发展.部分少数民族代表俄罗斯一百多个少数民

族,象征俄罗斯多民族大家庭.
次事件代复杂事件转喻类型作为传播信息的重

要手段,其出现频率较高.如呈现工业发展这一复

杂事件时,画面以工厂炼钢、矿工挖矿作业等次事件

生动形象说明俄罗斯现代工业发展成就.在阐述俄

罗斯航天事业发展时,画面中出现了质子火箭发射、
人类首次进入太空,这两个极具代表性次事件最大

限度体现了俄罗斯航天事业发展.
空间部分代整体转喻是宣传片中较常见的类

型.当旁白出现:“俄罗斯,我们神圣的祖国,俄罗

斯,我们可爱的家园”,画面出现俄罗斯地图、国旗、
六个代表城市市徽及典型建筑、草原、森林、雪山等

地理风貌,从不同角度呈现空间整体:美丽的祖

国———俄罗斯,体现其历史悠久,美丽富饶的国家

形象.
(二)转喻和转喻之间互动关系

在意义表征过程中,转喻和转喻之间存在互动.
具体表现为一种或多种转喻类型建构另一转喻类型

的源域,使其更具体化.例如图３,个体少数民族代

多民族国家是单个实体代总体转喻类型,其源域由

另两个转喻类型———服饰代人(apieceofclothing
forperson)和方位与所在(locationforlocated)构
成,不同民族服饰体现他们身份,转喻不同少数民族

个体.少数民族别具特色居住地,也象征着居住在

该地的少数民族个体.

图３　单个实体代总体转喻互动模式

再如图４,俄罗斯宇航员首次进入太空指代俄

罗斯航天事业发展属于次事件代复杂事件转喻类

型,其源域—人类首次进入太空则由后果代先前

(consequentforantesedent)转喻类型建构.画面

呈现成功的太空之旅这一结果,即手臂上佩戴俄罗

斯国旗的宇航员成功出舱,振臂欢呼.但观众可通

过consequentforantesedent转喻关系,调动自身

背景知识推断这象征１９６９年人类首次进入太空,这
名俄航天飞行员正是加加林.这次航天任务圆满完

成标志着俄罗斯成为世界上第一个掌握载人航天技

术的国家.

图４　次事件代复杂事件转喻互动模式

从上述分析可见,下层转喻构筑上层转喻目标

域,能具体呈现抽象的概念或事件,一定程度丰富、
延伸上层转喻意义,实现表征功能.转喻类型数量

取决于宣传片意图———呈现一个历史文化底蕴深

厚、成就突出、骄傲自豪的俄罗斯.
(三)多模态转喻衔接功能

衔接是显性的语言形式连接.卢卫中指出转喻

语篇衔接作用存在于语法、词汇手段,如省略、同义

衔接[１８].在形式层面,宣传片最常用重复、同义两

种衔接手段,以模型中形式代形式(formforform),
形式代概念(formforconcept)转喻关系实现.宣

传片中,某些相同图像符号反复出现,如俄罗斯地

图,形成空间部分代整体转喻—俄罗斯地图象征俄

罗斯,这些相同图像符号以形式代形式转喻关系起

到强调和连接各部分作用.
图像、文字、声音模态亦可通过同义手段同时协

作完成语篇衔接功能.这一手段在宣传片中以形式

代概念转喻关系实现.例如,当旁白音乐响起“俄罗

斯,我们神圣的祖国;俄罗斯,我们可爱的家园.”画
面同时出现相应文字,并呈现俄罗斯国旗、代表性建

筑、草原湿地、林海雪原.这里,声音文字模态“祖
国”和“家园”及图像模态“国旗”、“建筑”、“草原湿

地”、“林海雪原”都通过形式代概念转喻关系指代一

个相同概念“俄罗斯”.可见,宣传片形式衔接一是

依靠单模态,如某些图像、颜色符号和声音文字模态

歌词重复,通过语篇转喻模型中形式代形式(form
forform)转喻关系实现.二是通过多模态,如图

像、声音、文字模态同时利用同义手段替代同一个概

念,在 语 篇 转 喻 模 型 中 以 形 式 代 概 念 (formfor
concept)转喻关系实现.

(四)多模态转喻连贯功能

语篇连贯是读者心理层面连贯.认为在整体Ｇ
部分、部分Ｇ整体、原因Ｇ结果、结果Ｇ原因转喻关系作

用下,心 理 图 式 很 好 地 阐 释 了 语 篇 连 贯 认 知 机

制[１３]１４０.与框架类似,图式是一种概念结构,通过
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概念与概念间相互联系,构成一个抽象化思维框架

网络存储在人类大脑.当一个概念被激活,与之相

关的概念也会被激活.
宣传片开篇展示俄罗斯国家体制、城市及地理

风貌.当观众听到旁白:“俄罗斯,我们神圣的祖

国”,国家图式被“祖国”一词激活.因此,下文呈现

俄罗斯国旗、典型建筑、草原、湿地、雪山、森林等信

息显得不突兀(图５).因为国家图式一般包括国

旗、人民、代表城市、山川、江河等相关概念.观众依

靠“国家”整体图式,由概念代概念 (conceptfor
concept)的整体Ｇ部分转喻关系推理下文将出现的、
与之相关的各部分图式,从而实现语篇意义连贯.

图５　宣传片开篇(视频截图)

　　中篇通过重大历史事件和著名人物,按时间发

展顺序回顾了俄罗斯工业、体育、科技、航天、农业、
艺术、文学、宗教、军事、电影、民族、政治等方面发展

成就.以俄罗斯体育发展成就为例.
图６第一幅画面中,一只巨型小熊出现在体育

场中央,四周开台上观众欢呼雀跃,小熊缓缓升起不

停向观众微笑、挥手.观众通过体育场、观众和吉祥

物图式可推断出画面呈现的是奥运会开幕式(见图

７).可见,部分图式推理整体图式的过程和部分Ｇ整

体转喻机制相似,体育场图式和观众图式通过概念

代概念(conceptforconcept)的部分Ｇ整体转喻关系

推理奥运会开幕式整体图式,而吉祥物图式则通过

实体代概念(thingforconcept)的部分Ｇ整体转喻关

系推理奥运会开幕式整体图式.当人们头脑中奥运

会开幕式图式被激活,其紧接着作为部分图式激活

了另一个整体图式—奥运会图式(见图８).

图６　俄罗斯体育事业发展(视频截图)

图７　奥运会开幕式图式

图８　奥运会图式

　　奥运会图式被激活后,与之相关的其他概念也

被激活,如各奥运会比赛项目和运动员代表.这就

解释了下文呈现滑雪、跳远、田径、花样滑冰等比赛

项目及其运动员代表、奥委会主席罗格宣布俄罗斯

成功申办２０１４年冬奥会以及俄罗斯人民盛大的庆

祝场面显得很自然的原因.因为这些概念都是与奥

运会图式相关的部分图式.由此可见,部分图式通

过部分Ｇ整体转喻关系激活整体图式,整体图式又可

推理与之相关的其他各部分图式,这些被激活的其

他部分图式可以填充前文未提及但出现在下文的信

息,使语篇实现意义上连贯.中篇其他部分的语篇

连贯机制与上文分析大体相同,限于篇幅不再赘述.
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结尾呈现烟火、喷泉、集会庆祝等场景(图９).
喷泉、集会庆祝、烟火这三个概念均可通过部分代

整体转喻关系激活繁荣昌盛这一整体图式,象征

着俄罗斯繁荣昌盛的未来.因此,总体上,宣传片

借助转喻的图式推理表达较好地实现了语篇连

贯性.

图９　宣传片尾声(视频截图)

(五)宣传片模态协作关系

张德禄[１９]指出模态互动关系分为互补关系和

非互补关系.一种模态不能充分表达其意义,或
者无法表达其全部意义,需要借助另一种来补充,
这种模态间的关系称为“互补关系”,互补关系可

分为强化(突出、主次、扩充)与非强化关系(协调、
联合、交叉).非互补关系指第二种模态对第一种

模态在意义体现上没有大的贡献,两种模态可视

为一种模态出现.宣传片有三种主要模态:声音

模态(国歌),文字模态(歌词)和图像模态.声音

和文字模态是非互补关系,因为这两种模态虽然

同时出现,但文字模态只复述声音模态内容,在意

义体现上,没有附加也没有缩减,两者相互交叠.
其作用只是为观众阅读提供方便.但是,声音、文
字模态与图像模态之间属于互补关系中的非强化

关系.非强化关系表示两种模态互为补充,缺一

不可.
宣传片中声音文字模态与图像模态缺乏任何一

者将无法向观众表达完整意义,因为只播放声音文

字或图像,观众都难以理解其中含义,图像必须和声

音文字联合体现意义.如宣传片开篇先出现俄罗斯

国旗、代表建筑、草原湿地、林海雪原画面,如果不配

合旁白和文字“俄罗斯,我们神圣的祖国;俄罗斯,我
们可爱的家园”,观众将无法理解宣传片的表达意

图,即祖国俄罗斯.再如,中篇和结尾处反复出现旁

白和文字“自豪吧,我们自由的祖国,我们为你而骄

傲”,如果没有与其意义相匹配的画面———各领域突

出代表人物和重要历史事件,观众也无法理解人民

为祖国骄傲的原因.

四、结　语

本文对俄罗斯国家形象宣传片中转喻类型进行

总结和分析,探讨了多模态转喻表征和衔接连贯功

能及图像、声音、文字等模态协作机制.研究发现,
宣传片中出现三种主要转喻类型,其中数量最多的

个体代实体转喻类型突出了“自豪的俄罗斯”这一宣

传主题,在其他转喻类型配合下构建出一个成就卓

越,历史文化底蕴深厚国家形象,达到一定的外宣效

果.多模态转喻不仅能在形式衔接上发挥作用,更
通过作用于图式内部实现语篇连贯,从而揭示了动

态语篇的衔接连贯机制,也为独立的多模态转喻研

究及转喻思维在意义表征和语篇衔接连贯的多角度

纵深研究提供实证性借鉴.
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StudyonMultimodalMetonymyandItsFunctionsin
NationalImagePromotionDocumentary:aCaseof
RussianNationalImagePromotionDocumentary

YANGYang,TANGJing
(CollegeofForeignLanguages,GuangxiUniversity,Nanning５３０００４,China)

Abstract:Comparedtometaphor,metonymyisamorefundamentalcognitivemechanismexistingin
sound,imageandtextmodesetc．Fromtheperspectiveofmultimodalmetonymy,thepapertakesRussian
NationalImagePromotionDocumentaryasanexampleandexploresthetypesofmetonymyandtheir
functionsＧrepresentationalfunctionanddiscoursefunction．Thestudyindicatesthat:Thedocumentary
developsbasedonthespatialdomain,eventandbehaviordomaincontiguityandmainlyinvolvesthree
majortypesofmetonymy:spacepartforwhole,subＧeventforcomplexeventandindividualforcollection;

Thediscoursefunctionofmultimodalmetonymyisachievedbythecohesionofvarioustypesofsemioticsin
differentmodesaswellasthecoherenceofschemasinpeople􀆳smind;Thecooperativerelationshipof
soundandtext modesinthedocumentaryisnonＧcomplementaryrelationship,whilethecooperative
relationshipofsound,textandimagemodesisnonＧreinforcedcomplementaryrelationship．

Keywords:multimodalmetonymy;representation;cohesionandcoherence;nationalimagepromotion
documentary
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