
浙江理工大学学报,第52卷,第2期,
 

2024年4月

Journal
 

of
 

Zhejiang
 

Sci-Tech
 

University
DOI:10.3969/j.issn.1673-3851(s).2024.02.006

收稿日期:2023-06-06  网络出版日期:2024-01-05
基金项目:浙江理工大学基本科研业务费立项项目(22256204-Y)
作者简介:罗 泓(2000— ),女,杭州人,硕士研究生,主要从事时尚传播与文化创意方面的研究。
通信作者:何 苗,E-mail:hemiaodom@163.com

杭州清河坊历史街区文化空间的
场景更新与对策研究

罗 泓,何 苗
(浙江理工大学史量才新闻与传播学院,杭州

 

310018)

  摘 要:
 

历史街区是蕴含着丰富文化意蕴的文化空间,也是重要的城市场景。深入挖掘其背后的文化内涵与价

值,有助于推进文化空间的发展,助力城市文化建设。从场景理论出发,以杭州清河坊历史街区为研究对象,结合问

卷调查分析清河坊历史街区的文化空间发展现状,进而提出场景更新策略,以期为历史街区文化空间的场景更新与

文化传播研究提供新思路。研究认为:清河坊历史街区文化空间目前通过建筑、活动、空间的打造,在一定程度上推

动了其场景发展,但存在建筑符号缺乏深入挖掘、节庆活动社会影响较小、体验空间亲民传播有待加强的问题;其场

景更新策略要从真实性、戏剧性、合法性三方面着手,包括植根区域化特色、提升数智融合体验、注重场景化营销。
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  Abstract:
  

Historical
 

districts
 

are
 

cultural
 

spaces
 

with
 

rich
 

cultural
 

connotations
 

and
 

important
 

urban
 

scenes.
 

In-depth
 

excavation
 

of
 

the
 

cultural
 

connotations
 

and
 

values
 

behind
 

them
 

can
 

help
 

promote
 

the
 

development
 

of
 

cultural
 

spaces
 

and
 

contribute
 

to
 

the
 

cultural
 

construction
 

of
 

cities.
 

From
 

the
 

perspective
 

of
 

the
 

theory
 

of
 

scenes,
 

Hangzhou
 

Qinghefang
 

Historical
 

District
 

is
 

taken
 

as
 

the
 

research
 

object,
 

the
 

current
 

situation
 

of
 

cultural
 

space
 

development
 

in
 

Qinghefang
 

Historical
 

District
 

is
 

analyzed
 

with
 

a
 

questionnaire
 

survey,
 

and
 

then
 

the
 

scenario
 

updating
 

strategy
 

is
 

put
 

forward,
 

in
 

order
 

to
 

provide
 

new
 

ideas
 

for
 

the
 

study
 

of
 

scene
 

renewal
 

and
 

cultural
 

communication
 

in
 

the
 

cultural
 

spaces
 

of
 

historical
 

districts.
 

It
 

is
 

found
 

that
 

the
 

cultural
 

space
 

of
 

Qinghefang
 

Historical
 

District
 

has
 

promoted
 

its
 

scene
 

development
 

to
 

some
 

extent
 

through
 

the
 

creation
 

of
 

buildings,
 

activities
 

and
 

spaces,
 

but
 

there
 

are
 

problems
 

such
 

as
 

the
 

lack
 

of
 

in-depth
 

excavation
 

of
 

architectural
 

symbols,
 

the
 

low
 

social
 

impact
 

of
 

festive
 

activities,
 

and
 

the
 

need
 

to
 

strengthen
 

the
 

pro-people
 

communication
 

of
 

the
 

experience
 

space.
 

The
 

strategies
 

for
 

updating
 

Qinghefang
 

Historical
 

District
 

scenes
 

should
 

be
 

explored
 

from
 

the
 

three
 

aspects
 

of
 

authenticity,
 

theatricality,
 

and
 

legitimacy,
 

which
 

means
 

rooting
 

in
 

the
 

regionalized
 

characteristics,
 

enhancing
 

the
 

experience
 

of
 

digital
 

intelligence
 

integration,
 

and
 

focusing
 

on
 

the
 

scene
 

marketing.
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  2021年8月31日,浙江省委文化工作会议提

出要实施“宋韵文化传世工程”,强调要让千年宋韵

“流动”起来、“传承”下去。清河坊历史街区位于杭

州繁华地段,它既是杭城历史悠久、颇具南宋韵味的

商贸街区,又是极具代表性的宋韵文化空间。2021
年,清河坊历史街区推出了宋韵文化传承展示五大

工程,包括宋韵研学游工程、宋韵文创汇工程、宋韵

微展厅工程、宋韵文艺精品工程和宋韵品牌传播工

程[1]。在此背景下,如何利用好当地的历史文化资

源促进历史街区文化空间的场景更新,并助力传统

文化的传承与创新,亟待通过新的理论视角加以探

讨。在场景理论视域下,场景是一个由消费、符号、
体验、价值观以及生活方式等多种文化意涵有机组

合而成的文化空间,它既是城市创新发展的活力源

泉,又体现了城市的文化魅力[2]。这为研究清河坊

历史街区的宋韵文化传播提供了有力的理论支撑,
也为探讨激发城市活力提供了现实工具。

近年来,有关场景理论的研究一方面是围绕该

理论本身的完善与补充。例如,徐晓林等[3]深入阐

述了基于场景的区域发展模式,认为以文化形态存

在的城市基础设施建设是区域经济社会发展的重要

推动力量;祁述裕[4]探讨了场景理论对研究和培育

城市发展内生动力的价值,指出借鉴场景理论需要

吸收现代科技成果。另一方面是基于该理论的实证

研究,研究对象包括但不限于历史街区、农村文化空

间、文化创意社区等。例如,桂慕梅[5]对天津古文化

街的传统节日文化场景的特点和意义展开分析,指
出文化场景所凝聚的文化认同是促进社会全面发展

的强大内驱力;陈波等[6]分析并评价我国农村居民

文化参与情况,提出加强文化场景保护、优化公共文

化资源配置、推动文化治理机制形成等提升农村居

民文化参与的路径。
目前,将场景理论应用于历史街区建设方面的

研究主要来自城市规划、旅游学、建筑学等领域,大
多聚焦于街区的保护与更新策略,较少涉及历史街

区文化空间的文化传播。然而,场景理论强调城市

文化推动城市发展的理念,重视文化在城市经济创

新和发展中的先导作用,因而该理论对城市历史街

区的文化传播研究具有一定的适用性。本研究基于

场景理论,通过个案分析与问卷调查,分析清河坊历

史街区文化空间发展的现状与存在的问题,提出其

场景更新策略,以期为历史街区文化空间的场景更

新与文化传播研究提供借鉴。

一、场景理论:历史街区文化
空间的一种理论框架

  1947年,美国心理学家巴克和赖特提出了行为

场景理论,研究了真实行为场景对人类行为模式的

影响。随后,美国新芝加哥学派学者
 

Silver等[7]将

城市公共空间的研究从自然与社会属性层面延伸至

文化消费实践层面,提出了场景理论。该理论认为,
由城市中各种消费娱乐设施组成的特定场景能够反

映不同的文化价值和文化内涵,吸引不同人群进行

游览、入驻等社会活动,从而助力区域的经济发展和

文化传播。
文化空间概念的出现源于社会对空间的逐渐重

视。法国城市社会学家Lefebvre[8]认为,空间是经

由人类主体有意识的活动而产生的;他在《空间的生

产》中列举空间类型时提到作为空间生产的文化空

间,但并未就此作详细阐释[9]。在1998年联合国教

科文组织发布的《宣布人类口头和非物质遗产代表

作条例》中,文化空间被具体定义为“一个集中了民

间和传统文化活动的地点”[10]。由此,国内外学者

对文化空间展开了不同视角的研究。不同于文化遗

产学领域对文化空间是非物质文化遗产重要形态的

强调,人类学学者认为,文化空间指的是人的特定活

动方式的空间和共同的文化氛围,即定期举行传统

文化活动或集中展现传统文化表现形式的场所,兼
具空间性、时间性和文化性[11]。坐落于城市中的历

史街区文化空间,将人、文化、环境联系起来,是生产

某种精神价值、承载一定历史文化的物质空间。这

一特定环境或区域与历史传统文化相融合,在为人

类提供开展文化活动场所的同时,能够传播并延续

蕴藏于深处的精神意义。
“城市是文化的容器。”[12]历史街区既是一个蕴

含着丰富文化意蕴的文化空间,又是重要的城市场

景。对城市的文化传播而言,场景有助于营造文化

氛围,带动城市文化消费,打造城市文化品牌。依托

城市文化底蕴,历史街区通过对传统文化、现代艺术

等与商业的融合,让城市文化基因得以延续。正如

北京的国子监街、黄山的屯溪老街、福州的三坊七巷

等,它们作为城市记忆的载体,近年来都基于本土文

化进行了场景更新。清河坊历史街区作为杭州独具

韵味的城市空间,承载着丰富的历史文化与资源,近
年来该历史街区深入挖掘本土的宋韵文化底蕴,推
出宋韵文化传承展示五大工程,呈现出深层次、多元

化的历史街区宋韵文化传播体系。杭州通过对清河
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坊历史街区这一文化场景的打造,进一步构建起立

体生动的城市形象,加强市民和游客们的文化认同

感,从而促进杭城的经济发展和宋韵文化传播。

二、清河坊历史街区文化空间的
场景发展现状

  清河坊的历史可追溯至南宋时期,得名于当时

居住在此的清河郡王张俊。南宋时期,清河坊店铺

林立,是杭城的政治文化中心和商贾云集之地。历

经多年,这一带依然是杭州的繁华地段,拥有着丰富

的历史遗产和浓厚的文化底蕴,许多百年老店都集

中在此,例如张小泉、王星记、胡庆余堂等。1998
年,河坊街启动保护性改造建设,修缮了一大批林立

在街巷周边的文保建筑,确立了街区展现杭州老底

子市井风貌的特色定位。2009年,南宋御街正式开

街,并与河坊街一同作为清河坊历史街区的两条主

街,逐渐注重对南宋文化的挖掘。2020年,清河坊

历史街区被列入首批省级高品质步行街建设试点,
以宋韵文化为锚点,对街区的景观建筑、文化场馆、
商业业态等进行了转型升级,大力推动宋韵文化的

品牌培育、系统构建与融合发展[13]。
在二十余年的发展过程中,清河坊历史街区不

断进行升级改造,将南宋延续至今的市井生活尽可

能地保留下来,打造了多个宋韵人文景观和文化体

验空间,最大程度地还原宋韵风情,延续城市文脉。
虽然清河坊的南宋韵味越来越浓厚,但其在进行宋

韵文化传播的过程中存在场景更新不足的问题。
本研究基于场景理论,选取在2020年清河坊历

史街区转型升级后去过此地的访客作为问卷调查对

象,制作问卷后在清河坊历史街区内以及微博超话、
微信、QQ等平台发放。数据采集时间段为2022年

12月3日—12月11日,共发放问卷207份,剔除无

效问卷后最终取得有效样本数166份,有效样本回

收率为80.2%。在166份有效样本中,女性受访者

居多,占样本总量80.7%;游客居多,占83.1%。
65.7%的受访者知道清河坊历史街区代表的特色文

化是宋韵文化,但只有12.0%的受访者参加过清河

坊历史街区开展的相关宋韵文化活动。52.4%的受

访者认为清河坊历史街区的地方特色不够鲜明;
78.9%的受访者认为如果“创新活动形式,推出更多

接地气的活动”会提高自身的参与意愿。通过多次

实地考察与问卷调查,本研究剖析了清河坊在文化

空间场景更新方面的问题,并将其归纳为建筑符号、
节庆活动、社区氛围三个方面。

(一)建筑符号承载南宋意蕴,但有待深入挖掘

从传播媒介的角度看,除了电视、广播、报纸等

传统媒介,街道、雕塑、建筑物等空间媒介同样是城

市文化的传播载体。历史建筑是城市记忆的见证

者,延续着城市的历史文脉和传统风貌。问卷调查

结果表明,78.3%的人表示去清河坊历史街区的目

的是参观历史建筑。在清河坊历史街区中,南宋书

房、德寿宫等都是颇具南宋韵味的建筑,通过开展各

类主题活动使得宋韵文化逐渐变得可感可触。
南宋书房是浙江省最美公共文化空间之一,位

于清河坊历史街区的尽头,是皇城根下宋韵文化与

现代风格的结合。2020年,南宋书房进行了全新的

改造,宋式斗拱积木模型、宋代历史书籍、南宋文创

产品等都是南宋书房在宋韵文化的传承展示方面做

出的创新。南宋书房借助建筑装饰符号,让市民和

游客们在历史与现代并存的空间中感受历史的

延伸。
被誉为古代建筑美学之首的宋代建筑,精巧细

致、雅致隽永,而南宋德寿宫遗址博物馆正是这座美

学高峰的缩影。德寿宫曾是宋高宗、宋孝宗两任太

上皇的住处,也是南宋政治与文化生活的物质载体。
作为宋韵文化传承展示的重要载体,德寿宫是杭州

首个规模性展示南宋历史文化的建筑空间,在外观

设计上最大限度地复原了南宋时期的面貌。该博物

馆内部通过动态数字投影、AR虚拟现实等科技手

段,增强了遗址的观赏性、互动性和趣味性,让游客

们在历史遗迹和虚拟场景中来回穿梭,感受南宋的

社会风貌与文化生活,获得身临其境的参观体验。
无论是南宋书房还是德寿宫,这些建筑都是杭

州作为南宋古都的重要地标,是清河坊历史街区宋

韵文化传承展示工程中的重要一环。然而,对于这

些承载着宋韵文化的建筑符号缺乏深入挖掘。传播

宋韵文化,要将视角从建筑之美转向文化之美,避免

表面化现象,通过盘活已有资源来丰富精神体验。
除了在场景营造、建筑风格上下功夫,还需要对文化

内涵进行充分挖掘,把宋韵文化的元素从建筑、文物

等实体中抽取出来,以新的形式注入人们的日常生

活中,打造富有区域特色的宋韵文化精品,建立起宋

韵文化资源与人们美好生活的联系。
(二)节庆活动建构文化认同,但社会影响较小

历史街区文化空间是当地进行传统节庆仪式和

集会等活动最集中的地区,打造具有当地特色的活

动能够增强人们对历史街区的文化体验感和认同

感,从而助推文化空间的场景更新与发展。从2015
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年首届南宋文化节到2022年的宋韵文化节,宋韵文

化愈发受到重视,主题活动不断推陈出新,清河坊历

史街区在充满文化氛围的场景中赋予了传统文化以

现代化表达。
2021年的宋韵文化节以宋韵今辉为主题,推出

了一系列配套活动。其中,“2021宋韵时尚
 

等你来

秀”活动,由38位素人在南宋德寿宫遗址博物馆工

字殿广场上演了一场宋朝服饰大秀,将宋代建筑中

的藤叶花纹等元素融入妆发和服装,在此场景中传

递出极具风雅的宋韵文化美学。素人们带着对传统

文化的热爱,身着华服在德寿宫内走秀,促使此场景

成为了清河坊历史街区文化空间中有着较高文化认

同感与凝聚力的场景之一。此外,南宋斗茶会和茶

消费日等活动也引来了众多茶爱好者的参与,游客

们一同焚香听琴、品茶书法,体验宋人的生活情趣,
在场景中营造出了具有高度参与感的文化氛围。

创意市集在当下备受年轻人的追捧,2022年宋

韵文化节也推出了“宋风来·宋韵文创市集”的活动,
开设的展位涉及非遗文创、原创手作等产品,为清河

坊街区渲染了浓郁的生活气息。但其中不乏与宋韵

文化无关的、迎合年轻人喜好的现代创意美食或时

尚饰品等,偏离了宋韵文化节的主题,影响了场景之

中文化氛围的营造与文化认同的驱动,因而无法有

效助推清河坊历史街区文化空间的场景更新与

发展。
围绕宋韵文化展开的节庆活动虽然主题多样,

但总体来看,存在活动定位不明确、宣传力度小、叙
事角度宏观等问题,进而导致社会影响力不足,影响

场景更新速度。问卷调查结果显示,只有12%的人

参加过清河坊历史街区开展的相关宋韵文化活动。
目前,清河坊历史街区策划的大型节庆系列活动尚

未将历史文化与现代生活较好地有机融合,因此会

出现偏离活动主题的情况。同时,其节庆活动的品

牌宣传力度和策划力度有待进一步提高,宋韵文化

节庆品牌的独特性和显著性稍弱,尚未形成品牌传

播的拳头产品,并且在宣传形式上侧重宏大叙事,难
以吸引更多受众并增强文化认同感,也难以进一步

扩大社会影响力。长此以往,清河坊历史街区文化

空间的场景更新速度将受到一定程度的限制。
(三)体验空间增添街区活力,但关注民生不够

场景模式为历史文化街区的文化传播提供了一

个要聚焦于场景和文化价值相融合的新视角,把人

们的新鲜体验感和艺术活动、文化熏陶、消费娱乐结

合起来,搭建起一个集艺术、文化和价值理念为一体

的场域。清河坊历史街区致力于打造具有鲜明文化

特色和综合互动的南宋文化体验园,推出了多个文化

体验点和快闪活动,为市民和游客们营造起浓厚的历

史文化氛围和沉浸式体验,助推传统经典与时尚元素

的碰撞,在公共文化空间中产生人与情感的流动。
宋憶美学藏馆围绕宋韵文化,经常开展香品鉴

赏、宋制服饰、主题沙龙等文化交流体验活动,注重

中华传统香文化的推广和传统工艺的创新发展。宋

人的四般闲事为插花、挂画、斗茶和焚香。主理人在

宋憶美学藏馆内通过香文化研学课堂的开设,复原

传统技艺,传达以香养德、以德悟道的生活态度。凭

借精致的宋风雅室空间,结合香文化,能够让游客深

入感受古时文人墨客的风雅生活,领略现代杭式宋

韵之风,助推宋韵文化焕发时代活力。
宋韵大秀场文艺演出将清河坊历史街区变为一

个开放的秀场,充分利用历史街区作为城市文化空

间所承载的历史文化资源,挖掘出其中优秀的文明

元素、内在精神以及可传承至今的文化价值。通过

一场场快闪活动,用剧情演绎等表现方式来讲述宋

代名人的故事,再现南宋生活,弘扬精神爱国、诗意

匠心、开放包容等宋韵文化精神,在集生动性、趣味

性和互动性于一体的表演中传播宋韵文化的魅力和

杭州的本土特色。
场景理论认为,社区是在特定时间内人与地方

联结的共同体[14]。为一个场景营造起“社区氛围”
能够使人们沉浸在特定的生活方式中,从而对该区

域的文化产生认同,加深亲切感。清河坊历史街区

为市民和游客们打造了多个文化体验空间,既能“活
化”宋韵文化,又能拉动街区消费,但在一定程度上

忽视了“社区氛围”的营造。清河坊应进一步关注民

生、把握民意,不能仅聚焦于宋韵文化的外在传播形

式,而且要注重更接地气的亲民传播,提取出更加贴

近当代民众生活、反映时代精神的鲜活样本,让宋韵

文化更富有烟火气,融入当地居民的日常生活,引发

情感 共 鸣,使 宋 韵 文 化 与 居 民 现 代 生 活 美 美

与共[15]。

三、清河坊历史街区文化空间的
场景更新策略

  克拉克[16]将场景的基本框架分为真实性

(authenticity)、戏 剧 性 (theatricality)、合 法 性

(legitimacy)三个主维度和十五个子维度(见表1),
以便对场景中所蕴含的文化价值进行量化。真实性

是指人们在场景中实现的归属感和认同感,戏剧性
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是指在真实性的基础上通过具有戏剧冲突的表达来

传递文化内涵,合法性是指对场景文化本身的判断

与认同。以上三个维度搭建起了场景所需的深层次

结构,包括显著的实体建筑、地理学概念上的社区、
特定的人群、特色活动,以及由此形成的文化价值。

历史街区文化空间作为城市中承载着文化内涵和文

化价值的场景,为了使其焕发持久活力,就要在这个

空间内开展具有真实性、戏剧性和合法性的活动。
基于此,清河坊历史街区文化空间的场景更新策略

便可从这三个角度入手。
表1 场景理论的三个主维度和十五个子维度

主维度 子维度

真实性
(authenticity)

本土的
(locality)

族群的
(ethnicity)

国家的
(state)

企业的
(corporateness)

理性的
(rationality)

戏剧性
(theatricality)

迷人的
(glamour)

睦邻的
(neighborliness)

越轨的
(transgression)

正式的
(formality)

爱炫的
(exhibitionism)

合法性
(legitimacy)

传统
(tradition)

领袖魅力
(charisma)

功利主义
(utilitarianism)

平等主义
(egalitarianism)

自我表达
(self-expression)

  (一)聚焦真实性:讲好杭城宋韵故事,植根区域

化特色

场景理论强调实体建筑、社区、人群、特色活动

与文化价值这五要素间的相互作用与关系,是一个

整体性的概念[17]。如果忽视其中某个要素,便难以

形成对场景的完整理解。并且,场景理论主张从消

费者的视角出发思考问题,而人们在历史街区中的

消费行为也是一种整体性的消费,包括体验消费、视
觉消费、文化消费等全面且多元的消费。因此,在考

虑历史街区的相关问题时,要树立起一个整体性观

念,综合考虑街区应当具备的五个基本要素及其是

否能够满足消费者的多元消费需求。
同时,从历史街区的角度来说,真实性就是要通

过打造自身独特的在地文化,借助实体建筑、文化设

施等可视化符号或者娱乐体验活动将文化内涵呈现

出来,从而形成独具当地特色的文化标识,引发并增

强人们的文化认同感和归属感。目前,国内大多历

史街区都只注重建筑风貌上的更新以及简单的商业

开发,明显存在着“千街一面”的问题,主要是由于定

位不够明确、整体性规划欠缺等原因。面对此困境,
场景理论提供了一个新视角,即要用整体性的社区

理念来进行规划,因为片面地考虑历史街区的个别

构成要素不利于其自身的发展。将文化设施和历史

建筑有机结合成不同的文化场景,借此来传递文化

价值与内涵,并结合相关特色活动的开展,能够吸引

有着多元兴趣爱好的人们,让人们在无形中形成与

这种文化相契合的身份认同和价值观,最终促使人

们产生对历史街区在地文化真实性的认同[18]。
历史街区所蕴含的文化内涵应当是本地的、民

族的、国家的。清河坊历史街区对宋韵文化的创新

性传播除了要树立全局观,还要植根于区域特色,不

能为了打造网红化而缺乏历史感、归属感等方面的

考量。本研究问卷结果显示,有七成左右的人认为,
通过讲好当地的历史文化故事、推出更多接地气的

活动这两种方式来传播宋韵文化,能够提高他们的

参与意愿。清河坊历史街区可以从生活化的场景更

新入手,围绕杭州的市井风貌与宋韵文化故事,通过

具有人情味、烟火味的活动打破传统文化给人的距

离感,从而触发人们心中的乡土情怀,让人们从心理

上增加对场景的接受度,从内容上体会到亲近感。
为了盘活传统文化资源,激发年轻一代对传统文化、
历史遗迹的兴趣,除了充满魅力的复原式场景搭建,
历史街区还可以升级特色业态,通过多元的文化创

意增添年轻化的生活氛围。
重庆贰厂文创街区在深入挖掘抗战时期工业厂

区历史沿革等工业历史文化内涵的基础上,创新传

承当地的工业文化资源,将文化创意注入百年工业

遗产。作为民国时期西南地区的工业印刷中心,重
庆贰厂文创街区打造了多个涵盖当地工业文化和工

业遗迹等特色元素的景观装置和文化空间,集聚传

统技艺展演、工业体验等特色业态,备受年轻游客的

青睐。因此,历史街区在从全局性视角出发考察街

区的场景搭建、彰显城市传统文化特质的同时,也需

要利用现代化旅游要素的加持,提升历史街区在年

轻游客心中的辨识度,进而加深对这座城市文化特

质的认同。
(二)追求戏剧性:古今文化有机交融,提升数智

融合体验

提升历史街区的娱乐性、故事性、科技性,有助于

为市民和游客们提供戏剧化的场景体验,增添场景活

力,并借助科技赋能,实现历史街区中传统文化体验

的场景化升级,打造智慧旅游沉浸式新文化空间。
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建筑符号能够营造文化氛围,人物符号能够唤

醒历史记忆,二者相加能让进入历史街区文化空间

的人们化身为文化共同体,感受街区所表征的传统

文化。古色古香的街区建筑既具有视觉美感,又蕴

含着代代相传的精神价值,让人忆古思古。同时,在
融入了文化内涵的古风建筑下设置 NPC(Non-
Player

 

Character,即非玩家角色),扮演成历史人物

还原古时市井街区的景象,能够给市民和游客们较

强的代入感。在2022年6月开展的宋韵大秀场活

动中,有多位NPC扮演成历史人物进行剧情演绎,
例如岳飞精忠报国、李清照把酒言欢、苏轼吟诗作对

等,借助具有独特价值内涵的古代人物符号使人们

自发地追忆传统文化和历史,但由于互动性和体验

性不足,难以营造出强烈的氛围感和仪式感。
把握数实融合发展的新趋势,从内容维度和参

与维度上为市民和游客们提供高质量的沉浸体验,
成为历史街区文化空间营造的新趋势。2023年初,
福州三坊七巷历史街区推出以“全街区数实融合游

览体验”为核心的元宇宙街区,依托AR、数智人、云
采集建模等技术推出AR时空隧道、数智人导览等

应用,结合当地特色文化与游览需求,从游览内容和

参与方式两方面对游览体验进行数智化提升,以街

区为单位助力渐进式城市更新。借鉴福州经验,清
河坊可将优质的游览内容设为沉浸体验的核心。利

用AR、AI等数字技术将以往设置在街区中的NPC
融入AR实景导览中,打造专属数智人IP形象并将

其作为AR实景导览中的引领者,通过不断触发不

同地点下的NPC支线故事,带领市民和游客们走入

一条讲述清河坊前世今生的时空长廊。同时,清河

坊的数实设计要把多元的参与方式作为沉浸体验的

重要手段。手持移动终端是目前开启数字导览的主

要方式,但存在真实感的欠缺和单向输出的乏味感。
清河坊可以拓宽市民和游客们沉浸体验的参与方式,
例如使用AR眼镜设备增强他们触发场景的真实感

与惊喜感,创新AR+场景的游览形态,或者通过裸眼

3D大屏、立体灯光秀等,在光影之间通过视觉化的呈

现和表达,让市民和游客们领略生动的文化意象、感
受丰富的文化意蕴,促成他们与传统文化实现多维度

的交流,进而引发对传统文化的深度感知。
沉浸式文旅是当前发展迅速的新兴业态之一,

清河坊历史街区要传播宋韵文化、发展文化空间,便
可以随着数实融合进程的深入,搭乘沉浸式文旅的

快车,积极推动数智化探索,重点关注游览体验的提

升,以优质游览内容和多元参与方式为主要优化方

向,打造高品质、高体验感的文化空间。结合数智人

IP、虚拟场景构建、环境氛围渲染等形式,清河坊可

以通过动态的文化传播给市民和游客们带去视觉上

丰富的文化体验,利用与时俱进的新技术、新创意将

古今文化有机融合,用新兴科技致敬传统文化。
(三)重视合法性:充分了解文化需求,注重场景

化营销

对于历史街区而言,合法性正是通过合适的方

式,使得人们更加认同并信服当地的文化得到了历

史传统和现实社会的认可与支持[19]。在文化场景

中,除了公共文化设施,更重要的是人,必须充分把

握人们的精神需求与文化需求,满足其情感体验和

自我表达的诉求。
网络媒介的出现,使得个体社会身份和物理场景

之间的空间界限被打破,将其所处的物理场景转变为

思维场景,使受众获得超时空的参与感和体验感,从
而实现受众心理维度趋向同一时空的认同,构建起一

个信息高度共享的场景[20]。城市中不同的文化设施

以组合的形式打造出具有价值内涵的文化场景,实用

性不再是人们消费的唯一目的,他们在场景中进行文

化实践时期盼能满足自身的文化需求,并获得良好的

情感体验。而场景化营销的关键就是把握好消费者

的心理需求。因此,历史街区可以通过社交媒体上的

场景化营销来塑造自身的媒介形象,并帮助人们达成

互联网人设的维护和身份表达,使人们在物质消费的

同时还能获得体验消费所带来的愉悦感。
在后工业时代下,城市公共文化空间可以基于

新的消费需求和娱乐需求来进行场景规划[21]。以

西安著名的文旅景点大唐不夜城为例。它之所以能

够吸引游客乐此不疲地前来打卡,正是因为把握住

了消费者的需求和场景美学的精髓。通过打造一系

列大型仿唐建筑,以及不倒翁小姐姐、李白对诗等街

头文化互动节目,大唐不夜城使人们能在与文化要素

互动的过程中收获独特的感官体验与情感体验。借

助网络流量,随处可见的唐风元素和艺术演出不断提

升大唐不夜城的曝光度,去过此地的消费者乐于在抖

音等社交媒体中分享自己的游玩体验,吸引了大批有

着相同需求的新文化消费群体,与他们达成消费共鸣

和身份认同,从而助力该历史街区的热度持续攀升。
历史街区中文化氛围的营造需要考虑培育或激

发人们的自我表达能力和创造能力,提高其在社交

媒体中的积极性。通过个体叙事来解读历史街区的

形象,凭借个性化、接地气的叙事脚本唤醒集体记

忆,能够让人们相信在场景中所感受到的文化是合
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理的、可传承的,从而增强人们对历史街区中文化价

值的认同。因此,清河坊历史街区应当要对各区域

进行清晰的功能划分,包括但不限于宋韵文化展示

区、市井民俗特色区、休闲娱乐体验区等,并重视不

同的功能区块在社交媒体中的场景化营销,利用线

下文化空间中极致的氛围营造和场景体验使人们产

生情感共振,引发在社交媒体进行内容分享的冲动。
这将一方面实现有符号呈现的场景化表达和身份认

同,另一方面对街区形象及其所蕴含的文化内涵进

行有效传播。

四、结 语

  从场景理论的视角看历史街区对宋韵文化的延

续与传承,既能够以新的视角来看待历史街区的本

体,又能够更加全面地审视当前历史街区在宋韵文

化传播过程中存在的问题,为历史街区文化空间的

发展研究提供了新视角与新思路。本研究对清河坊

历史街区文化空间的宋韵文化传播现状进行深入分

析,发现清河坊当前虽已打造多个宋韵文化体验空

间,但建筑符号有待深入挖掘,节庆活动影响力较

小,体验空间的亲民传播仍需加强。因而,本研究根

据场景理论的三个维度对清河坊历史街区文化空间

的场景更新作了探讨,认为其应当要深入挖掘宋韵

文化的意蕴和价值,从植根区域化特色、提升数智融

合体验、注重场景化营销三方面积极推进文化空间

的场景更新与发展,进而在城市的文化建设中融入

并强化地方文化的独特个性,形成鲜明的文化诉求

与价值诉求,使杭式宋韵更有特色和气派,助力杭州

实现更高质量发展。
对于历史街区这一特殊文化空间而言,本研究

仅选择清河坊历史街区作为研究对象存在一定的局

限性,未来需结合更多案例对历史街区文化空间的

场景更新与文化传播进行比较分析,探索历史街区

在地文化的资源转化以及当代呈现,进一步为城市

更新提供发展动力。
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