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抖音短视频中银发网红的身份建构
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  摘 要:
 

基于语用身份理论,以抖音短视频中银发网红发布的家庭场景短视频为语料,探讨银发网红的身份建

构情况。研究发现:短视频中银发网红建构了多种家庭类身份(教导者、关爱者和调解者),较多的个人身份(倾诉

者),以及少量的社会身份(产品宣传者)。银发网红的身份建构与短视频创作需求、老年人的家庭角色以及新媒体

技术对老年人的影响等密切相关:首先,精彩多样的视频内容为建构丰富的身份奠定了基础;其次,老年人的家庭角

色赋予了银发网红建构家庭类身份的主动性;最后,新媒体技术极大促进了老年群体在数字世界进行自我话语呈现

与社会参与。
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Abstract:
  

Based
 

on
 

the
 

theory
 

of
 

pragmatic
 

identity,
 

the
 

present
 

study
 

of
 

short
 

videos
 

set
 

in
 

family
 

scenes
 

and
 

released
 

by
 

silver-haired
 

Internet
 

celebrities
 

on
 

Douyin
 

shows
 

that
 

in
 

short
 

videos,
 

silver-haired
 

Internet
 

celebrities
 

construct
 

various
 

family
 

identities
 

including
 

instructors,
 

caregivers
 

and
 

mediators,
 

followed
 

by
 

many
 

personal
 

identities—talkers
 

and
 

a
 

small
 

number
 

of
 

social
 

identities—product
 

promoters.
 

Besides,
 

the
 

study
 

finds
 

that
 

the
 

identity
 

construction
 

of
 

silver-haired
 

Internet
 

celebrities
 

is
 

closely
 

related
 

to
 

short
 

video
 

creation
 

needs,
 

the
 

family
 

role
 

of
 

the
 

elderly
 

and
 

the
 

influence
 

of
 

new
 

media
 

technology
 

on
 

the
 

elderly:
 

firstly,
 

the
 

wonderful
 

and
 

diverse
 

video
 

content
 

lays
 

the
 

foundation
 

for
 

constructing
 

rich
 

identities;
 

secondly,
 

the
 

role
 

of
 

the
 

elderly
 

in
 

the
 

family
 

gives
 

the
 

initiative
 

of
 

silver-haired
 

Internet
 

celebrities
 

to
 

construct
 

their
 

family
 

identities;
 

finally,
 

new
 

media
 

technology
 

has
 

greatly
 

promoted
 

the
 

self-
discourse

 

presentation
 

and
 

social
 

participation
 

of
 

the
 

elderly
 

in
 

the
 

digital
 

world.
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  身份及其建构是人文社会科学研究中非常重要

的问题,受到了不同学科的广泛关注[1]。身份原本

是一个社会学概念,指的是社会个体或群体的社会

属性[2]14。陈新仁[2]24从语用学角度,将语用身份定

义为特定的社会身份在语言交际语境中的实际体

现、运用甚至虚构。在身份研究发生话语转向的思



潮背景下,越来越多的学者关注身份在话语中的动

态建构、磋商、管理与传播[2]1。
近年来,老龄化和数字化是当前中国社会两大

鲜明的特征,老年群体作为“数字弱势群体”在新媒

体浪潮中逐渐边缘化[3]。当前老年群体的身份研究

大多关注老年人身份的他者建构,这种他者视域下

的研究往往蕴含着“衰退论”[4],且集中于传统媒体

语境。近年来,也有学者对新媒体语境下的老年群

体相关媒体报道展开了研究。刘文宇等[5]发现与传

统媒体报刊相比,微博多元化的话语特点塑造了更

加多样化的老年人身份。Jing等[6]研究发现,公共

卫生事件背景下的微博新闻呈现出建构老年人积极

身份的趋势。值得关注的是,不少社会语言学研究

开始对老年个体的自我身份建构及变化展开探

索[4]。相关研究倾向于探究老年人对年龄[7]、死
亡[8]、衰弱[9]等生命议题话语中呈现的身份建构

情况。
随着网络技术的发展,以抖音为代表的新媒体

平台的广泛使用促进了老年群体的积极数字参

与[10]。数据显示,银发人群对于短视频平台具有较

高黏性。在短视频蓬勃发展的背景下,老年群体在

互联网世界积极呈现自我,使“银发网红”成为网络

世界中一道独特的风景线[11]。“银发网红”群体作

为老年人在数字世界的代表群体,也不断挑战着人

们对老年群体的刻板认知。关于银发网红的研究大

多从传播学视角关注银发网红的生成机制[12]、媒介

形象[13]、社会影响[14]以及未来发展[15]等。目前新

媒体平台为老年群体提供了融入数字世界的主要途

径,有学者开始从传播学[16]、语用学[4]等视角探索

老年人在新媒体中的身份建构,但较多聚焦于微信

这一社交平台,对老年群体在其他新媒体平台的身

份建构情况的关注度尚显不足。银发网红群体在新

媒体平台呈现了生动多样的话语特征,然而目前关

于银发网红的研究视角相对单一,缺乏对银发网红

群体话语呈现的语言分析。鉴于此,本研究借助语

用身份论,基于银发网红在抖音短视频中的话语呈

现,考察银发网红的身份建构情况,这不但可以丰富

老年人网络身份建构的相关研究,而且有助于进一

步掌握老年群体数字生活参与情况,扭转大众对老

年群体的刻板认知。

一、研究设计

(一)研究问题

  本研究拟回答以下问题:抖音短视频中银发网

红建构了哪些身份? 建构这些身份使用了哪些话语

策略? 银发网红身份建构的动因有哪些?
(二)语 料

  本研究的语料来源于抖音短视频平台中银发网

红用户发布的有关家庭日常互动的短视频。考虑到

家庭是逐渐被边缘化的老年人活动的主要场所[17],
为保证语境的相对统一,本研究将短视频语料选定

在银发网红的家庭互动场景中,这些家庭生活场景

容易唤起观众对家庭生活的记忆或向往,产生强烈

的共情效应[18]。参照李豪等[11]对银发网红的界

定,本研究涉及的6位银发网红均为在70岁以上、
粉丝量排名靠前的老年人,其具体信息如表1所示。
本研究从6个银发网红账号中各随机抽取10个家

庭互动的视频并进行人工转录,得到时长约2小时

30分钟共计约24500字的语料,时间跨度为2020
年1月至2022年8月。

表1 银发网红的身份信息

编号 用户名 性别 年龄/岁 粉丝数/万人

1 我是田姥姥 女 75 3615.8
2 蔡昀恩 女 102 703.5
3 胡涵溪 女 91 644.7
4 末那大叔 男 78 1704.4
5 姥爷的耀杨 男 83 974.5
6 哦得北北 男 70 208.4

(三)研究方法

  本研究基于语用身份论对收集到的语料进行定

量和定性分析。陈新仁[2]24 将语境化的、语言使用

者有意或无意选择的自我或对方身份,以及说话人

或作者在其话语中提及的社会个体或群体的他者身

份统称为语用身份。依据语用身份中个人身份、人
际身份和群体身份的类型划分[2]26 和对语料的分

析,本研究从不同维度探讨银发网红在抖音短视频

中建构的语用身份,主要包括个人、家庭以及社会。
本研究中个人属性[19]的身份主要揭示银发网红的

个体表征,往往与其人格、态度、性情、谈话方式等相

关;家庭属性的身份,表明在家庭活动中银发网红与

家庭成员对话时所展现的人际表征;社会属性的身

份展现银发网红的群体表征,指的是源自个体隶属

于特定社会群体的自我概念[20-21]。
本研究数据处理过程分三步:首先根据陈新

仁[2]38提出的与身份建构相关的话语实践类型,如语

篇特征、话语内容、言语行为、称呼语、语法选择、词
汇/短语选择、语音特征选择以及副语言特征等,对
银发网红的语用身份进行识别、标注与统计。然后,
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对建构银发网红语用身份的语言及其他策略进行分

析与归纳。最后,根据所得数据分析银发网红语用

身份建构的影响因素。

二、银发网红的身份类型与话语策略

  基于语用身份的理论框架,本研究对短视频中

银发网红的语用身份进行了统计,具体身份分布情

况如表2所示。
表2 抖音短视频中银发网红的身份分布情况

身份属性 身份类型 频次/次 百分比/% 总和/%
个人属性 倾诉者 63 43.45 43.45

家庭属性

教导者 51 35.17
关爱者 24 16.55 53.79
调解者 3 2.07

社会属性 产品宣传者 4 2.76 2.76
合计 145 100

  根据表2可见:首先,抖音短视频中银发网红主

要建构了家庭属性身份(53.79%),其中包括教导者

身份(35.17%)、关爱者身份(16.55%)和调解者身

份(2.07%);其次,银发网红建构了较多的个人属性

身份:倾诉者身份(43.45%);最后,银发网红也建构

了少 量 的 社 会 属 性 身 份———产 品 宣 传 者 身 份

(2.76%)。
(一)家庭属性身份

  本研究发现银发网红在相关短视频中建构了包

括教导者、关爱者以及调解者在内的家庭属性身份。
在传统家庭生活中,老年群体往往愿意通过给予教

导、表达关爱以及调解冲突等方式,来达到爱护家庭

以及维护家庭稳定的目的。
1.家庭教导者

教导者身份在银发网红建构的各类身份中占比

相对较高。韩敏等[18]指出,老年群体通常热衷与年

轻群体交谈,向年轻人传递人生经验,给予教导,以
期充分体现其人生阅历丰富的价值。在家庭代际沟

通中,年长者倾向于通过建议或批评等言语行为、表
指令的祈使句、平和或严厉的语气和手部动作等副

语言来建构教导者身份,从而达到教化和引导的目

的,如例1所示。
  例1 语境:外孙和姥爷闲聊关于生孩子

的话题。
  姥爷:头一回你跟我说抱重孙。你要不吹,
现在那孩子比大葱都高了。你真厉害! 这一天

净口头生儿子! (皱着眉头,晃动手指)
  外孙:我这是没做好准备呢。

  姥爷:你永远没做好准备。我八十多岁我还

没做好准备呢。(平和的语气)过吧! 都是意外!
  外孙:反正我有孩子不听话我也得揍他!
  姥爷:怎么的? 敢打我重孙子? 你真反了

呢(激动的语气)。爱护他,教他,他就懂事了。
(平和的语气,晃动手指)
  外孙:我懒,我整不明白,我必须得揍他!
  姥爷:你说啥! 敢不敢跟我俩比划比划!
(生气的语气,抬手要打外孙)(姥爷的耀扬,
2020/3/4)
例1中,当外孙主动提及要生孩子的话题时,姥

爷通过反讽的修辞手法对外孙“口头生儿子”的行为

实施了批评;接着当外孙为自己一直不生孩子辩解

时,姥爷选择采用较为平和的语气进行交流,奠定了

轻松的谈话气氛,建立彼此之间的信任[22],同时姥

爷以自己为例,给出了“过吧! 都是意外!”的建议;
在外孙表示以后用武力教育不听话的孩子时,姥爷

一方面通过反问句“怎么的? 敢打我孙子?”和感叹

句“你说啥! 敢不敢跟我俩比划比划!”对外孙进行

严肃批评,一方面也通过建议言语行为“爱护他,教
他,他就懂事了。”向外孙传达了自己对于教育孩子

的观点。在和外孙交流的过程中,姥爷实施批评和

建议言语行为时,语气和手部动作的变化表现出姥

爷谈话时投入且认真的态度,使得姥爷传授的经验

更具说服力。姥爷通过以上话语实践呈现出一个态

度坚定、谆谆教导的家庭长辈形象,建构了教导者的

身份。
2.家庭关爱者

关爱是家庭亲情维护的主要内容,关爱者身份

主要通过关怀、尊重、了解及责任心等途径来实

现[23]。在中国传统文化中,
 

老年人重视自己对后

代的责任和义务,在各方面对子女以及孙辈不计回

报地付出[24]。在家庭生活中,作为长辈的老年人积

极承担起了关爱者的身份,给予晚辈爱与呵护。短

视频中银发网红主要通过建议、劝说等言语行为、表
示关爱的话语内容、温和的语气以及手部动作等建

构关爱者身份,如例2所示。
  例2 语境:奶奶哄重孙子吃零食。
  奶奶:好吃哦,快吃嘛! (宠溺的语气,往重

孙子的嘴里喂零食)
  孙女:奶奶,你又在喂人家吃零食。
  奶奶:(重孙子要给奶奶零食吃)你吃你吃。
哎呀,我不吃。
  奶奶:少吃一点嘛。(回应孙女)
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  孙女:你就是这个样子!
  奶奶:晚上不让他吃那么多。(认真的语

气,摇着头)(蔡昀恩,2021/7/8)
在例2中,面对迟迟不张嘴吃零食的重孙子,奶

奶通过劝说与建议两种言语行为、表关爱的话语内

容、宠溺和认真的语气以及手部和头部动作这些不

同层面的话语实践建构了关爱者的身份。一开始,
奶奶通过“好吃哦,快吃嘛!”来对重孙子进行劝说,
希望重孙品尝美味的小零食。其中语气词“哦”和
“嘛”拉近了奶奶与重孙子之间的距离,更显亲昵,同
时奶奶宠溺的语气以及往重孙子嘴里递零食的动作

也表达了奶奶对晚辈迫不及待的关爱。接着,当重

孙子要给奶奶零食吃时,“你吃你吃”这一重复的劝

说以及“哎呀,我不吃。”都传达出奶奶对重孙子无尽

的疼爱。最后,面对孙女的责怪,“少吃一点嘛”和
“晚上不让他吃那么多。”委婉地表达了奶奶让重孙

子品尝一点零食的建议,同时,认真的语气和摇头的

动作都表明了奶奶对重孙子真挚的关怀,凸显了她

此时关爱者的身份特征。
3.家庭矛盾调解者

中国家庭是典型的代际交换模式[25],这种代际

关系更强调亲情、人伦以及家庭成员间的和谐共处。
在此背景下,老年人作为一家之长,常处于道德伦理

的制高点,更有责任和义务去维护家庭的团结和稳

定,而不是去加剧冲突[17]。本研究的语料中较少发

现家庭冲突的相关视频,因此,在银发网红建构的身

份中,调解者身份出现的次数并不多,主要通过劝说

类言语行为、严厉语气与温和语气的切换以及皱眉

和手部动作等副语言特征来建构自身作为调解者的

身份,如例3所示。
  例3 语境:女儿和妈妈在玩闹,姥姥赶紧

调解冲突。
  女儿:她不听话! 她不听话!
  姥姥:你别打,打下挺疼的。(皱眉,拽着女

儿手里的皮带)
  女儿:她不听话!
  姥姥:她不听话,她不是在那录呢嘛! (一
直拽着女儿手里的皮带)
  女儿:她不听话!
  姥姥:她不听话,她不听你的话呀? 打下挺

疼的! (继续拽着皮带)
  女儿:抽她!
  姥姥:拿来!
  女儿:抽她!

  姥姥:松开!
  姥姥:我我我我揍她去嗷。(温和的语气)
你咋就不听你妈呐? 咋就不听! (轻轻打外孙

女一下)哈哈哈哈哈哈哈!
  外孙女:哈哈哈哈哈哈哈哈哈哈! (胡涵

溪,2020/2/8)
例3中的姥姥由于女儿“执意”要教训外孙女,

一开始直接通过指明“打下挺疼的”来劝说女儿不要

用其打孩子,接着又解释外孙女没有不听话来对女

儿进行进一步的劝说。之后,姥姥直接采用祈使句

“拿来!”和“松开!”来对女儿实行强制命令,以此制

止女儿打外孙女。最后,机智的姥姥又为了安抚女

儿,转而对外孙女进行了假意批评。姥姥在劝阻女

儿的时候给出了皱眉的面部表情以及牢牢拽住皮带

的手部动作。同时,姥姥在进行调节冲突时呈现了

丰富的语音特征变化,有行使命令时的重音,也有劝

说时的温和重复“我我我我揍她去嗷”。总的来说,
“银发网红”姥姥在上述语境中使用多样化的手段建

构了协调家庭冲突的调解者身份。
(二)个人属性身份:倾诉者

  老年人在晚年时期普遍面临着大量的空闲时间

无所事事,以及缺乏社会互动与社会资本的压

抑[12]。银发网红们在互联网世界积极的自我呈现

反映出老年人自我表达的强烈需求,能够积极主动

地对家庭成员表达出内心的真实想法。在本研究的

语料中,银发网红的倾诉者身份主要通过自我表露

这一话语策略建构,即个体将与自己相关的信息、情
感、态度、经历等表露给目标人[26]。同时,银发网红

皱眉、微笑等面部表情以及激动、无奈的语气为倾诉

者身份的建构起到了一定的辅助作用,如例4所示。
  例4 语境:外孙安慰因姥爷住院而伤心

的姥姥。
  外孙:姥,别emo了。带你玩咱年轻人现

在都玩的。乐呵乐呵,来。
  姥姥:乐呵啥,我能乐起来么? (伤心流泪)
(我是田姥姥,2022/6/7)
在例4中,“银发网红”田姥姥通过使用反问句

的表达方式直接拒绝了外孙的建议,具体反问的内

容“乐呵啥,我能乐呵起来么?”表露出田姥姥内心的

痛苦情绪。此外,田姥姥在说话时伤心流泪的表情

表现出她面对老伴生病住院的悲伤之情。面对外孙

的劝导,田姥姥坦诚地表达出自己的真实情绪,对外

孙子邀请参与玩乐的想法进行了直接拒绝。总体来

看,该例中的银发网红在和家人互动时使用激动的
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语气、伤心的面部表情进行自我表露,建构了其倾诉

者身份。和传统老年人在表达方式的内敛含蓄[27]

有所不同,短视频中的银发网红老人以直率爽朗的

倾诉者身份赢得了不少粉丝的喜爱,在一定程度上

扭转了人们对于老年群体的刻板印象。
(三)社会属性身份:产品宣传者

  银发网红的社会属性身份随着短视频的蓬勃发

展应运而生。一些互联网平台积极挖掘老年网红的

商业价值,通过短视频发布、直播带货等多个渠道掀

起老人带货的新浪潮[14]。在本研究所收集到的短

视频语料中,银发网红的产品宣传者身份出现频率

较低且集中于银发网红账号为“末那大叔”的短视频

作品中。语料分析发现,“末那大叔”短视频中的爷

爷主要通过提及产品名称、评价语,伴随认真的表

情、手势动作等副语言特征来建构其产品宣传者的

身份,如例5所示。
  例5 语境:孙子和爷爷比赛谁的茶泡得好。
  孙子:老爸,你尝尝我和爷爷谁泡得好。
  儿子:好,谢谢爸! (接过爷爷手里的茶杯)
你爷爷的这个更醇厚,甘甜,有回味。为啥呀?
  爷爷:我用的是农夫山泉泡茶山泉水。(看
着孙子,挥动手臂进行解释)茶好不好喝关键在

水。十分水,八分茶,茶亦十分。
  儿子:原来是来自名茶之乡武夷山啊! 好

水生好茶,难怪泡茶这么好喝! (末那大叔,
2022/4/14)
例5中,爷爷回答儿子茶水更好喝的原因时首

先提及了所用泉水的名称。在广告类视频中通过提

及产品名称来增强产品号召力是广告商常用的手段

之一。因此,爷爷的“我用的是农夫山泉泡茶山泉

水。”直接为其构建产品宣传者的身份奠定了基础。
接着“茶好不好喝关键在水。十分水,八分茶,茶亦

十分。”暗示了“银发网红”爷爷对农夫山泉泡茶山泉

水的高度评价,其中“关键”二字起到了强化作用,突
出这款山泉水的品质之高。同时,爷爷坚定的神情、
挥动手臂等肢体语言传达了产品的积极效应,同步

强化了口头台词对产品功效的支持力度,表明了自

己是产品功效的验证者,增强可信度,助推消费者的

购买欲望[28]。总体来看,爷爷恰到好处地将短视频

内容与产品宣传相结合,通过和家人的和谐互动,唤
起观众对温馨家庭生活场景的记忆或向往,从而产

生强烈的共情效应[18],将视频观众转化为产品消费

者并最终达到销售产品、获得广告收益的目的。
上述关于银发网红在家庭互动语境中身份建构

的分析表明,银发网红在建构不同属性的身份类型

时采用了不同层面的话语策略。首先,在家庭属性

身份中,教导者身份建构策略主要包括建议、批评等

言语行为和表指令的祈使句;关爱者身份建构策略

主要包括建议、劝说等言语行为和表示关爱的话语

内容;调解者身份主要由劝说言语行为建构。其次,
个人属性的倾诉者身份主要通过自我表露来建构。
最后,社会属性的产品宣传者身份主要通过提及产

品名称和评价语等方式来建构。与此同时,丰富的

语音和副语言特征也是银发网红建构上述身份必不

可少的选择。具体来看,银发网红在建构教导者身

份时倾向于使用平和或严厉的语气和手部动作等副

语言;关爱者身份则主要通过温和的语气以及手部

动作等副语言建构;在建构倾诉者身份时,皱眉、微
笑等面部表情以及激动、无奈的语气频繁出现;认真

的表情、手势动作等副语言有利于银发网红建构产

品宣传者身份。

三、银发网红身份建构的动因

  抖音短视频中银发网红在家庭互动语境中通过

言语行为、话语方式、话语内容选择、语音以及副语

言特征等话语实践建构了多种语用身份,包括家庭

类身份,如教导者、关爱者和调解者,个人身份———
倾诉者,以及社会身份———产品宣传者,这些身份的

建构与短视频创作需求、老年人的家庭角色以及新

媒体技术对老年人的影响等有着密不可分的联系。
(一)短视频创作需求

  银发网红多样的语用身份建构主要来自精彩多

样的视频创作设计。对于银发网红来说,缺乏个性

化的设计和新鲜的内容,账号的发展就无从谈

起[15]。短视频创作需要个性化的设计和有趣的内

容,否则会对视频流量、粉丝黏性等造成影响,因此

银发网红账号通常会持续不断地呈现多样化和个性

化的视频内容,吸引普通观众的注意力,让粉丝保持

长久的关注。因此,短视频创作需求为银发网红语

用身份的多样性奠定了基础。
(二)老年人的家庭角色

  银发网红主要通过建议、劝说、批评等言语行为

频繁建构了多种家庭属性身份,这一方面与本研究

的语料选取有关;另一方面则与中国家庭老年人的

角色有关。在孝文化氛围浓厚的中国,老年人作为

家里的长辈,往往家庭地位较高,同时中国老年人倾

向于对子女以及孙辈承担着无限责任[24],因此,在
家庭生活中,他们往往愿意建构教导者、关爱者甚至
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调解者的身份,以此达到教育、关爱晚辈以及维护家

庭稳定的目的。
(三)新媒体技术的赋权

  银发网红在短视频中主要通过自我表露建构了

大量的倾诉者身份。黄立鹤[27]指出,老年人情感特

点包括消极情绪情感增多、情感不稳定、表达方式内

敛含蓄等。与传统老年人不同的是,在新媒体技术

的影响下,银发网红群体借助短视频平台进行积极

的自我表达,在和家庭成员互动时愿意坦率地向其

吐露自己的内心世界,积极表达自己的观点、态度

等,突破了老年群体语用交际的刻板印象。这样的

积极自我表露能增进老人的自我认知,促进与家人

关系的发展,还有益于老人自身的生理和心理健

康[29]。吴炜华等[12]也指出,为了满足自身的情感、
社交等需求,银发网红在新媒体技术的赋权下主动

进行自我呈现与表达,构建了积极而活跃的老年主

体性探寻与一种被数字赋能的再青春化的文化生

态。此外,新媒体平台为银发网红实现自身的再社

会化起到了重要的作用。银发网红在短视频中通过

提及产品名称和评价语等方式建构了少量的社会属

性身份,即产品宣传者。韩敏等[18]指出银发群体更

容易得到消费者的情感支持,从而在同等条件下收

获更加优异的市场回报。不容忽视的是,银发网红

在短视频中产品宣传者身份的建构是老年群体在新

媒体时代由家庭走向社会的一个突破。尤其对于离

开工作岗位的老人来说,积极参与社会活动有利于

保持生命的活力[30]。

四、结 语

  本研究主要基于语用身份理论框架,对抖音短

视频中银发网红的身份建构情况进行了探讨。研究

发现:银发网红建构了多种语用身份,主要包括多样

化的家庭属性身份,如教导者、关爱者和调解者,较
多的个人属性身份———倾诉者,以及少量的社会身

份———产品宣传者。实现身份建构的话语策略包括

自我表露、言语行为、语音以及副语言特征等,表现

出银发网红在数字网络世界积极运用短视频社交平

台的多模态资源进行积极的自我呈现和身份建构。
银发网红群体在短视频中积极身份的建构刷新了以

往媒介对老年群体消极的刻板印象。与人们固有印

象中的老年群体相反,银发网红将老年群体积极向

上的一面充分予以展现,这不仅有利于增加老年群

体的自信心,而且对于建构大众对老年群体的全新

认知发挥着重要作用,同时也有助于老年群体对自

身价值与内在能力的再度挖掘和重塑,进而推动社

会积极老龄化的实现[15]。
本研究还存在着一些不足,比如所选语料相对

有限,且局限于家庭互动语境,后续研究可以扩大语

料范围和交际语境,探讨不同语境下银发网红群体

的语用身份建构情况。
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