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影像时代世博会展示媒介技术与国家形象建构

罗业云
(上海大学上海电影学院,上海２０００７２)

　　摘　要:建构国家形象是国家参展世界博览会的目的之一.影像时代世博会的展示活动,除了运用文化符号对

国家形象进行展示外,展示媒介技术本身也参与了国家形象的建构.论文在梳理世博会展示媒介技术类型的基础

上,分析媒介技术对国家形象建构的途径,即国家形象的隐喻、媒介技术形成媒介事件、媒介技术表征国家科技形

象、媒介技术对艺术性呈现国家形象的影响等.提出了展示媒介技术的应用策略:影像时代世博会国家形象的展

示,应以高科技集成展示为主、实物展示为辅;变静态展示为动态展示;合理运用奇观展示.
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　　海德格尔在他的著作«世界图像时代»中说:“从
本质上看来 ,世界图像并非意指一幅关于世界的图

像,而是指世界被把握为图像了.”[１]“世界被把握为

图像”,即借助各种媒介技术 ,如影像记录设备、数
字技术、互联网技术等,让世界视觉化了.在影像时

代,人们被图像信息所包围,欣赏习惯、思维方式、价
值观念都发生了相应改变,人们越来越偏好直观的

影像,而对文字等抽象信息则缺乏相应的耐心去解

读.观众心理预期的改变,给世界博览会(世博会)
展示活动带来了巨大的影响,原来静态的展示空间

被影像空间所重构,由实物展示转变为强调主题意

义的沟通,更加注重由高新技术带给观众震撼的感官

体验.影像化的展示媒介技术主导了展示形式的变

化,不仅影响了主题内容的呈现方式,还影响甚至决

定了主题内容的取舍,使世博会国家形象的展示呈现

出鲜明的影像特征.影像时代的世博会展示,应以观

众为中心,除了选用合适的传统文化符号、并对其进

行影像化转换外,还应对展示媒体技术进行合理运

用、组合,才能更有效地建构和传播国家形象.

一、世博会的展示媒介技术

世博会展示技术有以下几种类型:实物展品展

陈、影像展示、高新集成展示技术、互动展示技术.

(一)实物展品展陈

世博会的实物展品包括景观、文物、艺术品、商
品、模型等,展馆中的实物展品是参展国精心挑选

的、代表本国文化的符号,在搭建的展示空间里陈列

各种实物展品,通过对展品空间的布置、视角的选

取、语境的营造进行叙事,表达主题内容.展馆中的

实物展品将实物本身作为符号进行信息的传播,接
受者可以直接接触实物展品,通过直观的方式来接

收信息.早期的世博会都采用实物展示方式,１８５１
年伦敦水晶宫和其内的各种琳琅满目的展品(见图

１),显示了各国文化、科技的发展水平,通过这些展

品观众能够获得对参展国的直接感受.

图１　１８５１年伦敦世博会水晶宫内景[２]



实物展品传达信息有其局限性.从现实世界中

的物品到成为世博会展品的过程中,展品置于世博

展馆特定的文化场域里,实物展品与其原生文化环

境发生离散,去历史脉络化、去功能化、去时间化,离
开了原有自然环境、社会历史文化背景.而世博会

展示“物”的过程,是重新赋予、诠释其意义的过程,
在通过展示行为而使“物”的意义达成与观众的沟通

之前,还必须完成对于“物”的意义的还原或重构.[３]

１９８２年诺克斯维尔世博会中国馆展出了长城砖(见
图２),在世博场馆,长城砖脱离了中国传统文化的

语境,外国观众很难理解蕴含在长城砖里的意义.
还原实物展品展示的意义,需要情境再现与现象还

原,需要产品的组合化展示.世博会展示是一个关

系到国家形象的宏大命题,从实际操作层面看,采用

实物展品完成世博会国家形象的展示,涉及到主题

演绎、形式设计、展品征集、展品组合等方面的问题,
而且需求数量多,组织、实施难度大.[４]

图２　１９８２年诺克斯维尔世博会中国馆展出长城砖[５]

(二)影像展示技术

影像在展示设计中具有较强的生命力与感染

力,在世博展示中得到广泛应用,有静态影像与动态

影像两种.静态影像是将国家、民族某个瞬间时空

复制、再现在展馆内,有照片、图画、物体图案等形

式.静态图像可以用高度概括的方式,充分利用现

场不同物象的形象价值、物象之间的关系,并用选择

取舍、以其对称或矛盾对立的表达方式展现事物,使
画面的语言凝练,使平面静止的视觉空间呈现出深

刻的含义,通过一个瞬间的点折射出一个整体事件

的面,进而触及问题的本质,给予观众更多的思考时

间与空间.而动态影像则通过多角度、全方位的视

觉画面,结合声音要素,能将复杂的主题内容全面、
完整地表达出来.

(三)巨幕、沉浸式虚拟现实等高新集成展示技术

独立的国家展馆通常都有相对巨大的展示空

间,在这样的空间里将各种高新视觉技术进行集成,
将主题内容视觉化,营造虚拟的展示空间,呈现复杂

的内容,让观众在体验中领悟展馆的主题理念.大

型展演集成模式所需技术要求高,艺术感染力强,沉
浸性体验感强烈,因此能够吸引观众的眼球,让观众

产生深刻记忆.如上海世博会中国馆«清明上河图»
集成了大屏幕投影技术、三维制作技术、音响设计技

术、灯光控制技术等,还原了宋代繁华的城市,引导

观众进行古今对话.
(四)互动展示技术

互动展示能够调动观众的积极性,让观众主动

参与,获得个性化的体验感受,使得内容更加有趣、
更具吸引力,迎合了人们对未知信息的探索心理,实
现了观众与展品、设计者之间的沟通交流.上海世

博会汇集了世界最新的各类互动展示科技,多点互

动触摸系统、互动投影、体感式互动感应系统、触控

式互动系统、投射光和动作感应系统、模拟仿真驾驶

漫游系统等数字互动技术得到了较为广泛的应用,
配合着声、光、电、雾等各类展示技术,使观展活动集

沉浸感、互动体验和娱乐于一体,带给观众愉悦的体

验.米兰世博会也使用了大量的互动展示设计,如
德国馆观众手中的纸质平板可以与展馆内的装置进

行互动,观众可以自由选择观看的内容,还可以通过

转动伞柄来观察地球水资源的动态变化;在日本馆,
观众能和身边的荷花进行互动,还能用筷子夹桌上

虚拟的饭菜.

二、世博展示媒介技术对国家形象的建构

“媒介即信息”,麦克卢汉认为,媒介不仅仅是信

息、知识、内容的载体,媒介还对信息具有强大的反

作用力,它不是空洞的、消极的、静态的,而是积极

的、能动的、变化的,它决定信息的组织形式与传递

的清晰度.[６]随着媒介技术的发展,在影像时代,世
博会展示已从过去简单的实物展示模式,发展到今

天大量运用图像展示、影像展示、网络多媒体展示以

及互动体验展示等多元化的交流模式.特别是一些

大型的虚拟现实、影像集成展项,利用当前最新的视

听技术构造了亦真亦幻的体验时空,内容容量大,感
官刺激强,汇集了当今视觉展示媒介的前沿高新技

术,不仅传递着世博会的主题信息,其本身也是一种

信息,在带给观众全新的视觉体验的同时,本身也在

建构和传播着国家的形象.
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(一)视觉展示媒介:国家形象的隐喻

尼尔􀅰波兹曼在«娱乐至死»中,提出了媒介即

隐喻的观点.所谓媒介即隐喻,是指媒介“用一种隐

蔽但有力的暗示来定义现实世界”.[７]尼尔􀅰波兹曼

考察了媒介的变迁,认为每一种新的媒介技术都隐

藏了一个意识形态上的偏倚和它的独特价值观和世

界观.不同形式的媒介具有自身的结构和技术特

点,具有自己独特的信息符号系统与传播方式,擅长

呈现某种特定的内容,在传播过程中会对信息进行

相应的筛选、加工,因此媒介技术的更迭,必然改变

人们在旧有媒介时代所形成的思维方式,并形成新的

思想、行为习惯,从而影响社会文化的演变方向.[８]

相对于语言媒介,视听媒介以动态、真实、直观的

视觉形象,以及优美动听的声音吸引了观众的注意

力,特别是震撼人心的视听特效,使观众忽略了对主

题、思想内容的思考,强化了对感官刺激的渴望,使观

众的情感产生了偏向,价值判断出现了相应变化.电

脑网络多媒体则暗示了一种新的与信息、工作、权力

和自然本身之间的关系,并由此界定了这个时代平

等、开放的特征.在数字影像时代,传统、保守、刻板

的展示设计理念,简单依靠静态的文字或实物等符号

编码手段,已经不能满足当代世博会国家形象的展示

需要,也与观众的心理预期相去甚远.利用高新数字

化技术带来的全方位的视听享受,使观众自觉体验、思
考展馆展示的文化,是世博会国家形象展示的有效手

段.这些高新技术不仅提升观众接受信息的意愿,其
本身也是一个国家先进、现代、开放形象的直接呈现.

２０１０年上海世博会中国馆,层高４９米的顶层

特别放映厅,８分钟的«历程»影片,用数字环幕影像

的力量展现了中国３０年城市化进程,体现中国３０
年城市化建设带来的翻天覆地的变化,以及中国人

建设家园积极乐观的精神.大空间里的数字环幕影

像展示技术与主展影片相互彰显,震撼观众视觉,让
观众对中国的发展变化留下深刻的印象,暗示了一

个快速发展的大国形象.上海世博会中国馆«清明

上河图»(见图３)将原图放大了几百倍,采用数字动

画的形式,提取原图中很多细节作重点表述,不仅为

观众展示了精美的意境,还借«清明上河图»表现了

中国城市建设的智慧.«清明上河图»数字巨幕展示

在形式、体量上震撼宏大,隐喻一个泱泱大国的气势.
同时,中国馆通过照明、影像、互动等展示技术的运

用,使展馆的灯光、色彩显得柔和,参观环境舒适、人
性化,利用包容、平和、亲切的现代设计方式传达出一

种平等交流的价值观,显示出一种开放的姿态.

图３　上海世博会中国馆«清明上河图»[９]

(二)媒介技术形成媒介事件对国家形象的传播

上海世博会的媒介技术形成了各种景观.主要

国家馆均以高新视觉展示技术为依托,结合自身的

传统文化、地域特色,耗资巨大、流光溢彩,为观众展

现了最新、最昂贵的视觉技术奇观.世博展示实际

上也是与国家的实力相匹配的仪式,强化或改善了

观众原有的对该国的国家形象认知.在世博园区科

技、文化、经济的竞技舞台上,各个国家都不遗余力

地营造视觉奇观,营造出似真似幻、令人目眩神迷的

多维视觉效果,以期吸引更多观众的注意,争取更多

媒体关注,将自己的国家形象进行充分展示.例

如,西班牙馆长达５０米的巨幕电影,沿着蜿蜒曲

折的岩洞隧道进行布置,墙面高低起伏,加强了立

体的视听效果.伴随万马奔腾、奔牛节等狂欢场

景画面,震撼的音响响起,再配合地面的震动,观
众完全沉浸其中.沙特馆拥有巨屏高清影院,银
幕１６００平方米,环幕覆盖了整个空间,观众漫步

在透明的玻璃栈道上,四周、脚下都是动态的景

物,仿佛置身于虚幻的现实空间之中.瑞士馆的

巨幕电影呈现了阿尔卑斯山的自然景色.韩国馆

的３D电影则向观众讲述了温情的故事.澳大利

亚馆的旋转舞台电影,使世博观展成为影像震撼

之旅.除了视听影像,互动设计也是各个场馆重

要的展示方式,在德国、加拿大、意大利等国家场

馆,观众可以通过触摸屏幕、发出声音、动作姿势

等方式进行沉浸式的互动体验.
世博会期间全球媒体都对世博景观进行广泛而

深入的报道,形成戴杨等人认为的“媒介事件”,也属

于道格拉斯􀅰凯尔纳所分析的“媒体奇观”.１９９２
年,美国学者戴杨(Dayan)与卡茨(Katz)指出,“媒
介事件,指的是关于那些令国人乃至世人屏息驻足

的电视直播的历史事件,尤其是具有仪式性的电视

直播事件,并且主要是国家级层次的事件”.[１０]美国
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传媒文化研究者道格拉斯􀅰凯尔纳在法国理论家盖

􀅰德堡“奇观社会理论”基础上,通过对当代美国社

会文化的透视分析,指出媒体奇观是“那些能体现当

代社会基本价值观、引导个人适应现代生活方式、并
将当代社会中的冲突和解决方式戏剧化的传媒文化

现象,它包括媒体制造的各种豪华场面、体育比赛、
政治事件.”[１１]凯尔纳的“媒体奇观”理论与戴杨等

人“媒介事件”理论有部分重合的地方,不同的是凯

尔纳的“媒体奇观”所指的媒介事件更加广泛,强调

了媒体奇观对于社会价值和个人生活方式的引导作

用.上海世博会西班牙馆的岩洞隧道视听、沙特馆

的影像巨幕等奇观被多家电视台、互联网、报纸进行

了现场直播,将现场盛况全景展示在公众面前,吸引

全球数亿人与现场观众一起经历紧张惊心的时刻.
媒体通过不断聚焦世博会高新展示技术,传播现场

热烈的气氛,制造一个又一个热点话题,为受众描绘

出一幅“奇观”式的景象,引发更多场外观众的关注,
受众之间也会快速传递能引起他人“震惊”的信息,
形成媒介事件.

传播媒介的多元并存,传播技术的快速成熟,对
社会生活的影响越来越大,当繁荣的媒体生态遇到

社会热点问题时,媒体奇观就会出现.媒体的不断

聚焦与强化,使原来独立多元的信息传播很快升级

为一种集体合力下的奇观效应.世博会媒体奇观以

制造更华丽、精致的“景观”,取得更广泛、更深入、更
惊人、更超乎想象的传播力,扩大了世博会主题传播

的范围、普及了世博知识,加深和丰富了公众对世博

会的认知.中国馆«清明上河图»借由现代展示科技

打造的豪华视觉画面,经由媒体奇观的凸显,中国古

代的城市智慧得到全球性传播,传统文化深厚而又

现代开放的国家形象也因此在世界范围内不断被传

送、被关注.
(三)世博会展示媒介技术表征国家科技形象

在现代世博会展示中,高新数字展示媒介技术

的运用是国家科技进步的象征.世博会大型影像集

成装置、沉浸式虚拟现实等展示方式艺术性强,容易

达到良好的传播效果,但是对内容的创意与制作、媒
介展示技术的要求也高.世博展示的数字影像 以

数字技术为支撑,综合了动画、影像、互动、声音等多

种技术创新形式,融合了先进的创意理念与最新的

技术.上海世博会«清明上河图»影像中有将近７００
个神情、动作各异的人物形象以及许多的建筑、景物

模型,从人物设计到三维模型,到动作设定,再到材

质、灯光、渲染,需要大量高素质的动画制作人员参

与.动画影像制作完成,通过大屏幕投影技术将动画

呈现给观众,共使用了１２台投影设备将影像投射在

巨幅凹凸波动的画卷上,画面间的拼接运用了几何变

形矫正融合技术,画卷上的每一个面的过渡处理都没

有痕迹,巨幅«清明上河图»画面完整、颜色饱和度高,
没有瑕疵.展项的音响系统是一个２３声道的、具有

立体空间感的声音重放系统,播放背景音乐,模拟车

马、流水、吆喝声等效果声音,以及人员疏散指导声音

等,音响系统的建造需要具备重大工程的技术经验.
«清明上河图»展项从策划到论证,再到执行和最终测

试成功,用了２年多的时间.① 一个成功的世博会展

项往往是大型团队通力合作的结果,离不开前沿高新

技术的应用,离不开大量工程师、艺术家的共同努力,
反映了一个国家技术开发、应用的能力,团队组织管

理协作能力,表征了国家的科技形象.
上海世博会主要场馆的展陈中,融合数字影像

技术的交互展示已成为吸引观众的利器,法国馆的

互动音频音箱让人置身音乐的海洋,捷克馆中的热

力发电感应系统让人领略现代科技的魅力,奥地利

馆的数字模拟冰块随着观众的脚步而碎裂.未来,
互动技术会被更多地采用,以人为中心,自然、亲切

和生动地交互,３D立体影像交互、动作表情交互、语
音交互、“浅感觉”交互、体感交互等介入影像展示,
让观众多感官、多媒介、全方位地审视、对话和体验

人类的文明智慧,并参与到影像的叙事和创作中来,
新的展示技术将为观众带来前所未有的视觉、情感

体验,使观众在全新的视觉感受之中,形成了对国家

科技实力的印象.
(四)视觉展示媒介技术与国家形象的艺术呈现

世博展示艺术是形式与内容的结合,形式与内

容密不可分,它们本身是一个整体,并非内容决定形

式或者形式大于内容.世博展示艺术是内容、内涵

的外在形式,是叙事技巧、空间布置、影像风格、声音

处理等的主题化.采用实物展示的兵马俑与采用奇

观式虚拟影像展示的«清明上河图»,虽然同为展示

中国传统文化符号,但会让观众产生完全不同的感

受,自然会形成不同的国家形象认知,前者只是让观

众了解了中国的传统文化,后者由于与高科技相结

合,观众会自觉与当代中国联系,形成当代中国的

印象.
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展示媒介技术深刻地影响甚至决定着艺术的内

容、形式.展示媒介承载的内容是主题,决定内容的

呈现方式的媒介技术本身也是主题的重要组成部

分,它决定着主题思想如何被传播与被接受,决定了

内容的传播形式与观众的观看方式.[１２]媒介技术的

改变,主题内容、艺术形式也会发生变化,选择不同

的展示媒介技术,往往意味着需要选择不同的主题

内容,及其演绎、呈现的形式.在数字影像展示艺术

中,设计者在用光线、色彩、影调、运动、角度等各种

展示技术手段建构意义、主题内涵的同时,这些技术

手段中也隐含着设计者对民族文化、主题理念、情感

脉络、叙事风格、隐喻象征等艺术内容的深刻思考,
其中必然带着影像的印记、特征.在上海世博会西

班牙展馆“历史”展区,强烈震撼性的视听效果将观

众带入西班牙历史传统文化之中;而在“未来”展区,
巨大而带着微笑的娃娃模型引导着观众对未来进行

思考.两个展区采用完全不同的媒介,前者直接虚

拟呈现历史,而后者则需要观众主动思考,媒介使两

者的风格、内容完全不同,主题也各有侧重.数字媒

介技术赋予各种艺术内容实现的巨大可能性,从展

示艺术角度来看,“媒介即讯息”强调的是展示技术

既影响着艺术的形式也影响着艺术的内容.
在影像时代,观众对某一国家形象的总体性认

知,如国家实力、民族文化、国民素质等,往往不是来

自于抽象的口号、数字、形而上的概念,而是来自于

具体可感,能够唤起其身心反应的某些表征性、隐喻

性的感性形象、意象和表象等.[１３]数字技术、投影技

术、激光及全息技术、新材料技术的发展,带来了各

种新的展示艺术形式,使得艺术的实现变得无所不

能,无所不可.展示艺术的设计观念得到巨大的进

步,艺术创作中制约艺术表现效果的已不再是制作

技术,而是人们的想象力,是独特的创意与现代媒介

技术相融合的能力.数字技术为观众创造了大量可

直接感知的视觉形象,包括日常生活中可见与不可

见的事物,观众在这些具体可感的形象中形成国家

的总体印象.展示艺术形式与国家形象展示的主题

理念形成完美的融合,展示媒介技术影响了展示的

艺术形式,影响了国家形象呈现的特征与方式.

三、世博展示媒介技术的应用策略

影像时代,在数字艺术迅速发展的时代背景下,
数字艺术的虚拟功能使观众能够轻易欣赏到各种精

美绝伦的视觉效果,适应了各种视听特效的冲击、震
撼.同时,网络广泛深入社会生活的各个方面,给人

们获取信息的方式造成深刻的影响,网络的平等性

和互动性颠覆了传统媒介信息单向流动的传受关

系,受众的权力和主动性不断提升,人们习惯于互动

的交流方式.在这样的语境下,展示陈列的形式应

该活泼多样,展项具有趣味性,观众才能在愉悦的环

境氛围中探索展会主题.世博会国家形象的展示,
需要特别关注现代中国、开放中国的特点,展馆和观

众应当建立互为依存、相互尊重的关系,应以平等、
亲近、体贴作为出发点,紧跟影像时代的设计理念,
采用合适的展示媒介技术以及组织形式.

(一)以高科技集成展示为主、实物展示为辅

作为国家形象展示的舞台,观众在进入展馆前,
都会保持较高的心理预期.高科技集成展示汇集了

世界前沿的展示媒介技术,形式新颖、内容容量大、
艺术性强,能够适应各种主题的展示.由其打造的

艺术效果与环境氛围,非常符合图像时代观众的审

美趣味,满足了他们的好奇心,在娱乐中获取知识,
是现代观众乐于接受的展示方式.高科技集成展项

不仅表现力强,其本身就是国家形象的直接表征.
实物则是民族智慧、传统文化的直接见证,但是实物

展示需要营造与之相适应的文化语境.在全球文化

聚集的世博园区,观众身体在不同文化时空中穿梭,
很难对某一特定文化进行深入理解,如果没有营造

出身临其境的语境氛围,观众很难留下深刻记忆.
因此在世博展示媒介技术的运用上,应以高科技集

成展示为主、实物展示为辅.上海世博会德国馆“动
力之源”展区,随着观众的呼叫金属球发生转动,精
彩的集体互动形成德国馆的主展项,既是德国馆的

压轴大戏,也是整个世博园区的关注焦点.同时,在
德国馆还有很多代表德国科技、工业的实物展品,如
钢制品、家具等“德国制造”,展馆让观众印象深刻,
通过世博平台直接扩散了国家的形象符号.

图４　上海世博会德国馆“动力之源”[１４]
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(二)变静态展示为动态展示

将静态展示转换为动态展示主要包含两个方面:
第一,将静态的实物、图片变为动态的影像.与

动态视频影像展示方式相比,静态图片因其画面少、
角度单一而信息量少,不如动态影像那样能够快速

地吸引观众关注.动态影像在传达主题内容的同

时,动态效果能带给观众强烈的视觉震撼,动态影像

中的声音不但能大大增强视频影像的感染力,还能

补充图像中表达不完全的信息.
第二,将简单的静态陈列变为互动展示.互动

展示改变了静态陈列单向信息传递模式,观众由被

动的信息接受者转变为主动地与展品进行双向交流

的参与者,展馆与观众由此变成平等的关系,观众在

体验中获得尊重,展品满足了观众的探索欲望,有利

于世博主题信息的传播.米兰世博会日本馆中(见
图５),在浅蓝色动态纹理背景下,许多原本静态的

美食图片像瀑布一样向下流动,在显示屏的下端,观
众还可以将手机放入特定的孔槽内,用手把自己喜

欢的图片往手机里拖动,图片就可以保存在自己手

机里.这一装置不仅将原本静态的图片让它运动起

来,还加入了互动环节,提高了观众的观展兴趣,激
发了参与体验的热情,扩大了日本美食的吸引力.

图５　米兰世博会日本馆[１５]

(三)合理运用奇观展示

奇观展示指利用日常罕见的具有强烈视觉吸引

力的影像,或者借助高科技展示技术创造出来的全

新展示形式,对观众进行情感诉求,达到在震撼视听

的过程中完成展会主题的传播,同时奇观展示易形

成媒介事件,加速展馆主题的传播.在世博会展示

中,媒介技术形成的视觉奇观主要有沉浸式的虚拟

现实、大型影像集成等形式.虚拟现实技术利用计

算机技术和影像,对展示对象进行数字化,形成虚拟

的体验环境,使观众产生沉浸式的观展体验.例如,
在２０１５年米兰世博会日本馆,观众仿佛置身于荷叶

池中,随着身体的动作,周围泛起涟漪,创造了亦真

亦幻的虚拟空间.大型影像集成装置通过电子屏幕

横向与竖向的重复,形成巨大的展示屏幕,或通过大

屏幕的前后穿透、叠加形成强烈震撼的视觉奇观效

果.上海世博会中国馆«清明上河图»,多媒体巨幕

投影创造的视觉奇观,融合了高科技元素与民族符

号,观众叹为观止,成为中国馆的镇馆之宝,每天吸

引数万观众慕名前来观看.沙特馆１６００平方米全

景式影像«沙漠城市»,采用特制的巨大弧形屏幕,观
众在传送带上移动,沉浸式体验异域的沙漠风情,产
生强烈的视觉震撼.

四、结　语

展示媒介技术在世博会展示中发挥着重要的作

用,通过国家形象的隐喻、形成媒介事件、表征国家

科技形象、影响国家形象呈现的艺术性等途径建构

国家形象.应用展示媒介技术时采取的策略有以高

科技集成展示为主、实物展示为辅;变静态展示为动

态展示;合理运用奇观展示等.世博会国家形象的

建构是一项复杂的系统工程,需要组织者、设计者、
工程师的通力合作,在确立展示技术及形式时,还需

要创作与之相匹配的内容.影像时代的世博会,数
字技术使内容的创作具有空前的自由度,创作者应

将国家对时代、对未来的思考充分地、艺术化地表现

出来,向观众展示国家的智慧.展示媒介技术与内

容互相依存、相互彰显,观众才能对国家产生深刻而

又积极正面的印象.
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technology:nationalimagedisplayinWorldExpointheimageerashouldbebasedonhighＧtechintegration
andsupplementedby materialobject;staticdisplayshouldbechangedtodynamicdisplay;spectacle
displayshouldbeappliedrationally．
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