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要!大学生是服装消费中一个具有较大潜力的消费群体#而衬衫是男女大学生服装消费的重要单品(本研

究采用深度访谈和问卷调研的方式#从经验描述'衬衫属性'细节部位'面料功能四个维度研究#分析大学生的衬衫

消费偏好#得到的相应结论有利于更好地了解当今社会的大学生#并为企业开发针对性的衬衫产品提供一定的

依据(

关键词!大学生$衬衫$消费行为$行为分析

中图分类号!
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!!!

文献标志码!
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在物质生活日益丰富的今天%人们对服装的需

求出现了多样化&差异化和个性化的趋势%消费者的

服装消费观念也呈现出不同的特点和类型*

#

+

'我国

的服装企业在经历高速成长之后%已完全进入以品

牌和产品特色为主导战略的关键时期%对市场消费

群体进行精确地测量&定位和细分%是未来服装行业

提高竞争力的重要手段*

$

+

'而衬衫在服饰中处于比

较重要的地位%对服饰美产生重要的影响*

!

+

'作为

服装产品中一个重要的细分品类%衬衫具有穿着舒

适&款式多样等优点%是男女大学生日常生活中的重

要单品'目前%企业产品开发具有一定的盲目性%产

品同化现象严重%不能同时满足不同消费群体的产

品需求'本研究主要是探讨大学生衬衫消费行为的

影响%相关的结论能够帮助我们更好地了解当代大

学生%有助于企业了解男女大学生的衬衫消费偏好%

利于企业准确调整产品结构%生产出更有针对性的&

更合适的衬衫产品%以满足大学生这一消费群体的

需求'

一%先期研究概况

很多学者都对大学生的服装消费行为做过研

究'刘国联等*

"

+通过对辽宁地区大学生服饰观与消

费行为进行研究%将大学生的服饰观分成服装流行

性&性魅力&协调性等
F

个因子%认为大学生可分为

着装时尚型&随意型和追随型三种类型%而绝大多数

大学生属于着装随意型%另外多数大学生对服装的

品质和穿着方便性都很重视%对流行的关心程度次

之'赵坚等*

&

+认为大学生的性别&年龄&知识结构&

文化背景&心理状况&收入层次&消费观念&消费偏好

和消费能力等诸多因素都可以拿来作为服装企业产

品定位的依据%从这些因素中可以找到消费者消费

感性中的共性特点%并可以通过这些因素的调查得

到对消费者喜好的把握%另外江浙地区经济较为发

达%大学生购买力相对较强%比较注重服装的款式而

对价格不是特别看重'储咏梅*

E

+从大学生服装购买

能力&服装购买情况以及服装消费心理三个方面调

查分析%结果表明大学生消费越来越理性化%在服装

消费行为中开始表现出较为成熟的价值取向%并且

希望通过服装来展示个性与自信%研究还发现一年

级新生在穿着上有从众心理%到了高年级更讲究个

性%渴望与众不同'阎玉秀等*

D

+对浙江女大学生服

装消费行为的研究表明%休闲装是大学生服装消费

的首选%而随着毕业时间的临近%由于工作的需要%

大学生对于严谨的职业装也逐渐关注起来%女大学

生在服装消费时%首先重视款式&舒适性&价格&色彩

等因素%另外售后服务&购物环境等因素受重视程度



也较高'保守型性格的学生以及高年级的学生容易

对品牌产品产生兴趣%而且在品牌产品上花费较

多*

H

+

'

冯爱芬等*

F

+主要是从男大学生的购买行为与偏

好%购买服装的费用以及大学生购买衬衫时所能接

受的价格等方面对男性大学生衬衫消费行为展开分

析%表明男大学生在购买衬衫时最重视价格%另一方

面也比较重视颜色和款式%大学生穿着衬衫大多追

求方便舒适'葛彦*

#%

+通过调查分析男大学生对衬

衫的感性形象需求%认为既具有独特风格%又显得时

尚&青春的衬衫%最能满足男大学生的感性需求%另

外男大学生对衬衫舒适性的要求较高'

上述研究表明%大学生在服装消费方面趋向于

理性化%并且希望通过服装展示自我个性'男女大

学生购买服装时的关注点不尽相同%另外高低年级

大学生的服装消费行为也存在一定的差异'在衬衫

消费方面%男大学生比较看重价格&款式以及舒适

性%同时追求时尚个性'但在查阅文献资料时发现

鲜有针对女大学生衬衫消费行为的研究%综合性地

针对男女大学生衬衫消费行为进行研究的文献也较

少%出于此研究目的%本文通过问卷调研&数据分析%

对男女大学生衬衫消费行为进行综合性地定性

研究'

二%研究方案

本研究采用深度访谈和问卷调研的方式%分析

大学生衬衫消费行为'首先通过查阅相关的消费行

为理论模型%结合人员访谈%分析总结得到大学生衬

衫消费行为模型%进一步设计出大学生衬衫消费行

为预调研量表$通过小范围调研%对原量表进行适当

修改%得到最终的大学生衬衫消费行为量表'通过

随机抽样调查%获得调研数据%运用
5Q55

软件分析

数据得出定性结论'

"一#大学生衬衫消费行为模型

有关消费者的消费行为理论模型有很多%被广

泛应用的有科特勒行为选择模型%尼科西亚模式%恩

格尔模式%霍华德/谢思模式及
a

,

Y

,霍金斯的消

费者决策过程模型'这些模型基本上都是从内在因

素"包括心理&动机&学习&态度和经验等#%外在因素

"包括文化&经济等#以及个人基本信息"包括性别&

年龄等#三方面展开分析%探讨它们是如何影响消费

者行为过程的'鉴于模型中有些项目不适用于本文

研究%因此结合大学生深度访谈%构建了大学生衬衫

消费行为分析模型%如图
#

所示'

图
#

!

衬衫消费行为分析模型

"二#问卷设计

依据构建的衬衫消费行为分析模型%结合笔者在访

谈中了解到的大学生对衬衫消费行为的态度%确定问卷

初稿'经过小范围预调研后%对问卷进行适当修改%再经

!

位专家评审%得到最终问卷'问卷主要是从衬衫消费

基本信息"由个人基本信息&外在因素及部分内在因素组

成#和态度量表"由另一部分内在因素组成#两方面展开%

基本信息包括价格区间&信息获取渠道&购买场所等方

面$态度量表部分包括经验描述&衬衫属性&细节部位和

面料功能四个维度%问卷具体项目指标见表
#

'

表
!

!

大学生衬衫消费行为量表

调查

项目

选项

名称
选项内容

衬衫

消费

基本

信息

#?

是否大学生
I?

是%

P?

否

$?

性别
I?

男%

P?

女

!?

年级
I?

大一%

P?

大二%

K?

大三%

a?

大四

"?

月生活费
I?H%%

以下%

P?H%#

%

#$%%

%

K?#$%#

%

#&%%

%

a?#&%%

以上

&?

是否穿过

衬衫

I?

穿过%

P?

没穿过想穿%

K?

没穿过也不想穿

E?

衬衫价格

I?H%

以下%

P?H#

%

#%%

%

K?#%#

%

#!%

%

a?#!#

%

#&%

%

T?#&#

%

$%%

%

A?$%%

以上

D?

不满意点

I?

款式"包括特定部位如袖口&领

子等#%

P?

颜色%

K?

面料%

a?

做工%

T?

质量%

A?

价格%

_?

尺码%

S?

没有

不满意

H?

信息渠道

I?

电视广告%

P?

户外广告%

K?

网络%

a?

报刊杂志%

T?

亲戚朋友介绍%

A?

逛街发现%

_?

其它

F?

购买场所
I?

商场%

P?

专卖店%

K?

街边小店%

a?

超市%

T?

批发市场%

A?

网店

#%?

面料
I?

棉质%

P?

牛仔%

K?

雪纺%

a?

其它

##?

购买原因

I?

便于搭配%

P?

凸显个性%

K?

适合

自己%

a?

流行%

T?

特殊情况需要"如

穿正装#%

A?

其它

H!

!!!!!!!!

浙
!

江
!

理
!

工
!

大
!

学
!

学
!

报"社会科学版#

$%#&

年
!

第
!"

卷



表
!

续

调查

项目

选项

名称
选项内容

衬衫

消费

态度

量表

#$?

经验描述

I#?

我喜欢穿衬衫

I$?

我购买衬衫是看重品牌

I!?

我购买衬衫时%经常碰到尺码

不合身的情况

I"?

在不同的季节%我对衬衫面料

的要求不同

#!?

衬衫属性

P#?

颜色

P$?

款式

P!?

面料

P"?

价格

P&?

质量

PE?

版型

PD?

舒适度

#"?

细节部位

K#?

衣长

K$?

领型

K!?

口袋

K"?

肩部

K&?

袖口

KE?

下摆

KD?

纽扣

#&?

面料功能

a#?

弹力

a$?

抗皱

a!?

吸汗排湿

a"?

防污

a&?

抗菌

!!

问卷共设
#&

个题项%项目
#$C#&

采用五分里

克特态度量表来设置
I#Ca&

%选项分非常符合&比

较符合&一般&不太符合&很不符合及非常重视&比较

重视&一般&不太重视&很不重视两种表达方式%分别

赋值
#

分&

$

分&

!

分&

"

分&

&

分'

"三#问卷发放

采用随机抽样的方式%进行问卷调查'共发放纸

质问卷和电子问卷
$$%

份%得到有效问卷
$%&

份%有效

率为
F!?$e

'对问卷数据进行
5Q55

描述统计分析%男

女比例分别为
"F?He

和
&%?$e

$年级分布情况为大一

$E?!e

%大二
$#?Ee

%大三
$%?%e

%大四
!$?$e

'性别

和年级数据分布均匀%有助于提高结论的可靠性'

三%数据分析

采用
5Q55

软件对量表进行信度和效度测试%

分析量表的可靠性'运用频率分析&方差分析&均值

和标准差分析&多独立样本的
Z7]

检验法和相关分

析对各变量进行分析'

"一#问卷信效度测试

信度分析主要采用
K*(+B,60

*

系数作为分析依

据%项数为
$"

%测得信度系数
"

为
%?HD%

'

K*(+B,60

"

系数在
%?H

以上%说明量表的信度较好%因此%问卷信

度可以接受'

根据
ZUW

检验对问卷进行效度测试'由表
$

可知%巴特利特球度检验显著概率为
%

%因子载荷在

%?!

以上%因子有效%因子
ZUW

值均大于
%?&

%因

此%问卷的有效性比较高'

表
'

!

问卷效度测试分析结果

检验项 题项
因子

载荷

ZUW

值

巴特利特球度

检验显著概率

经验描述

I# %?E#H

I$ %?D$!

I! %?E"D

I" %?D!H

衬衫属性

P# %?&#H

P$ %?EFH

P! %?"D"

P" %?DF#

P& %?D#&

PE %?E!$

PD %?ED$

细节部位

K# %?&!F

K$ %?&D"

K! %?D!!

K" %?E""

K& %?&"D

KE %?&HD

KD %?E%!

KH %?&H#

%?H$E %?%%%

面料功能

a# %?"DD

a$ %?&"&

a! %?E#D

a" %?D#F

a& %?EH!

"二#大学生基本信息描述统计分析

将衬衫消费基本信息部分采用频率分析的方法

进行统计分析%结果见表
!

'

F!

第
#

期 项珊珊等!大学生衬衫消费行为分析



表
$

!

基本信息频率分析表

项目 选项 数量0份 百分比0
e

项目 选项 数量0份 百分比0
e

月生活费

是否穿过衬衫

衬衫价格

不满意点

I

P

K

a

I

P

K

I

P

K

a

T

A

I

P

K

a

$$

F&

E#

$D

#F!

F

!

E&

F#

DD

&F

"$

!$

H#

&%

#%#

D!

#%?D

"E?!

$F?H

#!?$

F"?#

"?"

#?&

!#?D

""?"

!D?&

$H?H

$%?&

#&?E

!F?&

$"?"

"F?!

!&?E

不满意点

信息渠道

购买原因

T

A

_

S

I

P

K

a

T

A

_

I

P

K

a

T

A

D&

!D

E%

#!

"&

#F

##E

!F

!&

#&%

&

FF

!H

#%E

!&

E%

&

!E?E

#H?%

$F?!

E?!

$$?%

F?!

&E?E

#F?%

#D?#

D!?$

$?"

#H?!

#H?&

&"?D

#D?#

$F?!

$?"

!!

从表
!

可以看出!

,

#大学生的月生活费主要集

中在
H%#

%

#&%%

元$

B

#几乎所有大学生都穿着过衬

衫%说明该品类是大学生日常服装消费的重要单品$

6

#大学生对衬衫的可接受价格主要集中在
#!%

元

以下%这是因为大学生的经济收入大部分来源于家

庭%所以消费水平有限$

\

#大学生对于购买过的衬

衫基本上存在不满意度%最不满意于衬衫的面料%接

着是款式&做工&质量方面%其次是衬衫的尺码&价

格&颜色%说明大学生对衬衫的细节部分比较在意%

希望获得价廉物美的衬衫产品$

1

#传统的逛街发

现仍是大学生获得衬衫产品信息的最主要方式%

大部分大学生认为衬衫产品的版型很重要%需要

亲身穿着后才了解是否适合自己'其次网络搜索

也是大学生获取产品信息的主要渠道%说明网络

购物已成为大学生日常生活的重要部分%他们认

为网上购物非常方便%不用出门就可以对衬衫产

品货比三家%产品信息非常丰富$

.

#超过半数的学

生认为衬衫是非常易于搭配的单品%对消费者本

身没有太多要求%适合自己穿着'部分大学生选

择购买衬衫是由于穿着正装需要%大学生在校园

生活中有时候要参加党团会议%或者其他一些正

式场合%需要他们正装出席'

对于衬衫购买场所的选择%前
E

位排序分别为

商场
&%?$e

%专卖店
$&?"e

%网店
#&?#e

%超市

Ei!e

%批发市场
"?Fe

%批发市场
&?Fe

'表明大学

生最喜欢去商场购买衬衫%其次是专卖店&网店&超

市和批发市场$男大学生对于衬衫面料的选择!棉质

EH?He

%牛仔
$!?Fe

$女大学生的选择是棉质

E!i#e

%雪纺
$"?!e

%牛仔
#&?&e

'因此%棉质衬衫

是男女大学生消费的主体产品%另外%牛仔面料的衬

衫在在男大学生心目中排名第二%雪纺和牛仔衬衫

在女大学生群体中分别占据第二和第三的位置'

"三#大学生基本信息相关性分析

计算衬衫不满意点与大学生统计项的皮尔森相

关系数
D

%得到款式&面料&质量与性别的皮尔森相

关系数
D

分别为
%8#"E

&

%8$%%

和
%8#HF

%为显著相

关%说明在衬衫消费过程中%女大学生比男大学生更

容易产生不满情绪%更容易对衬衫的款式&面料和质

量表示不满意%影响其购买行为'

计算衬衫产品信息获取渠道与大学生统计项相

关性%发现逛街发现与性别的皮尔森相关系数
D

为

%8$!"

%为高度相关%说明女大学生更倾向于通过逛

街来购买衬衫'

分析衬衫购买场所与大学生统计项的相关性%

网店&超市&批发市场与年级的相关系数
D

分别为

%8#H$

&

%8$%!

&

%8#H"

%为高度相关%说明高年级学生

更愿意到网店&批发市场等相对低价的场所购买

衬衫'

通过分析得到流行&特殊情况需要与年级的相

关系数
D

分别为
%?$$&

和
%?$%%

%为高度相关%说明

高年级的学生购买衬衫时更易受到流行因素的影

响%具备更高的时尚意识'而且大三与大四学生有

更多的机会参与到正式社交场合中%并且他们也慢

慢开始接触社会工作%因而有需要准备工作衬衫'
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"四#基本信息和各维度的相关性

提取基本信息中的性别&年级以及月生活费作

为自变量%探讨它们是否对大学生衬衫消费行为有

影响!了解男女大学生在衬衫消费中对细节在意的

差异性%使企业在生产男女衬衫时有不同的侧重点$

研究不同年级大学生的衬衫消费行为差异%目的是

探讨高低年级大学生的消费心理变化%帮助企业更

好地了解当今的大学生%更加准确地把握消费者对

其产品的需求$同时研究不同生活费水平对大学生

衬衫消费行为的影响%有利于更加深入了解大学生

的消费行为'在此进行单因素方差分析%给定显著

性水平
"

L%8%&

%如果概率
&

值大于显著性水平
"

%

则应接受原假设%认为无显著影响*

##

+

$反之%则有显

著影响'

5Q55

分析结果见表
"

'

表
)

!

基本信息对各维度的显著性影响分析

检验项
性别

<

显著性
&

年级

<

显著性
&

月生活费

<

显著性
&

经验描述

I# "?$F! %?%"%

3

!?&"D %?%#&

3

#?!$% %?$EF

I$ %?"!% %?&#! #?D#% %?#EE "?%!"

%?%%H

3

I! #?FHH %?#E% %?&%# %?EH$ #?$$E %?!%#

I" %?!E% %?H&# %?!$! %?H%F !?#FF

%?%$"

3

衬衫属性

P# #?$D% %?$E# #?FD# %?#$% #?D%F %?#EE

P$ #?FD$ %?#E$ $?$$H %?%HE %?"FE %?EHE

P! #?$H" %?$&F $?&E& %?%&E $?#"F %?%F&

P" %?%H% %?DDD %?FDD %?"%& #?!%% %?$DE

P& %?%#H %?HF" $?"D$ %?%E! %?"%$ %?D&#

PE E?#D!

%?%#"

3

#?HH# %?#!" !?%%$

%?%!$

3

PD $?%%F %?#&H #?&"% %?$%& #?"F% %?$#H

细节部位

K# %?%## %?F#H %?DF% %?&%% %?H&% %?"EH

K$ %?%%% %?FFF %?#"E %?F!$ %?%D# %?FD&

K! &?%E!D

%?%$E

3

$?$E" %?%H$ %?EE$ %?&DD

K" !?!%E %?%D% !?%"" %?%!%

3

!?$%E %?%$"

3

K& %?&ED %?"&$ #?F#% %?#$F %?!&! %?DHD

KE D?D#F %?%%E

3

#?!#H %?$D% #?#H! %?!#D

KD $?&"" %?##$ $?%&$ %?#%H %?%H$ %?FD%

KH $?"F% %?##E $?&H# %?%&& #?"!! %?$!"

面料功能

a# #?$!H %?$ED $?!## %?%DD %?!"F %?DF%

a$ &?"$# %?%$#

3

#?DH& %?#&# %?EE! %?&D&

a! &?"E&

%?%$%

3

!?##D

%?%$D

3

%?&ED %?E!D

a" "?$"& %?%"#

3

!?H!! %?%##

3

%?EF! %?&&D

a& %?H$& %?!E& "?H"&

%?%%!

3

#?#%% %?!&%

注!

3表示检验统计量的概率
&%

%?%&

%有显著影响'

!!

由分析可知!

,

#大学生对大部分衬衫相关因

子的重视程度与性别&年级以及月生活费没有显

著相关性'大学生购买衬衫时比较看重品牌%他

们普遍认为品牌衬衫的质量更能够得到保障'多

数大学生表示购买衬衫时会遇到尺码不合适的情

况%希望企业能够调整衬衫的固有版型%开发出满

足更多消费者需求的产品$另外大学生也比较重

视衬衫的细节设计以及材料的功能属性$

B

#不同

性别大学生%衬衫穿着的喜好%衬衫版型%口袋设

计%袖口设计%面料抗皱功能%吸汗排湿功能%防污

功能均为显著差异项$不同年级大学生%衬衫穿着

的喜好%门襟设计%面料吸汗排湿功能%防污功能%

抗菌功能为显著差异项$有着不同生活费的大学

生%品牌重视度%面料差异%衬衫版型%门襟设计为

显著差异项'

对显著差异项在不同消费者特征条件下进行均

值差异分析'从表
&

可知!

,

#女大学生对衬衫产品

属性的重视度相对男大学生更高%说明女大学生更

在意细节$

B

#三&四年级学生对衬衫产品属性重视

度比低年级学生高%这是因为很多大一大二新生的

衣物都是由父母购买%离开家庭的时间越长%他们的

独立性变强%自我意识能力和判断能力也增强了'

6

#生活费水平越高%大学生对衬衫的版型要求也

更高'

#"
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表
&

!

显著差异项均值分析结果

均值0分
性别

男 女

年级

大一 大二 大三 大四

月生活费0元

H%%

以下
H%#

%

#$%% #$%#

%

#&%% #&%%

以上

I# $?$H $?&# $?!# $?$D $?DE $?!!

I$ !?%% $?"# $?D% !?%&

I" $?#& $?"E $?## $?&F

PE $?#% #?H$ $?!E #?D% #?HD #?FF

K! $?"" $?D$

K" $?&F $?$! $?E# $?$" $?!E $?"$ $?"E $?$E

KE #?FE $?$H

a$ #?D& $?%#

a! #?H& $?#! $?%% #?H% $?!$ #?F#

a" $?$& $?&% $?"H $?$D $?D# $?#D

a& $?H% $?$& $?EE $?$"

"五#各维度间的相关分析

从表
E

可知%衬衫属性与细节部位有相关影

响'大学生对衬衫属性的重视度越高%对细节部

位的设计也越重视'因此%企业开发衬衫产品时%

不仅要设计出好的款式%也要关注细节部分的

设计'

表
"

!

衬衫属性与细节部位的相关性分析结果

检验项
细节部位

K# K$ K! K" K" K" K" K"

衬

衫

属

性

P#

P$

P!

P"

P&

PE

PD

Q1,*;(+

相关性

%?$&E

33

%?"%F

33

%?$"H

33

%?$#$

33

%?#H!

33

%?$&H

33

%?$""

33

%?$&F

33

%?$"$

33

%?"HH

33

%?$D"

33

%?$$E

33

%?$"#

33

%?$&E

33

%?$&F

33

%?#&$

3

%?$E#

33

%?#F"

33

%?#!H

3

%?$E"

33

%?$E&

33

%?$E!

33

%?#HD

33

%?#%"

%?!!!

33

%?#FH

33

%?%F&

%?#&"

3

%?#"$

3

%?#"&

3

%?#H!

33

%?%"D

%?#&H

3

%?!$!

33

%?#"!

3

%?#FH

33

%?$FD

33

%?#H%

33

%?##F %?%HF

%?$!!

33

%?"!H

33

%?$F&

33

%?$F#

33

%?$$"

33

%?$!"

33

%?$H!

33

%?#FE

33

%?$DD

33

%?!D%

33

%?#F%

33

%?$%D

33

%?!%!

33

%?!$H

33

%?##" %?$$&

33

注!

33表示在
%?%#

水平"双侧#上显著相关'

3表示在
%?%&

水平"双侧#上显著相关'

!!

从表
D

可知%衬衫属性与面料功能有相关影响'

大学生对细节部位的重视度越高%对面料功能也越

重视'因此%企业开发衬衫产品时%在注重衬衫细节

部位的设计时%对于面料的抗皱&吸湿排汗等功能方

面也要做好严格把关'

表
#

!

衬衫属性与面料功能的相关性分析结果

检验项
面料功能

a# a$ a! a" a&

细节

部位

K#

K$

K!

K"

K&

KE

KD

KH

Q1,*;(+

相关性

%?$#E

33

%?$HH

33

%?!%%

33

%?$#H

33

%?#H%

33

%?!&D

33

%?!D%

33

%?$$H

33

%?$#F

33

%?$DH

33

%?#"H

3

%?$F#

33

%?#H!

33

%?!""

33

%?!#H

33

%?!$H

33

%?!%H

33

%?$!H

33

%?$EE

33

%?!"!

33

%?!HH

33

%?!HF

33

%?!ED

33

%?$ED

33

%?!$$

33

%?$&#

33

%?"%&

33

%?$DH

33

%?#F%

33

%?#D#

3

%?#HE

33

%?$D#

33

%?$#E

33

%?$$&

33

%?$!$

33

%?!"D

33

%?!$E

33

%?!$$

33

%?!&E

33

%?!"H

33

注!

33表示在
%?%#

水平"双侧#上显著相关'

3表示在
%?%&

水平"双侧#上显著相关'

四%结
!

语

衬衫是大学生日常生活必备的单品%出于经济尚

未独立%消费能力有限%大学生希望获得价廉物美的产

品%并且高年级学生的理性消费意识更强%相对低年级

学生%他们更愿意购买低价产品'传统的逛店购物仍

是大学生消费的主流形式%不过男大学生相对女大学

生更加倾向于网络购物'在细节方面%女大学生比男
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大学生更注重细部设计和面料的功能属性'大学生对

市场上现有的衬衫产品存在一定的不满意度%主要体

现在衬衫的版型方面%希望企业对原有的衬衫版型进

行调整%开发出更加满足市场需求的产品'棉质衬衫

因其舒适性%是大学生衬衫消费的最主要产品'衬衫

属性各维度间的相关分析结果提示%为了迎合大学生

市场需求%企业在注重衬衫款式&版型等设计时%应做

好衬衫细节部位的设计%面料的把关也是至关重要的'
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