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要!为了发挥人力资本在促进产业集群品牌形成中的重要作用!该文在分析产业集群品牌的内涵与形成过

程的基础上!深入分析了人力资本促进产业集群品牌形成的效应与机制$结果表明!企业家%研发人员%营销人员%

地方政府和行业协会中各类人力资本在促进产业集群品牌形成中!均通过不同途径和机制发挥了不同的效应$最

后!提出了基于人力资本视角的产业集群品牌构建策略和措施$
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产业集群作为一种经济发展的新模式%在很

大程度上促进了地区经济的发展和国家竞争力的

提升&然而%我国大多数产业集群在经历了规模

扩张后%已暴露出发展后劲不足)大而不强的窘

境&尤其是国际金融危机发生以来%部分产业集

群面临着竞争力丧失)集群衰退的困境%这已引起

学术界和政界的关注%并意识到产业集群发展必

须走由1数量经济2到1质量经济2再到1品牌经济2

的升级之路'
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%即积极实施产业集群品牌战略&

纵观国际知名的产业集群品牌%作为品质与时尚

的代名词历经几十年甚至更长时间始终发挥着强

大的品牌效应%吸引了全球高级要素集聚%保持可

持续发展的强劲势头%这从实践上表明走1品牌经

济2之路是实现产业集群可持续发展)提升国际竞

争力的有效途径&

目前对产业集群品牌的研究主要集中在对其概

念和内涵的界定)培育和评估方法)产业集群品牌与

相关要素的关系等方面'
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%但从人力资本视角进行

研究的文献还不多见&人力资本和知识要素具有递

增的生产力&新增长理论揭示出%一个国家或地区

的经济发展取决于该国或该地区人力资本存量的多

寡%尤其是对发展中国家来说%发展初期的人力资本

存量水平及其变化对经济发展过程具有决定性的影

响&因此%笔者突破对产业集群品牌研究的现有范

式%从人力资本视角出发%深入剖析人力资本促进产

业集群品牌形成的效应及机制%提出基于人力资本

视角的产业集群品牌构建策略%为实施产业集群品

牌战略提供新的思路%也可以为研究产业集群的可

持续发展提供内生动力&

!
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产业集群品牌的内涵与形成
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产业集群品牌的内涵

现有文献对1产业集群品牌2的定义比较混乱%

很多研究甚至将1产业集群品牌2与1区域品牌2等同

起来'

M
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&因此%区分产业集群品牌与区域品牌是笔

者首先应该研究的&笔者认为%区域品牌体现了区

域特色产业的市场声誉和影响力%是伴随着区域产

业集群的兴起与发展而逐步形成的%它是产业集群

的地域品牌&而产业集群品牌不仅包含产业集群的

地域"区域#品牌之意%而且还包括集群内企业品牌

和产品品牌的内涵%是基于产业集群各价值链上的

多层次品牌互动发展的品牌集合&因此%以产业集



群内众多企业品牌和产品品牌为基础%并与地域

品牌相互促进中形成的产业集群品牌"也可以更

准确地称为区域产业集群品牌#%具有更广泛)更

丰富的多层次品牌的内涵%是产业集群发展到高

级阶段的标志%也是产业集群实施品牌战略的最

终目标&

目前%我国绝大多数产业集群还处于集群的地

域品牌阶段%仅有少数优秀的产业集群才能发展到

产业集群品牌阶段&国内外产业集群的发展经验表

明!缺少强势产品品牌和企业品牌的产业集群%没有

持续发展的推动力$同样%只有少数企业品牌和产品

品牌而缺乏强大的区域品牌的产业集群%也很难做

大做强&因此%产业集群实施品牌战略既要注重区

域品牌的营销%也要积极培育产业集群中的企业品

牌和产品品牌%形成多层次品牌合理分布并相互促

进的良好局面"见图
$

#&

图
$

!

多层次品牌互动的产业集群品牌形成
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产业集群品牌的形成

产业集群具有生命周期%产业集群品牌是在产

业集群生命周期过程中逐步形成的&产业集群的组

织结构也有两种主要形式!一种是以大企业为轴

心%众多中小企业聚集在其周围%为其配套生产或

服务或发展相关产业的垂直型产业集群$另一种

是由大量中小企业组成网状结构的水平型产业集

群&当前%我国大多数产业集群仍为水平型产业

集群&因此%笔者以水平型产业集群为研究起点%

沿着产业集群的生命周期%探索产业集群品牌的

形成路径&

产业集群的萌芽阶段&此阶段少数企业家发现

商机%在特定区位开始有关产品的生产经营活动%并

获得高额利润&由于产品品种单一)进入壁垒较低

以及领先者的示范作用%一些追随者也加入了该行

业%并吸引不少企业在此集聚&随着生产扩张%上下

游产业部门也被吸引进来%集群企业参与经营的领

域也开始由生产环节向销售环节和供应环节展开%

!

并出现一定的上下游分工关系%产业集群的雏形基

本显现&这一阶段%产品差异还未出现%各企业尚未

拥有自己的品牌%但是%由于区域内已有一定的企业

集聚和生产规模%以产业集群所在地为品牌名称的

地域"区域#品牌刚刚登上竞技台%市场只是把某种

产品与盛产该产品的区域联系起来&

产业集群的成长阶段&由于先导效应的榜样作

用)边际利润的高企和进入壁垒不高%新企业加速诞

生%原企业不断扩张%更多相关企业和关联机构也在

此区域内集聚%产业集群进入横向扩张阶段&大量

相关企业及机构基于专业化分工和协作%逐渐结成

了本地化网络&随着市场规模的不断扩大%供给快

速增加%竞争不断加剧%顾客需求也开始出现个性

化)层次化)情感化等特点&企业间的竞争表现为产

品品质的竞争%不少质量领先的企业为凸显产品的

质量差异)市场差异)应付竞争挑战以及保护创新收

益的需要%开始注册自己的产品商标%制定和实施品

牌战略%之后%1模仿效应2促使更多企业为追求品牌

效应而积极创立新的产品品牌&在众多产品品牌的

支撑下%企业品牌逐步确立%区域品牌的市场辐射力

显著提高%它在加强集群内部联系)发挥集群营销效

应)提高集群形象)影响顾客购买决策等方面越来越

占据重要的地位'
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产业集群的成熟阶段&随着市场需求持续分

化%产品供给急剧增加%企业竞争越发激烈%市场细

分战略被广泛运用于企业活动中%品牌成为购买决

策中的重要因素&由于集群进入壁垒变高%那些质

量稳定)产品品牌信誉好)技术领先的企业从市场竞

争中脱颖而出%成为拥有主导品牌的龙头企业&龙

头企业所具有的技术和研发优势成为产业集群的主

要创新力量%其技术溢出效应和创新收益的示范效

应在集群中逐步扩散开来%创新产品在集群内不断

涌现&区域品牌影响力的日益扩大加速了市场资源

向龙头企业集中的步伐%孕育出国内外知名的企业

品牌&与此同时%龙头企业的主导品牌不断增强区

域品牌的辐射效应'
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%借助区域品牌这一平台%其他

企业开始根据目标客户不同%进行着不同的品牌定

位&强大的区域品牌和龙头企业的主导品牌吸引着

产业链上下游环节的国内外知名企业纷至沓来%产

业链的各环节在更高层次上展开角逐并形成多层次

的品牌梯队%形成了主导品牌)辅助品牌与支持性品

牌共存%区域品牌与个性化品牌互动发展的产业集

群品牌阶段"见图
#
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产业集群品牌与集群生命周期关系

!!

产业集群的衰退阶段&由于新技术的出现或技

术创新产出递减%导致产业集群竞争格局的改变&

新产业的诞生或新技术的替代效应导致原有市场需

求日渐萎缩%企业利润陡降%多数企业主动或被动退

出市场%使得产业集群内依赖创新的产业丧失优势%

相关产业逐步脱离)解散'
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%引发各产业价值链上的

品牌链逐步断裂%品牌互动效应不断减弱&此时%如

果部分企业能在集群解体前%利用原有的品牌或创

新品牌%通过创新在新的产业领域寻求新的发展机

会%并能形成新的产业集群%并由此拉开新一轮品牌

形成的序幕&

通过上述对水平型产业集群品牌形成路径的分

析可见%产业集群品牌是伴随着产业集群发展)壮大

逐步形成的%在集群生命周期的每一个阶段产业集

群都有不同的品牌特征&因此%只有全面而准确地

理解产业集群品牌的内涵和形成%并根据集群不同

阶段的品牌特征采取相应的对策措施%才能确保产

业集群品牌发挥持久的影响力和产业集群长期的可

持续发展&

'

!

产业集群品牌形成中的人力资本效应与

机制

!!

产业集群品牌是产业集群规模优势)专业化优

势)产品优势和营销优势的集中体现&然而%现有研

究主要集中于集群营销和区域品牌的效应分析%忽

视了对产业集群品牌形成中的核心要素...人力资

本的分析&事实上%人力资本所具有的多种效应%不

仅能创造并发挥产业集群优势%而且还能将这一优

势持续下去&因此%研究产业集群品牌形成中的人

力资本效应与机制%对于发挥产业集群的品牌优势

是十分重要的&

人力资本在产业集群品牌形成中的效应及其机

制%主要在以下方面体现出来&

#=$

!

人力资本促进产业集群生成及扩张是产业集

群品牌形成的基础

#=$=$

!

人力资本促进产业集群生成的效应及机制

企业家人力资本在产业集群的萌芽和成长阶段

发挥了关键作用&少数企业家在某一区域偶然的创

业活动催生了新的市场%使产业在特定区域出现&

凭借当地初始人力资本存量以及其他资源优势%企

业家开始发展)扩大自己的企业%获取丰厚的利润&

由于企业家的经济活动具有较强的外部性%潜在创

业者在较低风险预期)较明确的发展路径以及较高

经济收益等激励下%通过参与和模仿获得必要的技

能和知识%或成为创新活动的模仿者%或从事相关配

套产品的生产和经济活动%促使越来越多的企业在

特定区域集聚从事特定产业的生产经营活动&产业

演进的路径依赖促使该产业优势和相关人力资本优

势逐步显现出来%人力资本流量加大%企业衍生速

度加快&产业集聚密度不断提高产生了对更多人

力资本和社会资本的需求%外部人力资本和更高

质量的社会资本开始涌入%如此循环%最终形成产

业集群&可见%此阶段企业家精神以及企业家敏

锐的市场洞察力%使得特定产业在某一区域出现$

之后%随着人力资本存量和流量的不断增长促进

了产业集群的生成&人力资本促进产业集群生成

如图
!

所示'
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人力资本促进产业集群生成路径
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人力资本促进产业集群规模扩张的效应及

机制

!!

随着产业集群的发展%集群人力资本不断积累%

人力资本的1要素效应2

'

$$

(逐步释放%技术不断进

步%产业集群整体的生产效率开始提高&与此同时%

成功者的1示范效应2)跟随者的1模仿效应2和激励

作用逐步在产业集群中扩散开来%加上当地浓郁的

企业家精神%产业集群内部企业衍生速度更快%人力

资本流量更大&人力资本流动产生的1知识溢出效

应2激发了身处其中的人求知的欲望%促使他们对该

产业的相关知识与信息保持高度敏感性%在相关知

识与信息的熏陶下%自身的素质不断提高%并通过分

享彼此的学习经验和技巧%增强了各自的学习能力%

提高了收集与接收)分析与处理知识与信息的能

力'
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&1知识溢出效应2在集群内部扩散%加速了产

业集群人力资本的积累速度%提升了产业集群人力

资本存量和质量&新老企业家在产业链多个环节不

断演绎的成功佳话%激发了更多人创业的欲望&他

们中的很多人在获得创立新企业所需的知识和技

能)熟悉产业链的各环节后离开原企业%或提供与原

企业相同的产品和服务%或为原企业提供相关产品

的上下游服务&产业集群内部产业链不断延伸%创

造了大批创业者)技术人员)营销人员以及熟练工

人&与此同时%不同层次)不同类型的人力资本通过

分工与协作%促使地方网络开始出现%产生了对新的

服务的需求&产业集群外的专业化供应商)服务供

应商)相关产业的企业以及支持性机构开始进驻集

群%产生了对相应人力资本的需求&人力资本的1极

化效应2"注!极化效应是指由于主导产业和相关产

业的发展%延长了集群产业链%产生对人力资本的极

大需求%对外来人力资本产生一定的吸引力和向心

力%加大外来人力资本流入量和流入速度#引致更多

的外来人力资本流入%促进了集群规模优势和专业

化优势%区域品牌得以快速传播&上述人力资本产

生的各种效应及促进集群规模优势和专业化优势如

图
A

所示&

图
A

!

人力资本促进产业集群规模扩张
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!

人力资本提升产业集群创新能力是集群品牌

形成的关键

#=#=$

!

人力资本增强产业集群研发能力的效应及

机制

!!

产业集群的成长至成熟阶段%彼此相邻的同类

企业大量集聚%在价格)质量和产品差异化程度上有

了相互比较的评价尺度%企业间的竞争日益加剧&

企业开始把产品品质提升和产品差异化作为应对竞

争的重要手段%大力引进关键科技人才和更多科研

人员%不断加大对现有研发人员的培训力度%并采取

各种激励措施强化企业的研发能力&优先在研发上

加大投入的企业%研发人员人力资本增加%显著提高

了研发能力和产品质量与技术档次%并获得超额利

润&为保护创新收益%企业开始注册自己的产品商

标%制定和实施品牌战略&在利润和品牌效应双重

激励下%更多企业开始重视研发人员人力资本%加大

研发力度&企业间你追我赶的竞争环境提升了集群

研发人员人力资本质量&研发人员整体素质的提升

通过产业价值链的传导机制促进了其他环节人力资

本素质的提升&大量高素质的人力资本分布在产业

集群的各个价值链环节%通过1学习效应2)1溢出效

应2以及1补充效应2%不仅有利于高度专业化技能和

知识的积累%为企业提供创新知识和技术来源%而且

由于沟通的便捷性和人力资本互流动%特别是研发

人员之间的非正式交流%快速增加了隐性编码知识

的获取%增强了产业集群整体的研发能力%提高了产

业集群的技术水平&

#=#=#

!

人力资本促进产业集群集体学习的效应及

机制

!!

随着企业研发投入的不断扩大%技术攻关难度

的增加%迫使企业进入既高度竞争又高度合作的局

面&产品质量的竞争演变为创新能力的竞争%企业

只有通过持续创新才能获得竞争优势&在激励与压

力并存的创新环境下%研发人员只有不断提高自身

的人力资本存量才能不断突破技术难关%增强个人

竞争力&与此同时%广泛分布于产业价值链环节的
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其他人力资本%通过分工与协作%提高了个人生产能

力和工作效率&隐性知识与编码知识在同行间频繁

的正式与非正式交流中扩散开来%促进了个人经验

的积累和知识的完善&随着产业集群各环节)各层

次人力资本质量的不断提升%不同思想在交流中产

生新的火化%促进了集群内技术)工艺和产品的不断

创新&集群内蓬勃的创新促进了高素质人才的集体

学习%它不同于知识与信息的单方向传播和扩散%而

是一种知识的创新过程%是对原有技术进行改组和

传播%创造新的生产方法和新的消费方式&集体学

习的竞争形势形成了学习过程的终身化%人力资本

的终身学习成为一个不断演化下去的相互作用)自

我激励的动态过程%从而营造了浓厚的集体创新氛

围&产业集群的集体学习和终身学习创造了集群核

心竞争力%实现了产业集群可持续发展'

$!

(

&

#=!

!

人力资本促进产业集群营销优势是产业集群

品牌形成的重要环节

!!

产业集群具备了规模优势)专业化优势和产品

优势就具备了很强的竞争优势%但这并不代表产业

集群一定能从地域品牌发展成集群品牌&在现实世

界里%我国部分产业集群也具备了上述三大优势%但

苦于高端营销网络缺乏%营销渠道不畅%营销人员缺

乏%优质产品无法走向世界高端市场%致使这些产业

集群大而不强%成为世界品牌的加工厂&产业集群

的营销优势来源于集群高端营销网络的构建%依附

于企业营销管理人员人力资本和地方政府人力

资本&

#=!=$

!

营销人员人力资本促进企业品牌形成的效

应及机制

!!

产业集群内个性化品牌的创建主体是企业%企

业营销人员人力资本促进企业营销网络的形成%从

而强化消费者把相关产品与特定产业集群相联系%

为集群品牌的形成奠定微观基础&随着产业集群由

产品竞争演进为品牌竞争%决定企业胜负的不是产

品%而是品牌&现代企划鼻祖史蒂芬金有句名言!产

品可以被竞争者模仿%品牌却是独一无二的$产品极

易过时落伍%但成功的品牌却能经久不衰&企业凭

借强大的营销人员人力资本队伍%不仅可以及时把

握市场主动权%还能快速地开发市场资源%创建市场

营销网络%有力地保证产品销售和品牌的推广&因

此%营销人员人力资本队伍的能力决定了企业市场

营销的绩效%决定了企业的销售额和盈利水平&在

品牌竞争阶段%企业间的竞争演变为营销管理人员

构建营销网络的竞争&营销人员通过了解顾客需

求%把握市场需求特点%提供产品品种和功能的完善

意见%给公司提供创新的目标和方向%为企业创造新

的价值空间$同时%通过分析目标市场和消费者购买

需求%提供更好的客户服务%取得消费者对产品和品

牌的信任%促进产品的品牌建设和推广&不仅如此%

高级营销人员还能高效地拓展销售渠道%科学地管

理和监控营销渠道%及时根据渠道反馈的市场变化%

实施相应的营销策略%提高产品的市场占有率和促

进品牌的推广&因此%企业营销人员人力资本效应

的发挥是促进产业集群个性化品牌强大的重要

环节&

#=!=#

!

地方政府人力资本促进产业集群地域"区域#

品牌形成的效应及机制

!!

产业集群品牌形成离不开地方政府"注!这里的

地方政府是广义的概念%包括政府相关部门)行业协

会)专业机构等#在集群营销中的积极作为&地方政

府人力资本的经营能力是打造产业集群的地域"区

域#品牌最主要的动力&随着客户市场的不断演变

和产业集群不断升级%区域品牌的核心价值也在不

断演进和提升&区域品牌形成阶段%其核心价值在

于规模优势和价格优势$在区域品牌的提升阶段%其

核心价值在于品质优势和差异化优势$区域品牌的

高级阶段%其核心价值表现为产品档次和品牌文化&

因此%区域品牌营销的关键是向目标市场营销区域

品牌的核心价值&最能体现集群营销能力的是地方

政府提供公共服务的营销策略和营销手段%以及促

进企业集体营销的能力'

$A

(

&区域品牌推广依附于

地方政府人力资本水平&

地方政府高质量人力资本%通过合理的制度安

排%提高企业创品牌的积极性%促进品牌集聚$通过

高效的管理%加强企业间的有序竞争和积极合作%促

进集群分工细化以及企业间的紧密联系$通过不断

探索产学研联合的策略%促进科研与技术开发能力

的提升%为产业集群持续发展创造良好的创业环境$

通过不断创新集群营销的方法与途径%为区域品牌

壮大推波助澜$通过区域品牌这一平台%引导企业加

强与国内外先进企业交流与合作%提升企业品牌的

影响力$通过帮助企业构建品牌战略联盟来提高企

业品牌的辐射力和知名度&此外%地方政府高质量

人力资本能通过充分发挥产业集群的优势%不断优

化资源配置%进行品牌整合%使区域品牌成为孕育知

名企业的手段&

上述各类人力资本促进产业集群品牌的形成%

可以用图
D

来表示&
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图
D

!

人力资本促进产业集群品牌形成的效应与机制

$

!

结论与建议

笔者分析人力资本促进产业集群品牌形成的各

种效应及机制%隐含了以下三个假设!当地企业家精

神浓厚)不存在人力资本短缺)良好的制度安排和组

织结构下人力资本效应的充分发挥&得出的结论

是!人力资本通过促进集群规模优势)集群专业化优

势)集群创新优势和集群营销优势%进而促进产业集

群品牌的形成$各类人力资本通过上述不同途径促

进产业集群品牌形成的效应和机制各不相同%但又

是相互联系的&基于上述结论%提出以下对策建议&

!=$

!

正确理解产业集群品牌内涵%强化产业集群品

牌各个构成要素的作用

!!

产业集群品牌既包含产业集群的地域"区域#品

牌之意%又包含集群内企业品牌和产品品牌的内涵%

是基于产业集群各价值链上的多层次品牌互动发展

的品牌集合&因此%一方面%要积极培育产业集群的

地域"区域#品牌%发挥地域品牌效应%并且要通过地

域品牌资源再竞争)再分配向强势企业集中%积极催

生出龙头企业的主导品牌%其他企业则要通过地域

品牌这个平台%根据目标客户不同积极创建相应的

辅助性品牌$另一方面%要在做大做强优势企业的基

础上积极培育国际知名的企业品牌%通过知名的企

业品牌提升区域品牌形象%增强区域品牌的辐射效

应&此外%还应充分利用企业品牌和区域品牌优势%

延长产业链环节%积极培育各价值链环节的支持性

品牌%以促进产业集群品牌更好地形成和提升&

!=#

!

积极培育学习型企业家群体%增强产业集群规

模优势和专业化优势

!!

积极培育不断进取)追求自主创新的学习型企

业家群体是产业集群品牌形成和提升的关键&应该

通过培训)讲座)论坛)沙龙等多种形式的知识学习)

知识传播活动%促进企业家增强创新理念%拓宽创新

思路%提高创新能力和品牌管理能力&尤其是要加

快培育具有领袖气质的)优秀的企业家%尽快形成或

提高龙头企业和核心企业的优势地位%促进社会资

源向这些优势企业集聚%促使其迅速成为国际知名

的企业品牌%增强产业集群品牌的竞争力和影响力&

!=!

!

加强专业人员人力资本队伍建设%增强产业集

群研发能力和技术创新能力

!!

产品优势是产业集群品牌优势的基础和核心之

一&增强产品优势就必须加强企业和集群的研发能

力和技术创新能力%其中的关键是加强专业人员人

力资本队伍建设%激励和发挥专业人员人力资本的

功能&要加大对专业人员人力资本队伍的投资%大

力引进各类专业人才%积极选送专业人员赴国内外

高校科研机构进行再培训及开展合作研究%进一步

提高专业人员的人力资本存量$要优化对各类专业

人才的配置%创新对各类专业人员人力资本的使用

方式$要采用精神和物质相结合的各种激励措施%激

发各类专业人员人力资本在创建产业集群品牌中的

积极性&

!=A

!

发挥地方政府人力资本作用%加强产业集群品

牌营销

!!

产业集群品牌是一种区域俱乐部型的公共产

品%由于经济外部性的原因%集群内的单个企业不愿

单独组织代表产业集群的营销活动&因此%要发挥

地方政府和行业协会人力资本在产业集群营销中的

作用%加强对地方政府部门和行业协会相关人员的

培训%增强他们的事业心和专业知识%提高他们的集

群营销能力&增强地方政府相关部门和行业协会人

力资本的创新能力)高效管理能力和品牌整合能力%

帮助企业利用产业集群的地域品牌来创建自己的企

业品牌和产品品牌%促进市场资源和品牌资源向优

质企业集中%形成知名企业品牌组成的多层次品牌

梯队%以更好地发挥产业集群品牌效应&

参考文献!

'

$

(魏后凯
=

中国产业集聚与集群发展战略'

?

(

=

北京!经

济管理出版社%

#""E=

'

#

(张国亭
=

产业集群品牌内涵)类型与效应探讨'

%

(

=

中国

石油大学学报!社会科学版%

#""E

"

M

#!

#F5!"=

'

!

(吴传清
=

区域产业集群品牌理论研究进展'

%

(

=

学习与

实践%

#""B

"

#

#!

D!5DB=

'

A

(陈丽琼
=

国内产业集群品版研究评述'

%

(

=

经济论坛%

#"$"

"

E

#!

$MF5$MB=

'

D

(蔺全录%范增民%产业集群品牌述评'

%

(

=

生产力研究%

#"$$

"

$

#!

#$#5#$A=

#M#

!!!!!!!!!!!!!!

浙
!

江
!

理
!

工
!

大
!

学
!

学
!

报
#"$!

年
!

第
!"

卷



'

M

(吴传清%李群峰%朱兰春%等
=

区域产业集群品牌的权

属和效应探讨'

%

(

=

学习与实践%

#""E

"

D

#!

#!5#E=

'

F

(姚作为
=

企业集群与品牌聚合'

%

(

=

生产力研究%

#""A

"

B

#!

$!$5$!A=

'

E

(邓万金%张雪芹
=

从集群品牌效应探讨
#""E

年奥运会整

体形象的提升'

%

(

=

武汉体育学院学报%

#""F

"

#

#!

#B5!$=

'

B

(迈克尔,波特
=

国家竞争优势'

?

(

=

北京!华夏出版社%

#""#=

'

$"

(李永华%吴治国%石金涛
=

论产业集群生成机制中的

人力资本要素'

%

(

=

深圳大学学报%

#""M

"

M

#!

!F5A"=

'

$$

(陆根尧
=

经济增长中的人力资本效应'

?

(

=

北京!中国

计划出版社%

#""A=

'

$#

(穆
!

岩
=

产业集聚与区域人力资本积累'

>

(%光明日

报%

#""A5$$5#!=

'

$!

(魏
!

江
=

产业集群
H

创新系统与技术学习'

?

(

=

北京!

科学出版社%

#""!=

'

$A

(姚向军
=

承接全球产业转移 构筑国际领带都市'

%

(

=

企

业世界%

#""#

"

$#

#!

#E5#B

O770>326<A0>=264BF57Y,F26+2

1

432?./5F5346

J

L5/F23456

57U6<,B3/42?+?,B30/M/26<

1>6L":

I

9F

%

54#6H9<:

I

<"

B

"

34.&&+&,G4&)&H149l?*)*

2

/H/):

%

-./

0

1*)

2

34156/4.7)18/(91:

;

%

Y*)

2

I.&'!$""$E

%

R.1)*

#

G8B3/2>3

!

6&/U/(::./1H

P

&(:*):(&+/&,.'H*)4*

P

1:*+1)

P

(&H&:1&)&,,&(H*:1&)&,1)J'9:(1*+4+'9:/(

W(*)J

%

:.19

P

*

P

/(J//

P

+

;

*)*+

;

I/9:.//,,/4:*)JH/4.*)19H&,.'H*)4*

P

1:*+

P

(&H&:1)

2

:./,&(H*:1&)&,1)5

J'9:(1*+4+'9:/(W(*)JW*9/J&):./*)*+

;

919&)4&))&:*:1&)9*)J,&(H1)

2P

(&4/99&,1)J'9:(1*+4+'9:/(

W(*)J=6./(/9'+:9.&̀9:.*:/):(/

P

(/)/'(9

%

(/9/*(4.9:*,,

%

H*(g/:1)

2P

/(9&))/+

%

+&4*+

2

&8/()H/):9*)J

8*(1&'9.'H*)4*

P

1:*+91)1)J'9:(

;

*99&41*:1&).*8/J1,,/(/):/,,/4:9&):./

P

(&H&:1&)&,,&(H*:1&)&,1)J'95

:(1*+4+'9:/(W(*)J:.(&'

2

.J1,,/(/): *̀

;

9*)JH/4.*)19H9=]1)*++

;

%

:.19

P

*

P

/(

P

':9,&(̀*(J9:(*:/

2

1/9*)J

H/*9'(/9,&(/9:*W+19.1)

2

1)J'9:(1*+4+'9:/(W(*)JW*9/J&):./

P

/(9

P

/4:18/&,.'H*)4*

P

1:*+=

H0

@

C5/<B

!

.'H*)4*

P

1:*+

$

1)J'9:(1*+4+'9:/(

$

4+'9:/(W(*)J

"责任编辑!马春晓#

!M#

第
#

期 陆根尧等!人力资本促进产业集群品牌形成的效应与机制


