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要!以牛仔裤这一款式%面料%色彩相对固定的服装为样本!选择设计师品牌与大众品牌两类牛仔裤品牌!

对牛仔裤的设计元素进行归类!对其特征性较强的设计元素进行对比!并分析牛仔裤设计元素背后的符号意义$从

而揭示设计师品牌的设计元素较为多元!其符号意义较为明确!品牌差异较大'大众品牌的设计元素较为集中!符号

意义较为模糊!品牌差异不大$
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言

服装品牌的差异化一直以来都是服装界追求的

目标%服装品牌的差异化$首先体现为设计的差异

化$从而提高品牌服装的识别度%而将品牌风格与

设计元素联系起来$已经是许多服装设计师或服装

研究人员的共识%如冯利等'

$

(探讨了品牌服装风格

与设计元素之间的关系$认为品牌服装设计元素应

突显在品牌服装风格上$并提出了服装风格的量化

方法'

$

(

%设计元素表现在服装产品上$就成为服装

的风格特征'

!

(

%风格特征的识别和心理评估是消费

心理学的一重要组成部分$其研究方法主要有商品

的认知测量&视向心理测量&意见测量等'

%

(

%运用心

理学方法识别服装产品的特征属于比较新兴的课

题%研究者关注的既有视觉形象的识别$如江影

等'

P

(有关消费者对
7

恤衫形象的感性需求进行了

调研分析)也有服装舒适感觉评价$如李俊等'

B

(基于

心理感知的服装舒适感觉进行评价与预测)还有结

构特征的识别等$如徐慧娟等'

C

(有关
DeO?TV

女

装的结构特征研究%

牛仔裤作为一种款式&面料&色彩相对固定的服

装$其风格特征非常鲜明$比较适合进行外观特征的

识别研究%但目前对于牛仔裤的研究基本还主要集

中在两方面!一是牛仔裤的历史与文化研究'

F

(

$二是

运用织物风格以及舒适性评价技术对牛仔裤的服用

性能进行评价'

E

(

%缺乏对于设计元素以及风格特征

的识别与评估的相关研究%而对于牛仔裤这种有着

鲜明符号特征和丰富社会涵义的服装$通过心理学

方法测量其外观特征$并用相关历史文化理论进行

符号生成过程的研究$探索其丰富的社会涵义$可以

揭示牛仔裤品牌差异化及其内涵$从而拓展服装品

牌研究的层次$也可为服装设计和营销提供参考%

!

!

牛仔裤的设计元素研究

本研究拟采用德尔菲法和问卷调查法$对品牌

牛仔裤的设计元素与风格特征进行研究%

$>$

!

德尔菲法

本研究选定服装设计专业教师&资深牛仔裤设



计师&资深牛仔裤销售人员各
B

人$对品牌牛仔裤的

特征维度及其元素进行深度访谈%综合专家的访谈

结果$牛仔裤的设计元素可以划分为款式特征"裤

型&规格&腰节#&色彩特征&面料特征"面料成分&面

料质地#&细节特征"车缝线类型&洗水工艺&装饰工

艺&辅料工艺#

P

个部分'

"

(

%风格特征主要为经典

的&时尚的&都市的&民族的&中性的&女性化的&叛逆

的&保守的
E

个维度%如表
$

所示%

表
!

!

牛仔裤的特征维度及其特征元素构成

牛仔裤 特征维度 特征元素

形式特征

款式

色彩

面料

细节

裤型
直筒型"

a+:25

#&宽松型"

d2H0

#&喇叭型"

a0,,6a';;'Q:

#&苗条型"

:,2Q

#&锥型

"

*+))'d

#

规格 偏小&适中&偏大

腰节 偏高&适中&偏低

车缝线类型 明线"撞色#&暗线"同色#&双线为主&单线为主

色相 蓝色&彩色&黑色&白色&灰色

面料成分 棉织物&化纤混纺或交织"添加莱卡#

面料质地 厚实型"偏硬#&细密型"偏软#

洗水工艺 做旧&猫须&磨毛&压皱&手擦&溅染&涂层&其他

装饰工艺 刺绣&贴花&镶钻&印花&烫金&涂鸦&其他

辅料工艺 皮标&铆钉&铜扣&拉链&链条&里布&其他

风格特征 整体风格
经典的&时尚的&都市的&民族的&中性的

!

&女性化的&简约的&繁复的&叛逆

的&保守的

$>!

!

问卷调查和结果

基于德尔菲法专家访谈结果$拟定相关问卷$就

品牌设计元素与风格特征进行研究%本文选择市场

上两类牛仔裤品牌!设计师品牌与大众品牌'

$#

(进行

对比研究%设计师品牌$一般是指拥有制造公司的

时装设计师自己生产的成衣$或是生产的/签名系

列0"以他们自己名字命名的时装系列#$它们一般采

用较好的面料$制作质量高$往往会引领该类时装的

方向%大众品牌是$对人们认可的设计师的品牌时

装进行一些保守改动$使用的面料不太昂贵$设计的

轮廓也不太极端%本次调查共选择了
P

个品牌$其

中设计师品牌组为
@2::42S;

<

"样本量
F%

#和
L20:0,

"样本量
P"

#$大众品牌组为
V092o:

"样本量
FC

#和
&+6

:'*d''H

"样本量
FB

#%问卷调查的实施地点在杭

州$被访者样本主要为服装设计师&服装销售人员以

及白领&大学生等消费群体%数据结果利用

4I44$#>#

进行统计分析和检验'

$$

(

%

对设计师品牌组牛仔裤的款式特征频数进行

卡方检验表明!其牛仔裤各款式特征维度的元素

具有偏向性$以裤型为例单维卡方检验结果如表
!

所示$所有设计师品牌组牛仔裤的特征元素汇总

如表
%

所示%

表
'

!

设计师品牌组牛仔裤裤型的单维卡方检验结果

品牌!

@2::42S;

<

元素特征 人群比例+
R

卡方检验值 自由度
G

值

品牌!

L20:0,

元素特征 人群比例+
R

卡方检验值 自由度
G

值

苗条型
CE FC>P!B % #>###

苗条型
B$ %!>B%$ P #>###

表
$

!

设计师品牌组牛仔裤的特征元素汇总

特征层面 品牌!

@2::42S;

<

品牌!

L20:0,

形式特征

款式特征

色彩特征

面料特征

细节特征

苗条型&规格偏小&低腰

蓝色或其他颜色

混纺与交织"添加莱卡等#&细密型"偏软#

暗线"同色#&压皱&镶钻&铜扣

苗条型&规格适中&低腰

蓝色

棉织物&厚实型"偏硬#

明线"撞色#&作旧&涂鸦&铆钉

风格特征 整体风格 女性化的&时尚的&都市的 时尚的&叛逆的&都市的

!!

对大众品牌组牛仔裤的款式频数进行卡方检验

表明!其各款式特征维度的元素具有偏向性$以裤型

为例单维卡方检验结果如表
P

所示$所有大众品牌

组牛仔裤的特征元素汇总如表
B

所示%

表
/

!

大众品牌组牛仔裤裤型的单维卡方检验结果

品牌!

V092W:

元素特征 人群比例+
R

卡方检验值 自由度
G

值

品牌!

&+*:'*d''H

元素特征 人群比例+
R

卡方检验值 自由度
G

值

直筒型
CC $#E>!$$ P #>###

直筒型
F% $%">!## P #>###

"E$
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表
&

!

大众品牌组牛仔裤的特征元素汇总

特征层面 品牌!

V092W:

品牌!

&+:'*d''H

形式特征

款式特征

色彩特征

面料特征

细节特征

直筒型&规格适中&中腰

蓝色

棉织物&厚实型"偏硬#

明线"撞色#&作旧&涂鸦&皮标

直筒型&规格适中&中腰

蓝色

棉织物&厚实型"偏硬#

明线"撞色#&作旧&刺绣&铜扣

风格特征 整体风格 经典的&时尚的&都市的 时尚的&都市的&中性的

!!

根据上述研究的结果$可得出设计师品牌组和

大众品牌组牛仔裤各自的显著设计元素和典型风格

特征$并在此基础上对其进行了符号意义分析%

'

!

不同品牌牛仔裤的特征元素及符号

意义分析

!!

/服装是无声的语言%0可以说$在社会与人际交

往中现代服装最大的作用在于其符号意义%而牛仔

裤更是符号意义非常显著的一种服装%在服装的符

号体系中$设计元素是其编码系统$它所具有的风格

特征即是符号意义$也就是其译码系统%研究和分

析设计元素的符号意义及其成因$可以理解服装风

格特征的内涵$并进一步理解更深层次的社会&文化

和历史内涵%

!>$

!

设计师品牌组的特征元素对比!时尚度&差异

化&个性化

设计师品牌组牛仔裤最显著的特征元素体现在

以下几个方面%

+

#表
%

显示两个设计师品牌都采用了时尚的

裤型$以苗条&规格中小&低腰为主%

a

#两个品牌除了在裤型&腰节之外$在其他设

计元素上有较大的差异$也就是说设计元素体现了

多元化和差异化%

5

#设计元素的重要性排序与风格特征具有对应

关系%个性化的风格在设计元素上得到充分体现%

@2::42S;

<

作为一个女装品牌$其设计最重要的风

格特征是女性化$其设计元素苗条低腰的裤型&添加

莱卡的偏软的面料&镶钻的装饰工艺$都是体现女性

化特点的%

L20:0,

以后工业风格著称$时尚&粗犷&

叛逆$因此$除了时尚的裤型外$面料较为厚实$作

旧&涂鸦和铆钉等设计元素也十分符合叛逆的风格%

!>!

!

设计师品牌组和牛仔裤特征的符号意义分析

+

#苗条&低腰裤型***时尚%近年的牛仔裤的

流行趋势表明$苗条型和低腰是牛仔裤的主要流行

款式$因此苗条型&低腰这些设计元素就具有了时尚

的符号意义%

a

#混纺&细密型面料&蓝色或其他色彩以及同

色车缝线***都市%这些设计元素与时装&职业装

的设计元素相似$而与经典牛仔裤的设计元素有较

大差异$这些元素都具有都市的象征符号意义%

5

#镶钻***女性化)涂鸦&铆钉***叛逆%细

节特征上$镶钻工艺来自于高级女装$因此这一设计

元素就有了女性化和时尚的意义%涂鸦&铆钉来自

于下层与非主流文化"涂鸦是美国黑人街头文化的

重要形式$铆钉则最早出现于朋克服饰中#$因此这

两个设计元素就有了叛逆的意味%

!>%

!

大众品牌组!保守&经典&同质化

+

#对于大众品牌来说$裤型仍是牛仔裤最重要

的设计元素%表
B

显示该组的两个品牌都没有采用

较为时尚的苗条型与低腰款式$却都选择了经典而

保守的的直筒型和中腰款式%

a

#两个不同品牌的设计元素差异性不大$重合

的设计元素较多$有较为明显的同质化倾向%

5

#设计元素的重要性排序与风格特征没有明确

的对应关系%

V092W:

最重要的风格特征是经典$考

察各部分的设计元素$体现了这一风格特征$如直

筒&中腰&蓝色&棉织物&厚实&明线车缝以及作旧&涂

鸦和皮标$都是经典牛仔裤的风貌%但这些设计元

素并不能有效体现时尚&都市风格%同样$本土品牌

&+:'*d''H

的大部分设计元素都与
V092

1

:

相似$大

多数体现经典的风格特征$而相对应的时尚&都市&

中性的风格却缺乏相应的设计元素支撑%

!>P

!

大众品牌组牛仔裤特征元素的符号意义分析

+

#直筒型&中腰的裤型***保守%这样的裤型$

对于体型和身体曲线的展现不明显$比较保守和正

统$适合多数人$虽然不够时尚$但也不易过时%

a

#蓝色&斜纹棉布&明线车缝&铜扣&皮标***

经典%

V092W:

品牌的创始人李维.斯特劳斯是世界

上第一条牛仔裤的发明者$牛仔裤的经典设计元素!

直筒型&蓝色&斜纹棉布&明线车缝&铜扣&皮标等等$

都是
V092W:

品牌开创的%因此今天$这些设计元素

也具有了经典的符号意义%而牛仔裤原先的穿着用

途和场合$主要是美国西部乡村的男性劳动者$因此

保持原先的经典设计元素$就意味着保持原先男性

#"$
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化的&乡村的&保守的符号意义%

$

!

结
!

论

通过对设计师品牌与大众品牌牛仔裤的设计元

素与风格特征的归类与对比$可以得到!设计师品牌

的设计元素较为多元$品牌之间差异较大)大众品

牌的设计元素较为集中$品牌差异不大%通过对

设计元素所代表的象征符号意义进行分析$可以

了解不同风格特征的成因及其包涵的社会&文化&

历史内容%设计师品牌牛仔裤的符号意义明确&

内涵丰富)大众品牌牛仔裤的符号意义模糊$内涵

较为单一%

设计师品牌与大众品牌$其区别不仅仅在于

消费者定位&生产成本&零售渠道&市场推广等方

面$两者的本质差异在于设计元素与风格特征上$

正如有人说/设计师品牌的核心在于设计师品牌

有灵魂0%而这个/灵魂0就是设计元素与风格特

征上的特点%
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